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LOGO | DESIGNGUIDE | 2026 | @KOLOGISKLANDSFORENING

Logoet bestar af et bomaerke og et navnetraek.

En konsistent og en sammenhangende brug af logoet hjaelper med at
bygge tillid og genkendelse pa tveers af medier ogi alle situationer.

Brug logoet med respekt og bestraeb pa at logoet har ens udtryk pa
tveers af alle brugerflader.

Logoet kan downoades her:
www.okologi.dk

OKOLOGISK
LANDSFORENING
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JOKOLOGISK LANDSFORENING

Logoet findes i flere udgaver, der bade afhaenger af starrelse, farve og tryk/digital.

Logoet findes pa bade dansk og engelsk.

PRIMAR LOGO
Bruges som udgangspunkt

RESPONSIVT LOGO
Bruges til:

+ Print: 1 cm i hgjden eller mindre

« Skaerm: 25 px eller mindre

PRIMAR LOGO

OKOLOGISK
LANDSFORENING

L 1YS

) ORGANIC
=) DENMARK

Primaer logo / dansk

RESPONSIVT LOGO

Primaer logo / engelsk

OKOLOGISK
LANDSFORENING

@,
w2

gORGANIC

= DENMARK

Responsivt logo / dansk

Responsivt logo / engelsk
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JOKOLOGISK LANDSFORENING

Logoet skal som udgangspunkt altid bruges i positiv: brandfarve og sort.

Kan man ikke selv styre baggrundsfarven kan der anvendes et sekundaert logo.
Her er det en vurderingssag, om logoet skal bruges i negativt eller positivt
enten med eller uden brandfarven.

() oKOLOGISK
LANDSFORENING

Primaer logo / brandfarve + sort

OKOLOGISK
LANDSFORENING

L TS

Sekundaer logo / sort Sekundaer logo / hvid

Sekundeer logo / brandfarve + hvid
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Brug @’et i navnetraekket til at male minimumafstanden
mellem logoet og ethvert andet objekt.

OKOLOGISK
LANDSFORENING

Minimumsafstand til logoet




BRUG AF LOGO | DESIGNGUIDE | 2026 | @KOLOGISKLANDSFORENING

+ Logoets proportioner skal altid overbeholdes.
« Man ma ikke dreje logoet.
« Der ma ikke bruges tilfeeldige logofarver.

OKOLOGISK
LANDSFORENING

GOR IKKE: Rotér / Skift farve pa noget af logoet / Forvrid
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@KOLOGISK
LANDSFORENING

C:50 M:15Y:95 K:0
R:150 G:175 B:50
#96af32

+10% sort

KOKS

C:0 M:0Y:0 K:80
R:87 G:87 B:86
#575756

75%

50%

C:35M:35Y:50 K:2

BEIGE

C:20 M:20Y:30 K:2
R:210 R:198 B:180
#d2c6b4

SAND

C:15M:5Y:15K:0
R: 235 G:236 B:223
#ebecdf

C:70 M:35Y:5 K:5

HIMMEL

C:20 M:20Y:5 K:0
R: 139 G:180 B:218
#8bb4da

75%

C:75M:845Y:100 K:30

GRAS

C:75 M:30Y:85 K:20
R:68 G:119 B:66
#H447742

75%

50%

C:25 M:25 Y:100 K:5

SOL
C:15M:20Y:80 K:2
R:223 G:193 B:72
#dfc148

C:70 M:80 Y:75 K:5

VALMUE

C:0 M:70Y:70 K:0
R:237 G:105B 75
#ed694b

75%




SKRIFTTYPER
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@kologisk Landsforening benytter to skrifttyper.

Corporate typografi
Brandon Grotesque

Findesi 12 snit.

Anvendes i versaler til alle rubrikker og i minuskler underrubrikker.

Den er bled, moderne, venlig og organisk.

Typografien har synergi til bomaerket hvilket skaber en staerk
samhgrighed og et helstgbt brand.

Sekundaer typografi
Source Sans Pro

Findesi 12 snit.
Bruges til bradtekst og andre laengere tekster.

Brug af fonte
De to fonte er gratis ved abonnement pa Adobe CC pakken.

Ved brug i materiale der skal vises pa computere uden adgang til
de to corporate fonte, bruges i stedet systemfonten Calibri.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZADA

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaeea
1234567890

Brandon Grotesque

ABCDEFGHIJKLM NOPQRSTUVWXYZ/EQA
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaega
1234567890

Source Sans Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZZ @A
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaega
1234567890

Calibri

ABC

ABC

ABC



GRAFISKE FORMER
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Tydeligt og identitetsskabende formsprog.

Kombineret med brandfarver og billeder
kan man pa enkel vis skabe en visuel
stemme og profil.

o8)
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Tydeligt og identitetsskabende formsprog.

Kombineret med brandfarver og billeder
kan man pa enkel vis skabe en visuel
stemme og profil.

Grafiske former i anvendelse:
« Som overlay pa fotos:
100 % hvid med Effekt: Soft Light 50 %
« Som billedramme
« Som budskabsramme/splash
« Som landeindikation

7, // Tfﬂ‘"

Som overlay pa fotos:
100 % hvid med Effekt: Soft Light 50 %

4R
D

Som landeindikation

Som billedramme

LAES MERE PA

OKOLOGI.DK/FIREPRINCIPPER

Som budskabsramme/splash
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@kologisk Landsforening rader over et
bibliotek af pictogrammer og nye ma gerne
tilfares, hvis de er i trad med de viste pa
siden her.

Ikoner kan bruges pa mange forskellige

mader:

« Som navigationselement hvor er der
behov for at opdele og kategorisere
indhold

« Som stort grafisk element pa eksempelvis
en plakat eller et SoMe post

+ Som grafisk element hvor et billede
eksempelvis ikke kan bruges

Y 1) ll &

Fuldfarvede pictogrammer i brandfarver.

G@R IKKE: Anvendes i stroke-version



OKOLOGISK LANDSFORENING

GRAFISKE ELEMENTER | DESIGNGUIDE | 2026 |

Markesagskampagner

Der er blevet udarbejdet et symbol for hver
periode.

Dette symbol seettes pa tryksager, opslag,
praesentationer, film osv.

Kan anvendes i sort eller hvid alt efter om
baggrunden er mark eller lys.

nAERKs wAERKE nwAERKs

& Yo & Yo & Yo
< < s
L+ [+ [+
_ FRUGTBAR o _ GODE o _ SUNDE o
o JORD E o DYRELIV 1 o MALTIDER :
o ol o . o ol

o .;‘n Jr .I‘a Jr .;‘u

+? '_+° r+°

-
N TYPPIT L o TYPPITL o TYPPIT L
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@ko-budskaber

Kan downloades her:
okologi.dkyvi-tilbyder/materialer

QOKOLOGI OKOLOGI ER MED TIL DU SPARER DIG
SKABER OGET AT SIKRE EN SELV FOR RESTER
DYREVELFARD REN OG RIG NATUR AF SPROQJTEMIDLER
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Billedestilen viser den virkelighed vi
arbejder med. Motiverne er natur, dyr,

landmaend- og kvinder og liv generelt.

Billederne skal vaere autentiske og
naturlige, dog billedbehandlet sa de
har god kontrast, og sa der er god
dybde i billederne.

Vi anvender billeder som:

+ Kvadratiske

« | grafiske former

+ Fritlagte enkeltelementer

Pressebilleder ligger
tilgeengeligt her:
www.okologi.dk
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I Love @ko
| Love @ko-brandet ejes af @kologisk
Landsforening og er et registreret varemaerke.

Logoet ma ikke bruges i andre versioner end
vist her; @kologisk Landsforening skal altid
naevnes.

Logoet findes i en responsiv udgave til brug
under tre cm i bredden.

Grafikken skal altid bruges i disse

varianter. "@kologisk Landsforening” og
registreringsmaerket ma ikke fjernes. Hvis
grafikken skal bruges i en version der er mindre
end 5 cm bred, skal den responsive variant
benyttes. Grafikken ma aldrig bruges mindre
end 3 cm bred.

Logoet kan downoades her:
www.okologi.dk

PRIMAR LOGO

|1 ©
OKO

OKOLOGISK LANDSFORENING

RESPONSIVT LOGO

|1 ©
OKO

OKOLOGISK LANDSFORENING
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Events

@kologisk Landsforening
er hvert ar veert for @kodag
og @kologisk Hastmarked.

Logoerne er i steerk trad med
med @kologisk Landsforenings
primaerlogo: de bestar af vores
Corporate font i foreningens
brandfarver.

@kodag-brandet ejes af @kologisk
Landsforening og er et registreret
varemaerke.

Logoerne ma ikke benyttes i andre
versioner end vist her og @kologisk
Landsforening skal altid std som
tydelig afsender.

@KOLOGISK HISTMARKED

OKOLOGISK
HOSTMARKED

OKOLOGISK LANDSFORENING

Primaer logo

OKOLOGISK
HOSTMARKED

OKOLOGISK LANDSFORENING

Responsivt logo
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De fire ekologiske principper
@kologisk Landsforening
tilslutter sig de fire gkologiske
grundprincipper, som er
udarbejdet globalt og danner

rammen for gkologiens LOGO

veerdigrundlag.

Derfor har foreningen nﬁ.‘s'“'E anﬁc.
udarbejdet et visuelt udtryk n\! fj‘
som er i trad med foreningens & -
yderligere materiale. m »

LAES MERE PA
OKOLOGI.DK/FIREPRINCIPPER

‘g‘;’ OKOLOGISK
LANDSFORENING
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Forsider

Eksempel pa forsiden af vores markedsrapport
pa hhv. dansk og engelsk med tilhgrende
dansk @kologisk Landsforening logo og
engelsk Organic Denmark logo.

Yderligere har den engelske markedsrapport
ordet DANISH markeret med rgdt, samt grafisk
element indeholdende det danske flag for

at understrege at denne rapport geelder for
Danmark.

Forsider skal altid indeholde @kologisk
Landsdforenings / Organic Denmarks logo pa
sandfarvet bjzelke nederst pa siden.

Starrelse pa logo afhaenger af sidens starrelse,
men som udgangspunkt skal logo veere ca. 1/3-
1/4 bredde af siden. Se eksempel nederst t.h.

Grafisk form ovenpa fotos:

Bemaerk at grafisk form er lagt ovenpa
forsidebillede for at bibeholde tydeligt og
identitetsskabende formsprog. Kombineret
med brandfarver og billeder kan man pa enkel
vis skabe en visuel stemme og profil.

Grafisk form som overlay pa fotos:
100 % hvid med Effekt: Soft Light 50 %.

SAND

C:15M:5Y:15 K:0
R: 235 G:236 B:223
#ebecdf

OKOLOGISK

M

DANISH ORGANIC
MARKET REPORT 2023

SRAPPORT 2023

,.W - 2 ) ',.%\.L).‘-‘“

ne
...................

;‘FORGANIC

JOKOLOGISK LANDSFORENING

55 OKOLOGISK
LANDSFORENING DENMARK
Sterrelsesforhold: Logostarrelse i forhold til sidebredde
OKOLOGISK ORGANIC
LANDSFORENING DENMARK
1/3 1/3 1/3 1/4 1/4 1/4 1/4
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Forsider

Eksempel pa forsiden af vores whitepaper pa
hhv. dansk og engelsk med tilhgrende dansk
@kologisk Landsforening logo og engelsk
Organic Denmark logo.

Yderligere har den engelske whitepaper ordet | &\ €Y : " i

clement indeholdende det danske Tog for RING WORLD LEAD |
aDtal;rrl]:j:rrlztrege at denne rapport geelder for | g KOILO G I S / ‘ . O R GA N I C N AT I O N
Forsider skal altid indeholde @kologisk - h y‘ . % >4 . »

Landsdforenings / Organic Denmarks logo pa |
sandfarvet bjaelke nederst pa siden. el . %
Sterrelse pa logo afhaenger af sidens starrelse,
men som udgangspunkt skal logo veere ca. 1/3-
1/4 bredde af siden. Se eksempel nederst t.h.

Grafisk form ovenpa fotos:

Bemaerk at grafisk form er lagt ovenpa
forsidebillede for at bibeholde tydeligt og
identitetsskabende formsprog. Kombineret
med brandfarver og billeder kan man pa enkel
vis skabe en visuel stemme og profil.

Grafisk form som overlay pa fotos:
100 % hvid med Effekt: Soft Light 50 %

b

FﬁKOLOGISK :‘FORGANIC

W

LANDSFORENING DENMARK

Sterrelsesforhold: Logostarrelse i forhold til sidebredde

SAND

C:15 M:5Y:15 K:0 ‘,s‘;‘ QKOLOGISK “-‘;' ORGANIC
R: 235 G:236 B:223 LANDSFORENING DENMARK
#ebecdf

1/3 1/3 1/3 1/4 1/4 1/4 1/4
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Indhold i publikationer
Eksempel pa indhold i vores publikationer.

Billedbrug som layout

Den grafiske form er anvendt som
billedramme, og skaber dynamik pa siden.
Farst som helsides billede og stort blikfang
placeret ovenpa massiv helfarve, der
understatter billedets farver og giver dybde.
Sidst som grafisk dynamisk element pa siden
med tekstomlgb, som saetter en stemning

og giver godt modspil til de ellers firkantede
tekst- og billedflader.

INDHOLDSFORTEGNELSE

FORORD 5
DETAIL 6
Bkologien holder skansen 6
Bkologisk omszetning i detailhandlen 7
Den okologiske markedsandel 8
Verdensmester i akologi 9
Det akologiske salg fordelt pé varegrupper u
Bkologiske markedsandele pa udvalgte varegrupper 12
Kadernes akologiske markedsandele 1
Okologiske vaerdiandele | keederne 15
Kadernes akologiske potentiale w
Flere danskere handler okologi online 18
Fremtidens indkab bliver bade fysisk og digitalt 19
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Bkologisk baeredygtighed har et uforlost potentiale 23
De okologiske forbrugere 2
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Forsider
Eksempel pa forsiden af vores sub brandet
@KOLOGISK HOSTMARKED.

Grafisk element med budskab

Ud over Sub Brand logo er der tilfgjet et grafisk
element i form af en ensfarvet flade med

et budskab, der specielt skal bemaerkes af

modisgeren OKOLOGISK
Den grafiske form er anvendt som H Q S TMA R K E D
budskabsramme, og skaber dynamik og

genkendelighed og saetter en stemning samt OKOLOGISK LANDSFORENING

giver godt modspil til de ellers firkantede
tekst- og billedflader.

Forsider skal altid indeholde @kologisk
Landsdforenings logo pa sandfarvet bjaelke
nederst pa siden.

Sterrelse pa logo afhaenger af sidens starrelse,
men som udgangspunkt skal logo veere ca. 1/3-
1/4 bredde af siden. Se eksempel nederst t.h.

Grafisk form ovenpa fotos

Bemaerk at grafisk form er lagt ovenpa
forsidebillede for at bibeholde tydeligt og
identitetsskabende formsprog. Kombineret
med brandfarver og billeder kan man pa enkel
vis skabe en visuel stemme og profil.

Grafisk form som overlay pa fotos: ‘ PR P\ | BESQGOEN
100 % hvid med Effekt: Soft Light 50 % ‘ 2N QKO-GARD
| FORSTE WEEKEND

| SEPTEMBER

(:p okoLOGISK
LANDSFORENING
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Podcast

@kologisk landsforening
er veert for det gkologiske
podcastunivers @KOPOD.

Logoet er i trdd med foreningens
andre sub brands og det visuelle
udtryk ger brug af grafiske former
og farver.

5

SEQLOGISK PODCASTUNIVERS

‘OKOPOD

OKOLOGISK LANDSFORENLNG

DEOLDGISKE
LAMDSFOREMING

_.ul"-mm

LAMDSFOREHN NG

(o}

SEQ

BKOLOGISK
LAMDSFOREMING

.'I!K PODCASTUNIVERS

(o}

CEOLOGISK PODCASTUNIVERS

FARVERIGT

FREDAGSSLIK

BKOLOGISK
LAMDSFOREMING

VERDENS FORSTE

9

MILJOMINISTER
BLEV OKOLOG

BROLOGISK
LAMDSFOREHING
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Sociale medier

@kologisk landsforening rader over
| Love @ko-brandet pd Instagram og
Facebook.

Det visuelle udtryk gar brug af
foreningens grafiske former
og farver.

L”En klimaafgift skal indrettes

Opskrifter og andet "light” indhold (farste billede og swipe)

Forskningsprojekt
skal bane vej for ny

holistisk og ikke veere

pa bekostning af natur,

drikkevand og dyrevelfzerd.

Aktuelle nyheder

Faste formater fx saeson, pesticidfund og spot pa en ravarer
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Forsider

@kologisk Landsforening
uddeler hvert &r Arets @kopris
til en gkoildsjael.

Logoet er i trad med foreningens
andre sub brands og det visuelle
udtryk ger brug af grafiske former
og farver.
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Messer

@kologisk Landsforening /Organic Denmark er
hvert ar veert pa forskellige messer. Fx pa den
danske feellesstand pa BioFach i Niirkberg.
Internationalt benyttes foreningens
promaerlogo pa engelsk og den grafiske

form benyttes som landeidentifikation pa
formidlingsmateriale.

Her er vist eksempel pa et messebanner.
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