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DATAGRUNDLAG - KAUZA SHOPPERDATA

 Data er baseret pa shopperdata, som er genereret pa baggrund af digitale kvitteringer fra 10.000
danske husstande, der abonnerer pa appen "What | buy”.

Til sammenligning er data fra Danmarks Statistik baseret pa salgsdata, som kaederne indberetter.
Disse data inkluderer til - forskel fra Kauza - ogsa salg til fx turister, institutioner, virksomheder
mm., som handler i detailhandlen.

Fra 1/1-2025 bliver Kauzas data opdateret i hele uger - som NielsenIQ data.
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FODEVARE-MARKEDET
GENERELT

FORBRUGET PA F@DEVARER STIGER.

UDVIKLINGEN DRIVES AF AT SHOPPERNE HANDLER
OFTERE, OG AT PRISERNE STIGER.
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SMA ZANDRINGER | FORBRUGERADFARD PA TRODS AF GEOPOLITISKE
UROLIGHEDER OG LAV FORBRUGERTILLID
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VAKSTEN | DET Q)ISOLOGISKE FODEVARESALG (VARDI) FORTSATTER 1 Q2 2025
MED EN VAKST PA 4,70% VS. LY

Vaeksten i det gkologiske salg er dog mindre end vaeksten i det totale fadevaresalg, som var 5,00% i Q2 2025 vs. LY.
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GKOLOGISKE FGDEVARER TOTAL FODEVARER
\VERDI VARDI

+4,70% +5,00%
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SAMLET SET FOR 1. HALVAR 2025, VAKSTER @KOLOGIEN MED 4,35%

@kologien vokser mindre end det totale fadevaresalg, som vokser 5,28% H1 2025 vs. LY.
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GKOLOGISKE FGDEVARER TOTAL FODEVARER
\VERDI VARDI

+4,35% +5,28%
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DEN @KOLOGISKE VAKST | VAERDI ER PRIMART DREVET AF H@AJERE PRISER,
SELVOM STYK PR. TUR OGSA GAR FREM

@kologien vaekster, men er udfordret af at faerre kaber gkologi og at gkologien kaber sjeldnere. Vaskten generelt pa fadevarer er ogsa drevet af stigende priser.

Okologiske fodevarer, vaerdi
Q22025 vs. LY, DVH total

Fedevarer total, veerdi
Q22025 vs. LY, DVH total

(4.99%)
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Kilde: Kauza, DVH total, Q22025 vs. LY
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PRISEN PA @KO-F@DEVARER STIGER MERE END DE KONVENTIONELLE

Prisen for gkologiske fadevarer ligger i Q2 2025 pa sit hgjeste for Q2 siden 2020. Priserne er steget markant de sidste tre maneder, hvilket formentlig er med til
at pavirke den faldende frekvens pa gkologi blandt shopperne.

Gennemsnitlig pris per vare, @kologiske fadevarer

Gennemsnitlig pris per vare,
@kologiske fadevarer, Q2
17,5

DVH total a7 190 161
—2022 —2023 2024 —2025 I I I
w2022 w2023 2024 m2025
17,6
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Kilde: Kauza, prisudvikling pd ekologiske varer, DVH total, 2022 - 2025
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@KO-ANDELEN | 2025 ER MERE STABIL END TIDLIGERE AR

@koandelen, mal | veerdi, 1.halvar 2022-2025

@Pkologi-andel (veerdi)
DVH total (ex. Matas og Normal), 2023-2025 12,1% 12,4% 12,3%
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Kilde: Kauza, fedevarer, DVH total, 2022-2025

Kilde: Kauza, @koandel af total fedevarer, DVH total, 2022 - 2025
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@KO-ANDELEN ER STABIL | Q2 2025 IFT. Q2 2024

@ko-andelen stiger for g, kel og kad, fisk og fjerkrae samt kolonial, mens den er stabil for frugt og grent og falder
indenfor mejeri. Det betyder at den totale gko-andel ligger pa niveau med Q2 2024.

Q22022 WQ22023 =Q22024 MWQ22025
43,4%

- 41,4%
&
35,50 3%,0%

25,60/35 %
20,2%19,7%
12,0%12,0% 9,8%
40/0 . 7 90/0
7% 6,4%6,0% 5,49%5,5% >1%
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@ko. fedevarer Gront Frugt Mejeri Kolonial Frost Drikkevarer  Kad, fisk og fjerkrae
125
105 101 104 111 101
— [ |
100 99 97 94
@ko. fadevarer £g Gront Frugt Mejeri Kolonial Kel Frost Drikkevarer  Kad, fisk og fjerkrae

4,1%3 406

Bred og kager

|
84

Brad og kager

Kilde: Kauza, @koandel per kategori, DVH total, Q2 2022 - 2025
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@KO-ANDELEN PA STIGER FOR ALLE TYPER K@D

Iseer den gkologiske andel indenfor fjerkrae og grisekad er steget i Q2 2025 ift. sidste ar. Oksekad har fortsat den
hojeste gko-andel, som er stabil.

Veerdiandel, Q2 2025, @kologi
] Andet

[ Kad

‘@’ @kologisk veerdi-andel af fadevarer o }Fjerkrae;
DVH total, Q2 2022-2025 | 24% Frisk fisk;

0%

kad; 1%

Q22022 mQ22023 Q22024 mQ22025
Okseked;

45%

11,4% 11,9%

7,0% 7,2%

5,1% 4,9% 5,4%
4,1% 2,8% l . 3,2%
0,1% 0,1%
. - . - | . — ° ’ . - . .
Kaed, fisk og fjerkree total Fjerkrae Frisk fisk Oksekad Grisekad Plantebaserede kaderstatninger

125 i OBS: Lav base. Er Indeks, Q2 2025 vs. LY 167
: : 113 naeks VS.
— - kun indikationer ’ 102 - 105

Kad, fisk og fjerkrae total Fjerkrae Frisk fisk Oksekad Grisekad Plantebaserede kgderstatninger

Plantebaserede kaderstatninger = Veggie bolognese, falafel, veg. kylling, hakket, veg. palser, beffer, palaeg etc. Inkluderer ikke Tofu

Kilde: Kauza, @koandel pd forskellige ked-typer, DVH total, Q2 2022 - 2025
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@KO-ANDELEN STIGER FOR FLERE KOLONIAL-KATEGORIER

Selvom gko-andelen stiger for flere kategorier, falder den for bade konserves, pasta, ris, gryn og benner samt mel

sukker og bagning som til sammen udger 32% af gkologien i kolonial

[ Kolonial ]

@kologisk veerdi-andel af fadevarer

DVH total (ex. Matas og Normal)
HQ22022 mWMQ22023 m Q22024 MWQ22025

6,3% 26,5%
23,4% ? 232% 23,6% 23,2% 22,6%
19,8%
15,748,3%
9,8% 9,8% I I
Kolonial total Pasta, ris, gryn og benner Konserves og survarer  Mel, sukker og bagning Marmelade, smgrepaleeg... Morgenmad
Indeks, Q2 2025 vs. LY
100 114 117
I I
89 88 98
Kolonial total Pasta, ris, gryn og benner Konserves ogsurvarer  Mel, sukker og bagning Marmelade, smerepalaeg Morgenmad

og honning
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Kaffe, the og kakao Krydderier, bouillon og fond Dressing og saucer

13,2%

123 101 104

Kaffe, the og kakao Krydderier, bouillon og

fond

Dressing og saucer

Kilde: Kauza, @koandel i forskellige kolonial kategorier, DVH total, Q2 2022 - 2025



KAFFE, THE OG KAKAO ER DEN ST@RSTE @KO-KATEGORI MALT | VARDI

[ Kolonial ]

@kologisk andel af fadevarer
DVH total (ex. Matas og Normal)

Krydderier, Veerdi-andel, Q2 2025, @kologi
bouillon og fond;
3%
Feerdigretter,
supper og saucer;
5%

' Kiks; 1%
Andet; 3% Kaffe, the og

kakao; 18%

Marmelade,
smgrepaleeg og
honning; 7%

Dressing og

Pasta, ris, gryn og saucer: 13%

bgnner; 8%

Morgenmad; 9%

Konserves og

Chokolade; 10% survarer; 13%

Mel, sukker og
bagning; 12%

Items-andel, Q2 2025, @kologi
Krydderier,
bouillon og fond;
4%

Andet; 3%[_ Kiks; 1%

Konserves og
survarer; 24%

Feerdigretter,
supper og saucer;
6%

Marmelade,
smarepalaeg og
honning; 7%

Chokolade; 7%

Morgenmad; 12%
Pasta, ris, gryn og
benner; 8%

Kaffe, the og

kakao; 8% Mel, sukker og

Dressing og bagning; 11%
saucer; 9%

@

Kilde: Kauza, vaerdiandel og itemsandel af skologiske kolonial varer, Q2 2025
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FARRE @KOLOGISKE EAN PA TVARS AF KOLONIAL-KATEGORIER

Det giver faerre gkologiske valgmuligheder for forbrugerne, og maske faerre prispunkter at veelge imellem, hvilket i sidste ende kan fere til fravalg af de gkologiske

produkter.
[ Kolonial ]
@kologiske EAN
DVH total (ex. Matas og Normal)
144914021335 mQ22022 mQ22023 mQ22024 mWQ22025

1150

217 217 212 qgg

105 105 109 g 141 141 139 130 95 95 95 85 100 100 81 79
Kolonial total Pasta, ris, gryn og benner Konserves ogsurvarer  Mel, sukker og bagning Marmelade, smgrepalaeg Morgenmad
og honning
Indeks, Q2 2025 vs. LY
| _ [ ] —
86 75 94 79 89 %8
Kolonial total Pasta, ris, gryn og benner Konserves ogsurvarer  Mel, sukker og bagning Marmelade, smerepalaeg Morgenmad
og honning
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205 205 186 167

145 145 142 129 154 154 140 123
HENEE memEm EEEm
Kaffe, the og kakao Krydderier, bouillon og Dressing og saucer
fond
I T L
90 91 88
Kaffe, the og kakao Krydderier, bouillon og Dressing og saucer
fond

Kilde: Kauza, Antal ekologiske EAN nr., DVH total, Q22022 -2025



UDVIKLINGEN | @KO-ANDELEN FOR BR@D ER FLAD, MEN MADBR®D OG FASTFOOD

BR@D GAR FREM IFT. LY

Isaer frost brad og rugbred er gdet markant tilbage fra Q2 2022 og frem til 2025

12,2%
11,3%
7:3(%) 7,10/0
5,2%
I 43% 380 39%
Brad total Frost brad
103
97
Brad total Frost brad
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[ Brad ]

@kologisk veerdi-andel af fadevarer
DVH total (ex. Matas og Normal)

Q22022 mQ22023 Q22024 mQ22025

7,2% 7,7%
6,3%

4,9% 51% 52% 5,0%

5 I I I

Prepakket madbred Prepakket rugbrad
Indeks, Q2 2025 vs. LY
154
[ |
97
Prepakket madbrgd Prepakket rugbrgd

@

3,4% 3105 279 35%

. . . L10% 13% L6% 13%
mm N |

Fastfoodbrad Prepakket hvedebrad
130
—
86
Fastfoodbrad Prepakket hvedebrgd

Kilde: Kauza, @koandel per kategori, DVH total, Q2 2022 - 2025



PREPAKKET RUGBR@D ER DEN ST@RSTE @KO-KATEGORI MALT | VERDI OG ITEMS

| Bred |

@kologisk andel af fadevarer F‘_j

DVH total (ex. Matas og Normal)

Veerdi-andel, Q2 2025, @kologi Items-andel, Q2 2025, @kologi

Fastfoodbrad; Fastfoodbrad;
13% ’ 11%

Frost brad; 21% Prepakket

Prepakket o
Frost bred; 30% madbred; 9% madapred; 67

Prepakket
hvedebrad; 12%

Prepakket Prepakket
Prepakket rugbred; 36% rugbrad; 50%
hvedebrad;
12%

Kilde: Kauza, vaerdiandel og itemsandel af kologiske brod varer, Q2 2025
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FARRE @KOLOGISKE EAN PA TVARS AF BR@D-KATEGORIEN

Det giver faerre gkologiske valgmuligheder for forbrugerne, og maske faerre prispunkter at veelge imellem, hvilket i sidste ende kan fere til fravalg af de

gkologiske produkter.
78

72

64

49
I 7
Brod total
]
77

Bred total
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Fastfoodbrad

75

Fastfoodbred

| Bred |

@kologiske EAN
DVH total (ex. Matas og Normal

m Q22022 m Q22023 Q22024 m Q22025

6 9 9 8

Prepakket madbred Prepakket rugbrad

Indeks, Q2 2025 vs. LY

_ I
63 83
Prepakket madbred Prepakket rugbrad

@

32 30
25 2 s 5 26 2
- CT L A B e

Frost brad Prepakket hvedebrgd
e I
85 63
Frost brad Prepakket hvedebrgd

Kilde: Kauza, Antal ekologiske EAN nr., DVH total, Q22022 -2025
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SUPERMARKEDERNE @GER MARKEDSANDELEN

Det er isaer SuperBrugsen, Fatex, Kvickly og Nemlig, der eger deres gkologiske markedsandel ift. sidste ar.

18% 18% m Q22024 Q22025
17% 17%
17% 17%

12% 12%
10%
9% 9% 9%
0 0 3%
3% > 3% 39 3% 3% % 3 ; 3%
1% 1%

0% 0% 0% 0% 1% 0%

| _— —
SuperBrugsen  Remal000 Netto Fotex Kvickly Coop Discount Nemlig.com Bilka Brugsen Lidl Meny Spar Min Kebmand  ABC Lavpris Lovbjerg

165
105 100 128 109 122 114 111
96 78 91 95 84 30

31

SuperBrugsen  Remal000 Netto Fotex Kvickly Coop Discount Nemlig.com Bilka Brugsen Lidl Meny Spar Min Kebmand  ABC Lavpris Lovbjerg

Kilde: Kauza, okologisk markedsandel per kaede, Q2 2025 vs. LY
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@KOLOGIEN VZAEKSTER | SUPERMARKEDERNE MEN FALDER | DISCOUNT

Supermarkederne mister shoppere indenfor gkologien, men shopperne kaber starre kurve oftere, pa trods af de hgjere priser. Discount mister ogsa gko-shoppere,

som samtidig kaber sjaeldnere og putter faerre gkologiske varer i kurven.

oS Discount, okologiske fodevarer
e Q22025vs. LY

-3.17%
( 0) S 0,

86.3 % 516.0 !

(-140%

(-1.80%)

4

1]

L

15.47
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‘@’ Supermarkeder, gkologiske fodevarer
Q22025 vs. LY

o)
(12.54%) o -

6.1 %" 668.4 v

i {16.55%) R

103 d 649 v

(14.84%)

1|1|94 v 314 v

Kilde: Kauza, DVH total, Q2 2025 vs. LY

Discount: Netto, Rema 1000, 365discount og Lidl
Supermarkedet: Irma, SuperBrugsen, Brugsen, Kvickly, fotex,
Bilka, Meny, Spar, Min Kebmand, Levbjerg og ABC lavpris



SUPERMARKEDSKZADERNE G@R DET GODT NAR DET KOMMER TIL

@KOLOGIANDELEN

Iszer Fatex har formaet at ege den gkologiske andel af deres totale fedevaresalg. | discount gar gkologi-andelen tilbage, undtagen i Netto.

@kologisk markedsandel
22,3% DVH total
20,5%
m Q22024 Q22025
16,9% 15.1%
15,9% 16,0% 7 15,3%
14,4% /
12,6% 2,8% 10,6%
11,4%11,6% 11,7941,1% 13 50
/
7,5%
6,6%
Nemlig.com SuperBrugsen Fotex Kvickly Coop Discount Netto Remal000 Brugsen Spar
126
109 106 105 101 114
83 95 92
Nemlig.com SuperBrugsen Fotex Kvickly Coop Discount Netto Remal000 Brugsen Spar
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8,2%

6,8%

Meny

83
Meny

8,1%
’ 6,0% 0
o7 5,2%

4,2% 2,5%
2% 1,7%
Bilka Min Kebmand Lidl ABC Lavpris Lavbjerg

142

82 90 86

Bilka Min Kebmand Lidl ABC Lavpris Lovbjerg

Kilde: Kauza, okologiprocenten per kaede, Q22025 vs. LY
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@KO-ANDELEN FOR DE FORSKELLIGE HUSSTANDSTYPER VARIERER, OG DET SAMME G@R
UDVIKLINGEN | @KO-ANDELE

Familier med yngre barn har den hgjeste gko-andel pa 15,9% i Q2 2025 til trods for, at den er faldet ift. LY. @ko-andelen for husstande uden bgrn (40-54 ar)
er steget relativt mest (index 104), mens gko-andelen for zldre enlige er faldet relativt mest (index 88)

@ko-andelen for husstandstyper (vaerdi-andel)
DVH total

m 1. havar 2024 1. halvar 2025

15,5% 15,9%
14,4% 14,4% l

12,4% 12,3%
11,3%

11,3%
° 10,8% 10,4% 10 004 10.2% 10,3% 10,5%
Alle husstande Yngre husstand uden bgrn Familier m. yngre bgrn Familier m. zeldre bgrn Husstande uden bgrn /ldre par uden bgrn /ldre enlig uden bgrn
(18-39 ar) (-8 ar) (+8ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+55ar, 1 p)

Kilde: Kauza, @kologiprocenten per husstandstype, DVH total, H1 2025 vs. LY
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FAMILIER M. YNGRE B@RN STAR FOR EN VOKSENDE DEL AF DEN @KOLOGISKE
OMSATNING.

Det er fortsat zeldre par pa 55+ uden barn, som star for den sterste andel af det gkologiske salg.

Husstandstype, (vaerdi-andel), @kologiske fadevarer, Udvikling ’@'
DVH total

B A£ldre enlig uden bgrn
(+55ar, 1 p)

W Aldre par uden bgrn
(+55 ar, +2 p)

W Husstande uden barn
(40-54 ar)

Familier m. zeldre bgrn

15% (+8 ar)

17% 16%

B Familier m. yngre bgrn
(-8 ar)

_———————

W Yngre husstand uden bgrn

12%

MAT jun 2022 MAT jun 2023 MAT jun 2024 MAT jun 2025

Kilde: Kauza, Veerdiandel af det okologiske marked per husstandstype, DVH total, MAT JUNI 2025 - 2022
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NETVARKSARRANGEMENT D. 3. SEPTEMBER

(DEADLINE FOR TILMELDING ER FREDAG D. 29. AUGUST)

03.08.2025

Netvarksarrangement - Qkologiens
rolle i fremtidens maltid
Et netvaerksarrangement om faelles retning og samarbejde |

veerdikceden

‘-‘:’ OKOLOGISK
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ONSDAG DEN 3. SEPTEMBER
HOS MANSSONS | BRANDE

KOM OG M@D
DAGLIGVAREHANDLEN

¢S

ANN BRANDT RIKKE RAMM EBERLEIN THOMAS ROLAND
SENIOR MANAGER CORPORATE AFFAIRS CHEF FOR VARE-
HEALTH TEAM LEADER CSR  ANSVARLIGHED OG KVALITET
- FOTEX MARKETING - LIDL - COOP DANMARK

@ e

Tilmeld jer her!




KAMPAGNER

o
S2
(Y4

35-ARS JUBILZUM FOR
DET RGDE @-MARKE

Toolbox til @-meerket 35-ars jubileeum

@-mcerket har i 35 ar veeret danskernes garanti for madvarer, der er produceret med
omtanke og i balance med naturen. Pa de 35 ar har ekologien veeret med til at gere en
stor forskel for mennesker, dyr og milje.

Mere end 42 mio. dyr er lukket ud af staldene, og det akologiske landbrug har sparet
naturen eg grundvandst for 7225 tons pesticider. Det skal fejres, og vi haber, at | vil veere
med hylde skologien og alle dem, som gar Danmark mere akologisk.

Uge 37-39
Veer’ med til at fejre @-maerkes 35-ars fedselsdag. Se
mere pa www.okologi.dk/@35

OKOLOGISK
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OKO OKSE PA TOPPEN

QKO-KVAG GIVER LIV TIL OKOSYSTEMET

@kologisk kvaeg er en vigtig del af vores ekosystem og uundveerligt, nar vi ensker at
opretholde en rig natur med en mangfoldighed af insekter, fugle, pattedyr og planter. Det
skyldes, at det okologiske kvaeg skal pé grees fra april til november, hvor dets
efterladenskaber og adfcerd skaber levesteder, ncering og grobund for en bred vifte af
arter og en sundere jord.

Uge 37-39
Influent-kampagne med gkologiske opskrifter med
lidt men godt oksekad og masser af grant.


http://www.okologi.dk/Ø35

FORBRUGEREVENT: @KOLOGISK HOSTMARKED 2025

06.09.2025

Okologisk Hestmarked 2025

Kom til @kologisk Hostmarked den ferste weekend i september,

der er mulighed for oplevelser bade den 6. og 7. september.

‘ 2P OKOLOGISK
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6.0g 7. september

Invitér forbrugerne med til @kologisk Hastmarked
2025, nar flere gardbutikker rundt omkring i landet
abner dgrene op for besgg.
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NZSTE WEBINAR — FOKUS PA FRUGT & 29. oktober kl. 9:00-9:45
GRONT

TILMELD DIG HER!

Webinar: Okologisk
Markedsupdate -

Dagligvaremarkedet
Q3 2025

ordan er det gdet med afscetningen af ekologiske fedevarer i
dagligvarehandlen? F& overblikket til dette webinar.

https://okologi.dk/arrangementer/webinar-
oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-
q3-2025/
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