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VZARDIEN STEG MED 3,1% FRA 2023 TIL 2024, OG VI LANDER PA SAMME NIVEAU
SOM 2020/2021

Verdi Omsaetningen af gkologiske fedevarer i dagligvarehandlen, malt i mia. kr. &
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VOLUMEN STEG MED 1,7% FRA 2023 TIL 2024, MEN VI ER STADIG IKKE PA NIVEAU
MED 2020-2021 — MEN DET GAR FREMAD

’dz
Volumen Omsaetningen af gkologiske fadevarer i dagligvarehandlen, malti tons J
(1000 tons) 2003-2024

700

600 595

600

500

400

300

200

100

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

O R GA N I C Kilde: Danmarks Statistik, https://www.statistikbanken.dk/OEKO3

DENMARK



DATAGRUNDLAG - KAUZA SHOPPERDATA

Data er baseret pa shopperdata, som er genereret pa baggrund af digitale kvitteringer fra 10.000
danske husstande, der abonnerer pa appen "What | buy”.

Til sammenligning er data fra Danmarks Statistik baseret pa salgsdata, som_kaederne indberetter.
Disse data inkluderer til - forskel fra Kauza - ogsa salg til fx turister, institutioner, virksomheder
mm., som handler i detailhandlen.

Fra 1/1-2025 bliver Kauzas data opdateret i hele uger - som NielsenlQ data.

Q12025=W1-13
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FODEVARE-MARKEDET
GENERELT

SHOPPERNE HANDLER OFTERE, MEN LAGGER FARRE VARER |
KURVEN

DER LAGGES DYRERE VARER | KURVEN — FORMENTLIGT
DREVET AF STIGENDE PRISER

DISCOUNT-ANDELEN STIGER FORTSAT BADE | TURE OG VARDI

| Q1 HANDLER SHOPPERNE OFTERE | NASTEN ALLE KADER —
MEN COOP-KADERNES PENETRATION FALDER — MEN DERES
LOYALE KUNDER HANDLER DER OFTERE
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VZEKSTEN | DET @KOLOGISKE F@ODEVARESALG (VARDI) FORTSATTER I Q1 2025
MED EN VAKST PA 5,0% VS. LY

Vaeksten i det gkologiske salg er dog mindre end vaeksten i det totale fedevaresalg, som var 5,7% i Q1 2025 vs. LY.

2

GKOLOGISKE FODEVARER TOTAL FGDEVARER
VAERDI VARDI

+50% | +5,7%

Kilde: Kauza, DVH total, Q12025 vs. LY
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DEN @KOLOGISKE VAEKST | VERDI ER DREVET AF,
AT SHOPPERNE K@BER OFTERE OG TIL EN H@JERE PRIS

For fedevarer total er stigningen i frekvensen storre end for ekologiske fadevarer. Modsat falder antal varer i kurven per tur for
fedevarer total mere end for gkologiske varer. Der er storre prisstigninger pa ekologiske fadevarer end pa fedevarer total. Volumen
falder 2,11% for ekologiske fadevarer mod 1,78% for fedevarer total.

Gkologiske fadevarer, veerdi @é Fodevarer total, vaerdi
Q12025 vs. LY, DVH total p Q12025 vs. LY, DVH total
o)
(4.96%) (5.66%)
Penetration Spend per Buyer @ Penetration Spend per Buyer @
972 %! 9622 v 99.6 %! 7409 1v
oo Frequency (5.60%) Value per Trip o Frequency ' (5-86%) . Value per Trip
19.0 v 50.6 v 48.8 v 151.9:
(1.61%) (3.93%) (6.46%) (-0.56%)
Volumen Price ttems per Trip Volumen poe Iterns per Trip
22110 ! -1,78%
2’ 11% 1(6@9;;,1 o ?()-27014) ’ ° 14Z|5 y %4'.577%) |
Kilde: Kauza, DVH total, Q1 2025 vs. LY
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FALDET | EAN-KODER DER REGISTRERES FALDER STADIG

N7
OKOLOGISKE FODEVARER OBS: EAN koder registreres pa
baggrund af digitale
ANTAL 3101 kvitteringer. Der kan vaere

koder, der ikke er registreret,

1 3 2 O/ eller som lgbende aendrer sig

Kilde: Kauza, akologiske fadevarer, DVH total, Q1 2025 vs.Q1 2024
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@KO-ANDELEN (VZRDI) | DAGLIGVAREHANDLEN ER FALDET FRA 12,8% |
Q12024 TIL12,7% 1 Q1 2025

@ko-andel, veerdi Q1

13,7%
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2020 m2021 w2022 m2023 m2024 m2025

2020 =—2021 2022 2023 2024 2025

AN 12,6%

Bo% NS S 2
\‘
\ S
Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August September Oktober November  December
Kilde: Kauza, DVH total, 2021-2025
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@KO-ANDELEN ER STABIL1Q1 2025 IFT. Q1 2024

@ko-andelen stiger for bade frugt, seg, kel og kad, fisk og fjerkrae, mens den falder en smule for grent og falder mere for
mejeri. Det betyder at den totale gko-andel ligger 0,1%p lavere i Q1 2025 sammenlignet med Q1 2024.
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FOR DE SENESTE 12 MANEDER STIGER @#KO-ANDELEN MED 3% IFT. LY.

Stigningen drives af flere kategorier - bade i frugt og gront fylder gkologien mere og gko-andelen i aeg stiger markant.

MAT mar 2020  m MAT mar 2021 W MAT mar 2022
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m MAT mar 2024 m MAT mar 2025
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STORE FORSKELLE | UDVIKLINGEN FOR DE FORSKELLIGE MEJERIVARER

@ko-andelen for flade, ost, smar ,creme fraiche og skyr er steget, mens bade maelk, yoghurt med smag, yoghurt naturel og
plantedrikke gar tilbage.
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Mejeritotal Flade Meaelk Ost Smer Creme fraiche Skyr Yoghurt med smag Yoghurt naturel  Plantedrikke

Indeks, Q12025 vs. LY
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P Kilde: Kauza, DVH total, Q1 2021-2025
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@KOLOGISK MALK STAR FOR 47% AF DEN @KOLOGISKE MEJERIOMSATNING

Vaerdiandel, gkologi, Q1 2025

. 30
Plantedrikke; 49/*"9e63%  Flade; 8%

Yoghurt naturel; 7%

Yoghurt med smag; 1%
Skyr; 5%

Creme fraiche; 2%
Smaer; 3%
Melk; 47%

Ost; 19%
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@KO-ANDELEN PA K@D STIGER FOR ALLE TYPER PA NAR GRISEK@D

Den gkologiske andel indenfor fjerkrae er steget i Q1 2025 ift. sidste ar. vaerdiandel, Q1 2025, Bkologi

Oksekgad har fortsat den hgjeste gko-andel som er stabil.

Andet kad; 1%

Kad

Fjerkrae; 22%

Grisekad; 20%

Q12020 mQ12021 mQ12022 mQ12023 mQ12024 mQ12025

Oksekad; 56%

13,20/l >3
8,2%8,2%
4,9%5,1% 3.49542% 4,39 4,1% I I I II
T T BT o | | | || BT T
Kad, fisk og fierkree total Fjerkrae Frisk fisk Okse ked Griseked Plantebaserede kgderstatninger

Plantebaserede kaderstatninger = Veggie bolognese, falafel, veg. kylling, hakket, veg. pelser, boffer, palaeg etc. Inkluderer ikke Tofu
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@KO-ANDELEN FOR KYLLING VAKSTER FOR HEL KYLLING SAMT FILET OG STYK

Den gkologiske andel for bade hel kylling, filet og stykker er vaekstet markant ift. LY.

For hel kylling er det drevet af en aget frekvens, mens den for filet og stykker er drevet af flere shoppere, der samtidig kaber oftere.

Kylling

3,1%

2,1% .

Kylling Total

m Jko Vaerdiandel-indeks
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e

Kylling Total

(14
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@kologisk vaerdiandel, DVH total

m MAT mar 2024 m MAT mar 2025

Iseer de yngre
husstande uden
bgrn og familier

med yngre bgrn
har gget deres
okologiske andel

2,1%

Yngre husstand
udenbeorn

4,3% indenfor kylling.
2 9% 3,20/0
2,1%
N ..
Hakket kylling Hel kylling Kylling filetog stykker
Indeks, MAT mar 2025 vs. sidste ar
m ko Penetrations-indeks W Jko Frekvens-indeks 1,1%
148 3
115 145 120 128
S Il
| - I
83 74 85
Hakket kylling Hel kylling Kylling filetog stykker

(18-39 ar)

Vaerdiandel, @ko kylling total, DVH total

5,1%

3,1%

Familier m.
yngre bgrn
(-8 ar)

MAT mar 2024 m MAT mar 2025

4,9%

3,6%

1,6%

1,4%,5%
1,1%

Familier m. Husstande Aldre paruden
2ldre bgrn udenbarn bern
(+8 ar) (40-54 ar) (+55 &r, +2 p)

3,0%

2,1%

Aldre enlig
udenbegrn
(+55 ar, 1 p)



@KOANDELEN FOR OKSEK@D STIGER DREVET AF PRISER OG NYE SHOPPERE

@koandelen stiger for bade hakket oksekad og udskaeringer. Begge drives af nye shoppere samt hgjere priser.

Iseer familier med aeldre bgrn samt 40+ husstande og aeldre par uden bgrn har aget gko-andelen.

Oksekead

@kologisk vaerdiandel, DVH total

m MAT mar 2024 m MAT mar 2025

o107%
7,8% 8,8%

6,3%
. . . 2’40/0 3 ’40/0
me

Okseked total Hakket oksek ad Udskaeringer

Indeks, MAT mar 2025 vs. sidste ar

m Jko Vaerdiandel-indeks m ko Penetrations-indeks W Jko Frekvens-indeks
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[ T — I
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Okseked total Hakket oksek ad Udskaeringer
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6,5%6

,8%

Yngre husstand
udenbeorn

(18-39 ar)

Vaerdiandel, @ko oksekad total, DVH total

MAT mar 2024 m MAT mar 2025

9,6%

8,9%

8,5% <7
8,0%
7,0%
6,0% 6,0%
4.2%
Familier m. Familier m. Husstande Aldre paruden
yngre bgrn 2ldre bgrn uden begrn born
(-8 ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 &r, +2 p)

5,79:9%

Aldre enlig
udenbegrn
(+55 ar, 1 p)



@KOLOGISK GRISEK@D TABER SHOPPER MEN K@BES OFTERE

@koandelen stiger for bade hakket griseked og stege.

@ko hakket gris tiltraekker nye shoppere mens gko stege kabes oftere.

Barnefamilierne eger deres gkoandel pa grisekad, modsat den generelle tendens.

@kologisk vaerdiandel, DVH total

m MAT mar 2024 m MAT mar 2025

Grisekod
4,2% 4,1% 4,0% 5,0%
Grisekod total Hakket griseked

6,8%
5,1%

Udskaeringer,
merbrad

5,2%
3,8%

Udskaeringer,
sliced

Indeks, MAT mar 2025 vs. sidste ar

m Jko Vaerdiandel-indeks

118 126112 104
— -
|
97 76
Grisekod total Hakket griseked
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m ko Penetrations-indeks

105

75 89

Udskaeringer,
merbrad

116

——
73 60
Udskaeringer,
sliced

Koteletter,
fleesk o.lign.

3,8% 3,9%

Udskaeringer,
stege

W Jko Frekvens-indeks

105 138
=

89

Udskaeringer,
stege

Veaerdiandel, @ko griseked total, DVH total

MAT mar 2024 m MAT mar 2025

5,9%
5,4%
4,6%
0

3,3 /03,0% 3,1%
Yngre husstand ~ Familier m. Familier m.

udenbeorn yngre bgrn 2ldre bgrn

(18-39 ar) (-8 ar) (+8 ar)

2,8%

1,9%

Husstande
udenbarn
(40-54 ar)

5,5%
5,0%

Aldre paruden
born
(+55 ar, +2 p)

2’20/02,0%

Aldre enlig
udenbegrn
(+55 ar, 1 p)
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DISCOUNT STAR FOR 47% AF DET SAMLEDE @KOSALG | Q1 2025

SuperBrugsen, nemlig.com, Netto, Spar, Rema 1000 og Bilka ager deres gkologiske markedsandel i Q1 2025 ift. sidste ar. Superbrugsen og
Nemlig.com gger relativt deres markedsandel mest med index 119. Blandt discount-kaederne er det Netto, der ager sin gkologiske markedsandel
mest (index 108).

18,0% 18,3%  18,1%

@kologisk markedsandel
17,8%

DVH total
16,5%

Q12024 m Q12025

15,2%
10,4% 0
10,4% 10,1% 11,2%
| 9,6%
8,6%
3,4%
3,6% 3400 3,9% 5 6%
9 4% " 3,2% ,6%
3,1/0' I I0 | ]
Remal000 SuperBrugsen Netto Fatex Kvickly 365discount Nemlig.com Bilka Meny Brugsen
119 119
101 108 100 101
o [ _— 97
77 82
Remal000 SuperBrugsen Netto Fatex Kvickly 365discount Nemlig.com Bilka Meny Brugsen
l,-;' OKOLOGISK
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3,4%
2,3%

Lidl

69
Lidl

1,0% 0
1,0% | 04% 0.3%
0,3% 0,2%

[ I o
Spar Lovbjerg  MinKebmand
107

- |
67 80

Spar Lovbjerg  MinKebmand

Kilde: Kauza, okologiske fadevarer, DVH total, Q12025 vs. LY.



DEN @KOLOGISKE OMSZATNING VOKSER MEST | SUPERMARKEDERNE

| supermarkederne er det gkologiske salg steget med 8,03% til trods for, at de mister gkologiske shoppere. Til gengeaeld keber
shopperne starre kurve oftere pa trods af hgjere priser. | discount er de gkologiske kurve blevet mindre, og salget er kun steget 0,85%

oS Discount, gkologiske fodevarer
pu Q12025vs. LY

(0.85%)

. ®
38 O% ! 508.0 v
12.1 v 42.0
1 43 v 2.4.92:
OKOLOGISK
LANDSFORENING

@ Supermarkeder, gkologiske fadevarer
Q12025vs. LY

(8,03%)

7164 %' 594,2 v

(-4,60%

19,1 + 59,0 -

18,3 3,2 ¢

Kilde: Kauza, DVH total, Q12025 vs. LY

Discount: Netto, Rema 1000, 365discount og Lidl
Supermarkedet: Irma, SuperBrugsen, Brugsen, Kvickly, fatex,
Bilka, Meny, Spar, Min Kebmand, Levbjerg og ABC lavpris



SUPERMARKEDER HAR ST@RST @KOANDEL

| Nemlig er skoandelen starst - 25% af fadevaresalget er gkologisk.

Alle discountformater har lavere gkoandele sammenlignet med aret for - med undtagelse af Netto.

25%

21%

Nemlig.com

116

Nemlig.com
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18%

16%

SuperBrugsen

115

SuperBrugsen

16% 16%
15% I 15%
Fatex Kvickly
108
91
Fatex Kvickly
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16%

13%

CoopDiscount

|
83

CoopDiscount

00 13%
13% 0 120 12%

Brugsen Netto
101 102
Brugsen Netto

Q12024 mQ12025

12% 150y

Remal000

96

Remal000

9%
8%

I |
eny

M Spar
111
— I
88
Meny Spar

7%

%

8%
7%

Bilka

87

Bilka

8%
6%

Lidl

L
75

Lidl

5%
4%

Min Kegbmand

|
81

Min Kgbmand

5%
4%

Lovbjerg

78

Lovbjerg

3% 3%

ABC Lavpris

101

ABC Lavpris
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@KO-ANDELEN FOR DE FORSKELLIGE HUSSTANDSTYPER VARIERER, OG DET SAMME G@R
UDVIKLINGEN | @KO-ANDELE

Familier med yngre bern har den hgjeste gko-andel pa 15,9% i Q1 2025 til trods for, at den er faldet ift. LY. @ko-andelen for husstande uden bgrn (40-54 ar)
er steget relativt mest (index 104), mens gko-andelen for ldre enlige er faldet relativt mest (index 88)

@ko-andelen for husstandstyper (veerdi-andel)
DVH total

Q12024 m Q12025

1 s % »970 '
12,00/0

12,8% 12,7%
’ ’ 11,9%

11,4% 10,7% 10,8% 10,6% 11,0% 9,7%

N (0]

Alle husstande Yngre husstand uden bgrn ~ Familier m. yngrebarn Familier m. aeldre bgrn Husstande uden barn /Aldre paruden bgrn /ldre enlig uden barn
(18-39ar) (-8ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+55 ar, 1p)

Kilde: Kauza, ekologiske fadevarer, DVH total, Q1 2025 vs. LY
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/ALDRE PAR UDEN B@RN STAR FOR DEN ST@RSTE ANDEL AF @KO-K@BET

/ldre par uden bgrn stod for 33% af gko-kebet i MAT marts 2025. Familier med yngre bern har gget deres andel fra 15% MAT marts 2020 til 20%
MAT marts 2025.

M £ldre enliguden bgm
(+554ar,1 p)

m Aldre par udenbgrn
(+55ar,+2p)

W Husstande udenbarn
(40-54 ar)

m Familier m. ldre barn
(+8ar)

m Familier m. yngre barmn
(-8 ar)

Yngre husstand uden bgrn
(18-39 ar)

10% 12% 12% 12% 12% 13%

MAT marts 2020 MAT marts 2021 MAT marts 2022 MAT marts 2023 MAT marts 2024 MAT marts 2025

Kilde: Kauza, DVH total MAT marts 2021-2025
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SUPER ORGANICS ER FAMILIER MED YNGRE B@RN BOSAT | HOVEDSTADEN

Der er en overrepraesentation af familier med yngre bgrn samt zeldre par uden begrn bosat i hovedstaden blandt super organics.

Light organics repraesenterer i hgjere grad den gennemsnitlige danske husstand, dog ikke pa region.

Region, Q1 2025, Fadevarer total

.

19%

13% m Syddanmark
15% 6% 14% -
IET °
. 10% Sjeelland
10%
: -
28% 15%
m Nordjylland
27%
26%
27% o
58% Midtjylland
32%
40%
29% 31%
20% Hovedstaden
8%
Fodevarer total Super Organics Heavy Organics Medium Organics Light Organics Non Organics
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HURRA!
V/ZER MED TIL AT FEJRE B-MARKET P

Hurra for farre sPrwjtegifte
Hurra for mere biodiversitet

Hurra for flere dyr i det fri

Hurra for alle jer, som ger

Dll\mlrk mere oko'ogidt!

UGE 18-20 & UGE 37-39

» Qutdoor kampagne
= Kampagne pa TV2 play og sociale medier
= Go card kampagne

= Aktiviteter i dagligvarehandlen/retail medier

= Toolbox med materialer | nemt kan anvende pa jeres platforme: okologi.dk/@35 b
35AR I KAN MERKES

» |dekatalog med masser af ideer til, hvordan | kan vaere med til at fejre @-maerket

(:p oxoLOGISK
LANDSFORENING
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@KO OKSE PA TOPPEN

Uge 18-20

* SoMe-kampagne med information omkring gkologisk kvaeg,
biodiversitet, klima og dyrevelfaerd.

Uge 37-39

* Influent-kampagne med gkologiske opskrifter med lidt men
godt oksekead og masser af grant.

- Ved at dele opskrifterne pa jeres platforme kan | vaere med til
at inspirere de mange forbrugere, som gnsker at spise lidt men
godt oksekod og mere gkologisk gront.

OKOLOGISK
LANDSFORENING

Indsatsen er stottet af: Kvagafgiftsfo nden
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PLANLAGTE TEMAER PA KOMMENDE WEBINARER

WEBINARERNE DZAKKER STADIG DE OVERORDNEDE TENDENSER | MARKEDET OG PA FORBRUGER-DELEN, MEN DER VIL V/AERE EKSTRA FOKUS PA
NEDENSTAENDE TEMAER

26. august 9:00-9:45 29. oktober 9:00-9:45
[

26.08.2025 2910.2025

Webinar: gkologisk Murkldiupdu!t

% Webinar: Qkologisk Markedsupdate
- Dagligvaremarkedet Q2 2025

- Dagligvaremarkedet Q3 2025
Hvordan er det géiet med afscetningen af ekologiske fedevarer
i dagligvarehandlen? Fé overblikket til dette webinar.

Hvordan er det géiet med afsaetningen af ekologiske fedevarer
i dagligvarehandlen? Fé overblikket til dette webinar.

KOLONIAL FRUGT & GR@NT

KATEGORI
”DEEP DIVES”

https://okologi.dk/arrangementer/

(::p okoLoGISK
LANDSFORENING



KOMMENDE ARRANGEMENTER 26. august kl. 9:00-9:45

TILMELD DIG HER!

Markedsupdate -

Dagligvaremarkedet
2 2025

Hvordan er det gdet med afsaetningen af ekologiske fedevarer i
dagligvarehandlen? F& overblikket til dette webinar.

https://okologi.dk/arrangementer/webinar-
oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-
q2-2025/

(1 oxoLOGISK
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SCAN NEDENSTAENDE QR-KODE

HJ/E I_P OS MED OG SVAR PA 8-10 SPBRGSMAL
AT BLIVE BEDRE!

www.survey-xact.dk/LinkCollector?key=T28UN9K7U231
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http://www.survey-xact.dk/LinkCollector?key=T28UN9K7U231

KONTAKT

BIRGITTE JORGENSEN
+45 24 34 90 49
bij@okologi.dk

HELLE BOSSEN s"" ORGANIC
+45 31 79 2700 = = A PART OF
HB@okolog. o 41 ' THE SOLUTION

PETER RASMUSSEN
+45 30 5591 02

pra@okologi.dk
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