VELKOMMEN TIL

OKOLOGISK
MARKEDSUPDATE
1. HALVAR 2026

\Z
BIRGITTE JORGENSEN, MARKEDSCHEF DETAIL
PETER RASMUSSEN, BUSINESS DEVELOPMENT MANAGER

OKOLOGISK WEBINARET ER STOTTET AF:
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug



PROGRAM

G Markedsupdate 1H 2026

a Fokus pa kaederne

e Q&A + Afslutning

‘.-‘:' OKOLOGISK
LANDSFORENING



FODEVARE-
MARKEDET
GENERELT

OKOLOGISK
LANDSFORENING



STATUS FOR 1. HALVAR PA FMCG

Total FMCG, vaerdi

1. Halvar 26 vs. LY, DVH total .
Et meget fladt marked i

y orste halvar
(1,11%) e - forste hal

Frekvensen falder, og det
betyder lidt flere vareri

Lt 19,3tusind
1 05; 51 1 82,9J kurven

Priserne er stabile

1 6"9 " 1 Of8 :

Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr 2026
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PRIVATE LABEL STAGNERER, OG FYLDER GENERELT
MINDRE | Q4 END RESTEN AF ARET

Private Label% (value), DVH, FMCG total*
40%
39%
38%
37%
36%

35%

34%

33,1%

33%
32%
31%

30%
Q124 Q224 Q324 Q424 Q125 Q225 Q325 Q425 Q126 Q2126

Kilde: Kauza, DVH total, Q1 2024 - Q2 2026

*Private Label definition Kauza
g KO Lo G I S K Babyfood, Bread & cakes, Drinks ex. Wine, Petfood, Frozen, Household products, Fruit &
Vegetables, Meat, Fish & Poultry, Chilled, Dry/packed food incl. snacks/confectionary, Dairy,

LA N D S FO R E N I N G Personal care. Ex. Non food, OTC, Cigarettes, Flowers




DISCOUNT TAGER IGEN ANDELE AF MARKEDET, MEN
FYLDER MINDST | Q4

Discount value%, FMCG total

=\/alue% Trip%
55,0%
54,0% 53,2%

52.7M
53,6% 170 52,3%

53,8%
52,6% 52,8%

0
52,0% 51,2% 51,7%

51,0%

50,0% 49,3%
49,0%
48,0%
47,0%
46,0%
45,0%

50,7% 50,4% 50,5% 50,6% 5010

Q124 Q224 Q324 Q424 Q125 Q225 Q325 Q425 Q126 Q226

1. Halvar 2024 1. Halvar 2025 1. Halvar 2026

Kilde: Kauza, DVH total, Q1 2024 - Q2 2026

OKOLOGISK
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0
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PRISKRIGEN ER MED TIL AT ©GE PRISGAPPET MELLEM
OKO OG KONVENTIONEL

Altid lave Prise
e F Pa m,
af dine favoritteran .

hver dag!
—

Liste med varer, der indgar i PRIS CHOK

Ikke alle butikker forer alle varer.

2 varer ud af 89 er
okologiske

OKOLOGISK
LANDSFORENING

REMA 1000

e priser

Lidl er billigere
takket vaere vores
Faste lave priser

49% 59%..., 547 497 43%. 427
P pomwen  [Jumess.  |woeses  Juooem o ssec.
5 varer ud af 150 er 6 varer ud af 165 er
okologiske okologiske



NETTO OG REMA 1000 VINDER TRAFIK EFTER PRISKRIGEN, MEN
DET GALDER IKKE LIDL OG COOP DISCOUNT

Trip share%

Maj-jun25 ® Maj-jun 26

I |
0,
20,6% 19,2% I : I |
19,5% | I | I
17,9%
B l 0, [0)
0;9 % 10,5 %o I 9,10/0 I I I
0,
10,3% 10,9% I 10,3% | 6.2% | 52% | 4,9% 4,1% 3.7%
I 6,9% [ ’ ’ 2,6% 2% 1,0% 0
1 5 5,6%] | 5,2%. £ | 36% i 2,8% g 1,39 1,008:0%  [0,508,5%  [0,39%,3%
O > ¢+ o N\ Ny > ) o NG 2 S RS2 N N
& S & @Q;o | 5(’00 | @\C“ 3 I @ @Qfooe’ N R (((b*\ oF 8 .Qopo
2 N
Qg,@ L IQQ\ [ | [ ) o O g o N
Q
N S| | I 1 A\ v
| I | MiaJJun|26vs LY
| I | I
106 107 105 105 104
I I I I
| | | I B  Bm = o
9% | o4 95 96 96 98

| 08 | 80 | 93

- — =1 R |
g KO Lo G | S K Kilde: Kauza, DVH total, Jan-april 2026 og Maj-jun
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OKOLOGI
- FOKUS PA
1. HALVAR 2026
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UDVIKLINGEN | DET OKOLOGISKE FODEVARESALG (VARDI) GAR
LIDT TILBAGE | FORSTE HALVAR 2026 VS. LY

Det totale fadevaremarked vokser med 1,53% i forste halvar

TOTAL FGDEVARER
>
VARDI

GKOLOGISKE FGDEVARER + 1 ,5 3 O/o

VARDI

l -0,24%

OKOLOGISK
LANDSFORENING



UDVIKLINGEN PA DET @KOLOGISKE MARKED BZ£ARER PRAG AF AT
SHOPPERNE KOBER SJALDNERE OG LAGGER FARRE PRODUKTER | KURVEN

Frekvensen falder indenfor gkologiske fadevarer.
Antal vareri kurven per tur falder indenfor gkologiske varer.
Der er fortsat starre prisstigninger indenfor gkologi end pa fedevarer total set.

dkologiske fodevarer, vaerdi @ Fodevarer total, vaerdi
1. Halvar 26 vs. LY, DVH total ot 1. Halvar 26 vs. LY, DVH total
(-0.24%) (1.53%)
— o ® - o 0
98.4 %! 19412| 99.8 %~ 15.5K v
FUikEY Frequency (-0.09%) R (0.13%) Frequency (1.41%) R
37.0 ! 524 v 97.7 158.9v
(-1.34%) (1.27%) (-0.24%) (1.66%)
Volumen
Volumen 17.1\/ 3. I 0 18__1\/ 8.8 v
_7,60/0 (2.51%) (-1.21%) +l,6 /O (1:57% e
Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026 vs. LY
OKOLOGISK

LANDSFORENING



DEN OKOLOGISKE VAERDIANDEL ER FORTSAT UDFORDRET OG
UDEN VAKST

Okologi-andel (vaerdi) Okoandelen, malt i vaerdi, 1. halvar
DVH total (ex. Matas og Normal)

0,
13,2% 12,1% 12,4% 12,5% 12,3%

W 2022 2023 m2024 2025 mW2026*

—2024 2025 =—2026

14% 13,7%

e m 12,7% 12,50 12,7%

12,6%

12,2%

— N
12,4% 12,4% 12.3%
12% 12,2% 530
12,1%
0 ’ 11,6%
11%
10,9%
10%
January February March April May June July August September October November December
Kilde: Kauza, fadevarer, DVH total
Kilde: Kauza, @koandel af total fadevarer, DVH total
QOKOLOGISK

LANDSFORENING



OKOANDELENE TABER LET PA TVAERS AF KATEGORIER - DOG TABER £G OG

DRIKKEVARER KRAFTIGT

Okoandelen per kategori (Vardi), DVH total,

Kommentar fra dagligvarekaede:

”"Det er en virkelig aergerlig udvikling. 1H 2026 vs. LY
For vores kaeder handler det om manglende
varetilgeengelighed, hvilket betyder at vi ikke har
43,0% kunne aktivere denne vare som tidligere. Det er W 1H 2025 1H 2026

0
8,5% 8,9% 8,4% 8,0%

. en kaempe dansk udfordring. Fa leveranderer, fa
(7)) avlere og stor eftersporgsel”
35,2%
33,7% 32,9%
23,3% 22,5%
20,0% 19,2%
12,5% 12,3% 10,4%
9,9%
A

@ko. fadevarer Grent g Frugt Mejeri Kolonial Frost Kal
105 105
98 98 82 97 96 95
@ko. fadevarer Grent £g Frugt Mejeri Kolonial Frost Kal

‘g‘,‘ OKOLOGISK
LANDSFORENING

Vardiandel per kategori af det

ekologiske marked, 1H 2026
Kol Ked, fisk Brad og kager

3% 3% 1%
Drikkevarer

5%
£g
5%
Frost
5%

Frugt
10%

Mejeri
25%

Gront
. 24%
Kolonial

19%

0
5,8% 4,8% 4,5%

4.4%
. 2,7% 2,5%

Drikkevarer

Kad, fisk og fjerkree  Brad og kager
102
83 93
Drikkevarer  Kad, fisk og fjerkrae  Bregd og kager

Kilde: Kauza, @koandel per kategori, DVH total, 1H 2026 vs.LY



STORSTEDELEN AF K£ZADERNE TABER OKO ANDEL | £G, MEN FLERE

OGER KATEGORI VOLUME

Total kategori volume INDEX vs LY

/g, 1. halvar 2026 vs 1. halvar 2025

Total DVH, Volume

160
140
o

Lidl ® Spar Brugsen o

120
® Nemlig.com
® Remal000 .
-IOO : [ ] KVICle |
Nettog ilka
® Meny ®Coop Discount
® Fotex o

80 SuperBrugsen A

o

Min Kebmand
60
40 -

50 60 70 80 90 100 110 120 130
@ko vol andel INDEX vs LY
Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026 vs. LY
OKOLOGISK

LANDSFORENING



DE OKOLOGISKE
FORBRUGERE

OKOLOGISK
LANDSFORENING



FAMILIER M YNGRE BORN OGER DERES OKOANDEL FRA ET HOJT
UDGANGSPUNKT

Familier med yngre barn har den hgjeste gkoandel pa 16,2% i 1H 2026, mens yngre husstande uden bgrn nu har den

2 (0}
laveste okoandel pa 9,4 %o Veerdiandel per husstandstype

Aldre enlig

uden bgrn hYn%red
(+55 4r, 1p); uduv:rsl t?;rn
T (18-39 r);
12%
/Edldrebpar Familier m.
. uden bgrn
Oko-andelen for husstandstyper (vardi-andel) aner smgrebem
DVH total p); 29% ’
B 1H 2025 1H 2026 Husstart S Familier m.
(40-54 ar); (ﬂdérs.bg;
16% 7
15,9% 16,2%
0,
14,1% 13.3%
12,5% 12,3% 11,4%
10,7% 10,5% 11,1% 370 11,0% 11,1%
9,4% 10,0%
Alle husstande Yngre husstand uden begrn Familier m. yngre barn Familier m. zeldre bgrn Husstande uden bgrn Zldre par uden bgrn /Aldre enlig uden bgrn
(18-39 ar) (-8 ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+55 ar, 1 p)

Kilde: Kauza, @kologiprocenten per husstandstype, DVH total, 1H 2026 vs. LY

OKOLOGISK
LANDSFORENING



/ALDRE PAR UDEN BORN STAR FOR EN STORRE ANDEL AF DEN
OKOLOGISKE VERDI RELATIVT TIL FODEVARE-TOTALEN

Det samme gor sig geeldende for familier med yngre bagrn

Qkologiske fedevarer, Vardi% Fz’ Fodevarer total, Vardi%
1H 2026, DVH total (ex. Matas og Normal) - 1H 2026, DVH total (ex. Matas og Normal)

Yngre husstand uden
barn
(18-39 4r); 12%

Zldre enlig uden barn
(+55ar,1p); 7%

/Aldre enlig uden bgrn
(+55ar,1p); 7%

Yngre husstand uden
barn
(18-39 &r); 16%

Aldre par Aldre par
uden bgrn uden barn
(+55 &r, +2 p); Familier m. (+554r, +2 p); Familierm
b ) 0 .
29% yn%re braron 26% yngre barn
(-8 ar); 22% (-8 ar); 16%
. Husstande .
e o S
u o
40-54 ar); 179 \
(40-54 &r); 16% (+8 &r); 15% (40-548n); 17% (+8 &r); 18%

Kilde: Kauza, Veerdiandele per husstandstype pd oko vs. total fedevarer, DVH

ﬁKO LOGISK total, 1H 2026
LANDSFORENING



MEDIUM OG LIGHT SHOPPERNE FYLDER 80% AF MARKEDET - KAN VI
LOFTE DERES OKOLOGISKE FORBRUG HAR DET STOR EFFEKT!

QOkologiske fedevarer, 1H 2026

DVH total ex. Matas og Normal
Medium og light shopperne

m Veerdiandel = Keberandel er 80% af alle danske

: husstande, og de star for
52y 47% af eko-veerdien
Super Organics
’@' Daekker over 30% af dagligvareindkebene med .
okologiske varer 54,2%
: Heavy Organics
&
g Daekker over 20-30% af dagligvareindkebene med okologiske varer
Medium Organics 35,0%

Dakker 10-20% af dagligvareindkebene med skologiske varer

@ 26,0% 25,2%

Light Organics 21,0%
. . . 17,0%
Daekker 1-10% af dagligvareindkebene med okologiske varer
e 10,1%
Non Organics 7,9%
Daekker 0-1% af dagligvareindkebene med skologiske varer 0.0% 2,7%
Super Organics Heavy Organics Medium Organics Light Organics Non Organics
ﬁ KO LO G I S K Kilde: Kauzas husstandspanel, 1H 2026

LANDSFORENING



HOS LIGHT OG MEDIUM FOBRUGERNE INDEHOLDER EN
MINDRE DEL AF TURENE OKOLOGI

NON ORGANICS
Super Orgarics LIGHT ORGANICS
@ Daekker over 30% af dagligvareindkebenemed
okologiske varer
ﬂ Heavy Organics
(&)
= Dakker over 20-30% af dagligvareindkobene med okologiske varer
| A MEDIUM ORGANICS
Daekker 10-20% af dagligvareindkobene med okologiske varer
5
Light Organics
Daekker 1-10% af dagligvareindkobene med okologiske varer H EAW o RGAN ICS
Non Organics
Daekker 0-1% af dagligvareindkebene med okologiske varer
SUPER ORGANICS

OKOLOGISK
LANDSFORENING

HH

Frekvens
Fedevare

—

Spend
(1. halvar)

7

Promo Value share

(ko fodevarer)

==

Oko PL andel

(Andel af varer)

-

Andel af

ekologisk volume

67 ture
13% af turene
indeholder gko

98 ture
26% af turene
indeholder gko

99 ture
45% af turene
indeholder gko

93 ture
59% af turene
indeholder gko

107 ture
74% af turene
indeholder gko

7.725 DKK

14.841 DKK

15.962 DKK

16.771 DKK

20.566 DKK

25%

24%

21%

20%

23%

65%

54%

52%

55%

56%

0,3%

22%

28%

19%

31%

Kilde: Kauzas husstandspanel, 1H 2026



OKOLOGI |

KZDERNE

OKOLOGISK
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OKOLOGIEN ER UDFORDRET | SUPERMARKEDSKZADERNE
MENS DEN VOKSER | DISCOUNT | 1. HALVAR

oS Discount, gkologiske fadevarer ‘@’ Supermarkeder, gkologiske fedevarer
- 1H 2026 vs. LY 1H 2026 vs. LY

(1.65%) (-1.96%)
o — o 0

92(;5&)%\/ 1,004.9v 34.1 % 1,170. 9'

% (-0.06%
Frequency (1.58%) Value per Trio Frequency (-1.89% e ber Tho

22.7 443 v 18.5 63.3 v

(-1.03%) (2.64%) (-2.12%) (0.24%)

tems per Tri

15.3v 2.9 19,1 3.3

-0.77%) (1.91%) -1.64%)

Kilde: Kauza, DVH total, 1H 2026 vs. LY
z Ko LO G I S K Discount: Netto, Rema 1000, 365discount og Lidl
Supermarkedet: Irma, SuperBrugsen, Brugsen, Kvickly, fot:

edet: Irma, Su, ugsen, Br A , fotex,
LA N D S FO R E N I N G Bilka, Meny, Spar, Min Kebmand, Levbjerg og ABC lavpris



DEN FALDENDE OKOLOGISKE FREKVENS | DISCOUNT DRIVES AF REMA

1000, NETTO OG LIDL

@kologiske fadevarer, DVH total

O O O o

R

Penetration %, 1H 2026

Remal000
Netto

Fatex

Coop Discount
SuperBrugsen
Kvickly

Lidl

Meny

Bilka

Brugsen

Spar
Levbjerg

ABC Lavpris
Nemlig.com

Min Kgbmand

I ©5%
I 63%

I 40%
I 35%
B 33%
I 26%
Hl 25%
 25%
H 24%
B 13%

W 1%

I 5%

I 4%

1 4%

I 3%

‘-‘:’ OKOLOGISK
LANDSFORENING

1H 2026 vs. LY

104
102
101
98
!
92
92
107
99
105
115
%4
102
117
82

T

Frequency, 1H 2026

Remal000
Netto

Fotex

Coop Discount
SuperBrugsen
Kvickly

Lidl

Meny

Bilka

Brugsen

Spar
Levbjerg

ABC Lavpris
Nemlig.com

Min Kegbmand

I 12,
I 115
I s 1
I 12,0
I 14,4
I 102
N G2
I --

I 3°
I 111
Bl 438

N 23

M 23
I o0
I 4,7

1H 2026 vs. LY

98
98
106
101
98
95
93
104
102
106
76
79
104
87
127

Value per trip DKK, 1H 2026

Remal000
Netto

Fatex

Coop Discount
SuperBrugsen
Kvickly

Lidl

Meny

Bilka

Brugsen

Spar
Lovbjerg

ABC Lavpris
Nemlig.com

Min Kgbmand

=

1H 2026 vs. LY

Bl 455 100

Bl 4538 102

Bl 554 80

Bl 44,0 104

HE 683 104

E 23 110

I 32,7 111

Bl 493 106

Il 535 98

Bl 45,2 119

M 348 100

B 263 93

| 131
445

I 2433 110

M 331 9%

Kilde: Kauza, DVH total, 1H 2026 vs. LY



UDVIKLINGEN | MARKEDSANDEL SVINGER MEGET FRA K£DE

TIL K£DE

Det er iseer nemlig.com, Meny og Brugsen som gger deres gkologiske markedsandel ift. sidste ar.

18,8% .
175% 16,9% Okologisk markedsandel, DVH total

18,3% 1H 2026 vs. LY

W 1H 2025 1H 2026

9,9% 9,6% -
0,
4,1% 3,6% 3,5%
2,7%
W
Remal000 Netto SuperBrugsen Kvickly Coop Discount Fatex Nemlig.com Meny Brugsen Lidl
134
103 102 104 113 1
97 96 85 94
Remal000 Netto SuperBrugsen Kvickly Coop Discount Faotex Nemlig.com Meny Brugsen Lidl
QOKOLOGISK

LANDSFORENING

2,6%

Bilka

99

Bilka

1,0%

0,3% (AR 0 >0, UERCHN ( 7o A0S
Spar Min Kgbmand  ABC Lavpris Levbjerg
138
101
88
69
Spar Min Kgbmand  ABC Lavpris Levbjerg

Kilde: Kauza, okologisk markedsandel per kaede, 1H 2026 vs. LY



NEMLIG.COM VISER VEJEN NAR DET KOMMER TIL @KOANDEL

Iseer Fatex, Spar og Lidl keemper med @kologiandelen.

Okoandelen per kade, DVH total,

25,6% 1H 2026 vs. LY
23,7%
W 1H 2025 1H 2026
17,2061 4% ”
15,8%
15,20/0 15,00/0 14,80/0 14’50/0
13,3% 12,9% 12,1%
11,6% 12,1% 12,2%1 69
8,5% -
0,
7,4% 6,8% 6,7% ’ 06,5% 6.3% 5 69
,070 5,40/0 4’90/0
2,8% 3,2% 3,2%
.2,0%
Nemlig.com SuperBrugsen Kvickly Brugsen  Coop Discount Fatex Remal000 Netto Meny Bilka Spar Lidl Min Kebmand ABC Lavpris Lovbjerg
108 102 127 109 100 115 115
99 96 98
82 87 89 92 63
Nemlig.com SuperBrugsen Kvickly Brugsen  Coop Discount Fotex Remal000 Netto Meny Bilka Spar Lidl Min Kebmand ABC Lavpris Levbjerg

Kilde: Kauza, skologiprocenten per kaede, 1H 2026 vs. LY

() oKOLOGISK
LANDSFORENING



EN VEJ TIL VEKST ER K£EZDERNES EVNE TIL AT AKTIVERE KURVENE
OG SIKRE SUNDE KURVE

Markedsoverblik, 1. H 2026, FMCG
35

0
éB_c!avgris Bilka
300

.
. 250 ) Kaeder, der formadr
K at kombinere hgj
£ 200 trafik og store
3 ® REMIA 1000 lur £
ten ‘/%l) urve, star
150 o LMEN) J < staerkest i
@ konkurrencen om
100 vaekst
P KABMAND|
50
Trafik
g KO LO G I S K Kilde: Kauzas, 1H 2026

LANDSFORENING



ISER COOP ER STARKE TIL AT FA @KOLOGISKE VARER |
KURVEN

93%

49%

Andel af ture, som indeholder gkologi ud af fedevarer total, 1. H. 2026

38%

af fadevarekurvene
indeholder mindst
ét okologisk

produkt

46% 44% 43% 43%
37% o
32% 5904 58% i
25%
20% 19%
I I l . . = -
X Q R\ S ;
(’0@ & s . C& & S & 6@+ RS & NG & QJ‘\% 7}06 S
L6 &b D O N N & %) 3 Q OO
& & & @ & v
N ® W
Kaeder med flere oko ture Kaeder med feerre gko ture
Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026

OKOLOGISK

LANDSFORENING



BLANDT DISCOUNT K£AZ£DERNE, FORER COOP DISCOUNT AN
NAR DET KOMMER TIL ©OKO TURE

Andel af kategori-ture, som indeholder gkologi ud af kategoriens ture total,
Discount, 1. H. 2026

B Frugt & Grent Frost M Kead,fisk & Fjerkree ®Kgl ® Kolonial Mejeri

38%
52% af fedevarekurvene
45% mdfaholder n}lndst

42% ét okologisk
produkt
0,
29% 27% 28%
25%
20% 0
15% o 17% 18%
0 14%
10% 9% 11% 11% 11%
3% 4% 4% 20 5%
0 1%
— ] ] — IR
Coop Discount Remal000 Netto Lidl

Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026

“‘ OKOLOGISK

v
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FOR SUPERMARKEDERNE FORER NEMLIG.COM OG
SUPERBRUGSEN AN

Andel af kategori-ture, som indeholder gkologi ud af katergoriens ture total,
Supermarkeder, 1. H. 2026

B Frugt & Grent Frost M Kead,fisk & Fjerkree ®Kgl ® Kolonial Mejeri

38%

af fedevarekurvene
indeholder mindst
ét okologisk
65% produkt

0
9% 56% 54%,

0
47% 47% 48% 45% 45%
400
36% 0% 38%
1% 31%
25% 26%
22% 23%
20% 169, 160/20% 7%7% 20% 19%
12 % 12% 0
0 /(80/0 (o) 20 . (o) 9% 10%10/0 90/070/0 80/012 Y%
5% 5% 39 4% 4965% 4% 5% %610.20
() I l I O%l 2%17042%

Nemlig.com SuperBrugsen Kvickly Fatex Brugsen Bilka Meny Spar Min Kgbmand

89%

Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026

() oKoLOGISK
LANDSFORENING



DE FORSKELLIGE HUSSTANDSTYPER HAR EN HQOJ
OKOANDEL NAR DE HANDLER | COOP DISCOUNT

FamilyLifeCycle, @ko-andel i discount-kaederne, 1. H. 2026

B Yngre husstand uden bgrn Familier m. yngre barn B Familier m. aeldre bern B Husstande uden bgrn B /Aldre par uden bgrn B Aldre enlig uden born
(18-39 ar) (-8 ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+55ar, 1 p)
20%
16%
15% 15%
149 14%
/o 13% ’ o, 13% 13%
12% 12% 12% 129
11%
8%
6% 6% 1%
0
I ] I5 | ] I I

365 Discount Remal000 Lidl

Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026

‘.-‘,‘ OKOLOGISK
LANDSFORENING



FOR SUPERMARKEDSKZADERNE STIKKER NEMLIG.COM
AN, ISAR FOR BORNEFAMILIERNE OG DE YNGRE

FamilyLifeCycle, Qko-andel i keederne, 1. H. 2026

B Yngre husstand uden bgrn Familier m. yngre bgrn B Familier m. zldre bern B Husstande uden bgrn B Aldre par uden bgrn Zldre enlig uden bgrn
(18-39 ar) (-8 ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+554ar,1p)
33%
260/0 60/0
24%
23%
0% 0
20% 19%
17% 0
6 /f5% 5% 16%6 /85%
14% 14% 0
0 14% 13% 13%
13% 129% 13%
11%1% 0% 0
8 9% 9% 10%;0s, 9% 9%
0 0, 0,
% 7%8% gy, O 6% H7%g0 %
5%
0 40/0 30/0 4 /05 /0

1%

[ |
Nemlig.com SuperBrugsen Kvickly Brugsen Fatex Meny Spar Bilka Min Kebmand

Kilde: Kauza, DVH total, 1. halvdr2026
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ANTALLET AF UNIKKE EAN FALDER FORTSAT. DET LADER IKKE
TIL AT DER ER GJORT NOGET EKSTRA UD AF OKOLOGIEN

Antal EAN
Fodevarer total

—Andel gkologiske EAN

W 1H 2024 1H 2025 1H 2026
30266 28946 77467

16,5%
16,0%
15,5%

15,0%

17,0%

14,5%

Antal EAN o
14,0%
@JKO total
13,5%
W 1H 2024 1H 2025 1H 2026
13,0%
4404
4112 3849 12,5%
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DET ER PA TVAERS AF ALLE K£DER AT DER BLIVER FARRE OKOLOGISKE EAN

Antal @KO EAN Brands

o6 m1H2024 = 1H2025 m1H2026 721769768
566531 515 551514405 489 239536,
398394 437437 429394 432389398
221216 176 29426438 o1 255260734
I I 12991 g 107 93 96 103 I I
Hom
Bilka Brugsen Coop Discount Fatex Kvickly Lidl Levbjerg Meny Min Kebmand  Nemlig.com Netto Remal000 Spar SuperBrugsen
21, aehrr Antal @KO EAN Private Label o
365 364
337370 m1H2024 m1H2025 m1H2026 20353313
283285574
263
250246 207 241234230
194 188178172
l53137
117 , 109110
54 54 44
H =
Bilka Brugsen Coop Discount Fotex Kvickly Lidl Lovbjerg Meny Min Kebmand ~ Nemlig.com Netto Remal000 Spar SuperBrugsen

Kilde: Kauza, Antal akologiske produkter, Private Label & brands, DVH total, 1H 2026 vs.LY
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OKOLOGISK INSPIRATIONSDAG D. 1 SEPTEMBER

DKOLOGISK LANDSFORENING INVITERER TIL

OKOLOGISK
INSPIRATIONSDAG

TIRSDAG D. 1. SEPTEMBER HOS QLLINGEGAARD MEJERI
KOM MED OG H@R SPANDENDE OPLAG FRA:

.
NG N
)
A
/
J o~

JULIA LAHME ALEXANDER HOLM  DORTE SKREM
INDEHAVER AF BIOLOG OG ANSVAR FOR FAGOMRADET
LAHME KOMMUNIKATION ~ NATURFORMIDLER DRIKKEVAND HOS DANVA
OKOLOGISK
LANDSFORENING

LANDSFORENING

Her ogsa hvad dagligvarekaderne kan gere
for at fa flere danskere til at veelge okolog.

Der vil vaere debat med:

Netto ©

\HEN Y
coop

TILMELD DIG HER

Promilleafgiftsfonden for landbrug

Laes mere og tilmeld dig her

https://okologi.dk/arrangementer/oe

kologisk-inspirationsdag/
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OKOLOGISK HOSTMARKED D. 5. OG 6. SEPTEMBER

OKOLOGISK

HOSTMARKED :

Find veertsgarde via dette
link:

www.iloveoko.dk/oplev-
oekologi/oekologisk-hoestmarked/

Tak fordi du stetter op om dine |okale eko-producenter.
Nar du valger ekologiske rivarer er du med til at sikre
bedre dyrevelfazrd, rent drikkevand og fedevarer uden

rester af sprojtemidler.

.- ¥ irtshals 9Goteborg i
BESQG.EN 4 2k Se, hvor du kan kemme til @kelogisk Hestmarked i eri oyssel
EKO"GARD - 3 by . 4 o Sﬂﬁalburg
FﬁRSTE oHalmstad &
WEEKEND | &y

_ 2
SEPTEMBER indy B B2

l-“_p oHelsingborg

g Bgnr' rﬂ
i — ®Kebenhavn
pa@¥k P30 o
s @
H“bFIensborg

3
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LANDSFORENING

QBKOLOGISK

LANDSFORENING Foren for shologisk land g
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LANDSFORENING


http://www.iloveoko.dk/oplev-oekologi/oekologisk-hoestmarked/
http://www.iloveoko.dk/oplev-oekologi/oekologisk-hoestmarked/
http://www.iloveoko.dk/oplev-oekologi/oekologisk-hoestmarked/
http://www.iloveoko.dk/oplev-oekologi/oekologisk-hoestmarked/
http://www.iloveoko.dk/oplev-oekologi/oekologisk-hoestmarked/

HOLD OJE DAGLCYAREHANDLEN WARKEDSTALFORSTE WA 27
MED DEN NYE
OKOLOGISKE

INDSIGT

("} okoLoGIsK
- " LANDSFORENING

https://okologi.dk/for-professionelle/oekologisk-indsigt/

QOKOLOGISK WEBINARET ER STOTTET AF:
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug
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DKOLOGISK MARKEDSUPDATE

KOM M E N D E - DAGLIGVAREMARKEDET AR TIL DATO 2026
W E B I N ﬁ R E R S/RLIG FOKUS PA:
* Enudvalgt fadevarekategori, hvor der fortsat er et stort

potentiale for at oge gkoandelen.

* Prisforskelle mellem konventionelle og gkologiske produkter
og sortimentsbredden i butikkerne.

[=]; 0

s

https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-
dagligvaremarkedet-aar-til-dato-2026/

WEBINARET ER STOTTET AF:

QOKOLOGISK
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug
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HJZALP OS 0 SvAR PAS SPORCEMAL OM WEBIARE
MED AT BLIVE
BEDRE!

https://survey.okologi.dk/LinkCollector?key=PSQXNLLDLJC5

OKOLOGISK WEBINARET ER STOTTET AF:
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug


https://survey.okologi.dk/LinkCollector?key=PSQXNLLDLJC5

KONTAKT

BIRGITTE JORGENSEN
+45 24 34 90 49

| bij@okologi.dk

‘.\',: OKOLOGISK
LANDSFORENING

PETER RASMUSSEN
+45 30559102

pra@okologi.dk

=“ ’:‘.
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ORGANIC
A PART OF
THE SOLUTION
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