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Markedschef i Økologisk Landsforening

Markedsudviklingen for 

økologiske grønsager



Hvordan går det, når tidens             

to stærkeste tends forenes ?

+



Dagligvarehandlen 
incl. onlinehandlen

11,3 mia. kr.

Minimarkeder og 
andre

0,4 mia. kr.

Specialhandlen
0,2 mia. kr. 

Økologisk salg i DK 2017 
Foodservice

2,5 mia. kr.



Frugt og grønt
33%

Mejeri 
21%

Andet
12%

Kød, pålæg og fisk
9%

Drikkevarer
9%

Værdiandele Æg

6%

Ris, brød, pasta, 

mel, gryn, kager

10%



Den økologiske detailomsætning 
Mia. kr.
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Frugt og Grønt, detailomsætning 
Mia. kr.
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Vækst over de seneste 3 år.

Total Økologisk Frugt 
+140%

Total Økologisk Grønsager 
+167%

Salat, kinakål, spinat  +345%

Kål  +298%

Tomater, agurker, peberf. +157%

Gulerødder +115%

Andre rodfrugter +238%

Kartofler +255%

Løg +148%

Champignon +670%

Andre friske grønsager +384%



Omsætning af økologisk frugt og grønt i

foodservice
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Øko-Import på de store varegrupper

0

200

400

600

800

1000

1200

Kategori 1

Diagramtitel

Kød Mejeri kolonial kornvarer Frugt & Grønt
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BASIS-sortiment i discount for 5 år siden

Gulerødder
Kartofler
Løg
Salathoved
Agurker
Tomater
Æbler
Evt. Citroner
Evt. Spidskål 



Rodfrugter i Rema 1000



Øko i Lidl





Et besøg værd: SuperBrugsen, Nørrebrogade 
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Mangfoldighed



Mangfoldighed



Mangfoldighed



Mangfoldighed



Mangfoldighed





Nye muligheder



Nye løsninger



Lokal Lokalt, eksempler


















