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o
FORMAL OG METODE Total stikpreve N=1.004
Kon
Formalet med denne analyse er at afdeekke danskernes valgkriterier for frugt og Mand 49,4%
gront, deres perceptionen af gkologisk og dansk frugt og grent samt deres
1 (0)
barrierer for kab af gkologisk frugt og grent. RYIREE e
Alder
Analysen er en del af projektet "Implementering af tiltag der fremmer salget af .
. I . . 18-39 ar 35%
okologisk frugt og grent”, som er stottet af Produktionsafgiftsfonden for frugt og
gartneriprodukter. 40-59 ar 34%
) 60+ ar 31%
Det er Rybner Analyse, som har gennemfgrt analysen for @kologisk -
Landsforening. Region
Hovedstaden 31%
Metode Sjeelland 14%
* Online interviews via web-panel i februar 2023.
Syddanmark 21%
* Antal respondenter = 1004.
. . . . Midtjylland 23%
» Stikpreven er repraesentativ pa alder (18+ ar), ken, uddannelse og geografi, og
er vejet pa plads i henhold til Danmark Statistik. Nordjylland 10%
+ Den maksimale statistiske usikkerhed er +/- 3,1 ved 1.000 interviews Uddannelse
(svarandel 50% og et konfidensinterval pa 95%). Folkeskolen 26%
» Usikkerheden er starre, nar der zoomes ind pa delmalgrupper. Gymnasial uddannelse 9%
Erhvervsuddannelse 33%
Kort videregaende 5%
uddannelse
Mellemlang videregaende 17%
Lang videregdende 10%
uddannelse
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KONKLUSION

FRISKHED, GOD SMAG OG GOD KVALITET ER AFGORENDE, HVIS SALGET AF GKOLOGISK FRUGT OG GRONT SKAL OGES

For at komme i betragtning i indkebssituationen hos en bredere malgruppe, er det afgerende, at de gkologiske frugter og grentsager er friske, har en god smag og
udstraler kvalitet. Disse kvaliteter associeres kun i lavere grad med gkologisk frugt og grant. @kologisk frugt og grant forbindes primaert med faerre sprgjtemidler og
en produktion, der tager hensyn til miljg, natur og drikkevand.

DET ER VIGTIGT AT SYNLIGGORE, AT GKOLOGISK FRUGT OG GRONT INDEHOLDER FARRE SPROJTEMIDLER, OG AT DER |
PRODUKTIONEN ER TAGET HENSYN TIL NATUR OG DRIKKEVAND

Det er vigtigt at italeseette og synliggore, at skologiske frugter og grentsager er produceret uden sprgjtemidler, og at der tages hensyn til natur og drikkevand i den
okologiske produktion, idet en starre andel af forbrugere siger, at disse specifikke forhold har sterre betydning for dem end, at frugten eller grentsagen er
produceret gkologisk.

DANSK ER ET VIGTIGT VALGKRITERIE, OG DERFOR SKAL DET VAERE TYDELIGT MARKERET

Hvis den gkologiske frugt eller grentsag er produceret i Danmark er det vigtigt at synliggere dette, idet knap hver tredje forbruger synes, at det vigtigste er, at
frugten eller grentsagen er dansk og kun knap hver femte synes, at det vigtigste er, at den er gkologisk. Danske frugter og grentsager associeres i hgj grad med "at
sikre danske arbejdspladser”, god smag, god kvalitet og faerre sprgjtemidler.

PRISEN ER DEN STORSTE BARRIERE FOR ET QGET SALG AF QKOLOGISK FRUGT OG GRONT

Prisen pa de gkologiske frugter og grentsager ma ikke veere for hgj i forhold til konventionel frugt/grent. Saledes siger godt halvdelen af forbrugerne, at prisen er
den vigtigste i forbindelse med kgb af frugt og grent. Hos de forbrugere som kaber gkologi af og til, er prisen ogsa klart den sterste barriere for kab af gkologisk
frugt og grant. Af-og-til keberne udger knap halvdelen af alle forbrugere, og er dermed en attraktiv malgruppe.

KLIMABEVIDSTE FORBRUGERE VALGER IS£R DANSK OG | SESON, MEN OGSA OKOLOGISK

De forbrugerne som siger, at klima har betydning for deres kab af frugt og grent, keber med dette formal for gje iseer dansk frugt og grent samt i seeson. Denne
adfeerd praeger mere end halvdelen af disse klimabevidste forbrugere. At vaelge gkologiske produkter er ogsa en made at tage hensyn til klimaet. Dette fremhaeves
af hver tredje klimabevidste forbruger.






FORBRUGERNE VALGER ISAR FRUGT OG GRONT EFTER
FRISKHED, SMAG, KVALITET, UDSEENDE OG PRIS

| undersggelsen har forbrugerne har taget stilling til 18 valgkriterier for keb af frugt og grent pa
skalaen: Stor betydning, nogen betydning, lille betydning og ingen betydning.

Grafen til hgjre viser den andel af forbrugerne, som svarer ”har stor betydning” for deres kab af
frugt og grent.

Som det ses af grafen, sa er der flest forbrugere som siger, at friskhed (86%) har stor betydning
for deres valg af frugt og grant. Efter friskhed er det smagen (85%), haj kvalitet (66%) og ser
paene ud (55%), som flest forbrugere siger har stor betydning.

Herefter kommer prisen og et godt tilbud, som 53% af forbrugerne siger har stor betydning for
dem, nar de keber frugt og gront.

For 31% af forbrugerne har det stor betydning, at frugten og grentsagerne er danskproduceret.

"@kologisk” kommer forst laeengere nede pa listen. Saledes er der "kun” 21%, der tilleegger det
stor betydning i valgsituationen. Det skal dog bemaerkes, at ”produceret uden sprgjtemidler”
har stor betydning for 41% og "hensyn til natur og drikkevand” har stor betydning for 26% af
forbrugerne. Begge kriterier som er opfyldt for de gkologiske frugter og grontsager.

Nar kriterier som ”produceret uden sprgjtemidler” og "hensyn til natur og drikkevand” har
starre betydning for forbrugerne end ”gkologisk”, sa betyder det, at det er vigtigt at
italesaette og synliggere gkologiens fordele ved gkologisk frugt og grent i kebssituationen.
Er den gkologiske vare dansk er det ligeledes vigtigt at ggre dette tydeligt.

For at komme i betragtning, nar forbrugerne handler, er det ogsa vigtigt, at skologiske
frugter og grentsager er friske, har en god smag, udstraler kvalitet og ser paene ud.
Ligesom det er vigtigt, at prisforskellen ikke er for stor.
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Q1. Hvilken betydning har falgende forhold for dit valg, nar du

keber frugt og grent?

Andel ”"stor betydning”

Friskhed

Smagen

Hgj kvalitet

Ser paene ud

Prisen

Et godt tilbud

Sundhed

Produceret uden sprgjtemidler
Nemt at anvende
Danskproduceret

| seeson

Hensyn til natur og drikkevand

Miljghensyn

I 86%
T 85%
I 66%
I 55%
I 53%
I 53%
I 53%

I 41%
I 37%
I 31%
I 27%
—— 26%
I 24%

@kologisk

I 21%

Baeredygtighed
Klimavenlige
Lokalt producerede

Uden emballage

I 20%
. 19%
I 17%
. 13%

0% 10% 20% 30% 40% 50%




GODT HALVDELEN AF FORBRUGERNE Q1. Hvilken betydning har falgende forhold for dit valg, nar du keber frugt og grent? Alle svar.
TILLEGGER OKOLOGI STOR ELLER
NOGEN BETYDNING

Friskhed 86% 12%  1%b

Smagen 85% 13%  1%h
Her ses alle svarene pa skalaen: Stor betydning, nogen vali . , -
betydning, lille betydning og ingen betydning. Hoj kvalitet — 0% A%

Ser paene ud 55% 32% % 4%
Af grafen ses det, at godt halvdelen af forbrugerne

(54%) tilleegger "@kologisk” stor eller nogen betydning. Prisen 53% 40% 6% 2%
Omvendt betyder det ogsa, at 45% kun tilleegger det

lille eller ingen betydning, at frugten og grentsagerne
er produceret gkologisk. Sundhed 53% 36% 7% 3%M

Et godt tilbud 53% 38% % 294

Ser man pa andelen som tillaegger det lille eller ingen Produceret uden sprojtemidler Gl — i s W

betydning, at varen er produceret uden sprgjtemidler Nemt at anvende 37% 44% 14% 5% Wl

er den "kun” 23%.
Danskproduceret 31% 41% 19% 8% [

Det er ogsa interessant at se, at hvis man bade kigger
pa stor og nogen betydning, sa er der flere, der

tilleegger baeredygtighed (65%) og klimavenlig (63%) Hensyn til natur og drikkevand 26% 43% 18% 9%
stor eller nogen betydning end gkologi.

| seeson 27% 46% 17% 9% M

Miljghensyn 24% 44% 20% 9% [l
0, i i .

Kun 17% tilleegger det stor betydning, at frugten eller gkologisk 33% 25% 20% B

grontsagerne er lokalt produceret, og kun 13%
tilleegger det stor betydning, at frugten og Beeredygtighed 45% 22% 1 N
grontsagerne er uden emballage. Klimavenlige 44% 2% 1% W
Lokalt producerede 41% 27% 14% |
Uden emballage 34% 31% 18% |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Stor betydning Nogen betydning Lille betydning Ingen betydning  m Ved ikke
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VALGKRITERIERNE AFHZANGER AF Q1. Hvilken betydning har felgende forhold for dit valg, nar du keber frugt og grent? Andel "stor betydning”
FORBRUGERNES GKO-PROFIL

Gron: Signifikant sterre betydning  Red: Signifikant lavere betydning

Af skemaet ses det, at valgkriteriernes betydning i hgj grad
afhaenger af forbrugernes gko-profil. Saledes ses det, at blandt Keber gko frugt og grent

forbrugere, der sjaeldent eller aldrig keber gkologisk frugt er der Total alticelier af og til sjeldent aldrig .
signifikant flere, der tillaegger prisen stor betydning. Valgkriterie fessien altid [praktisk talt aldrig
Det er ogsa interessant at se, at der blandt forbrugerne, som altid Friskhed 86% 88% 86% 8% 5%
eller naesten keber gkologisk frugt er signifikant feerre, som Smagen 85% 86% 86% 83% 73%
tilleegger det stor betydning, at frugterne og grentsagerne ser paene Hoj kvalitet 66% 78% 63% 64% 50%
ud. Ser paene ud 55% 45% 55% 66% 57%
Prisen 53% 32% 57% 65% 69%
Et godt tilbud 53% 36% 57% 59% 2%
Sundhed 53% 2% 52% 38% 34%
Produceret uden sprgjtemidler 41% 74% 35% 25% 13%
Nemt at anvende 37% 30% 35% 47% 48%
Danskproduceret 31% 44% 31% 19% 22%
| saeson 27% 35% 25% 24% 22%
Hensyn til natur og drikkevand 26% 46% 23% 16% 8%
Miljghensyn 24% 49% 19% 11% 6%
@kologisk 21% 64% 9% 3% 0%
Baeredygtighed 20% 38% 16% 11% 6%
Klimavenlige 19% 41% 15% 7% 9%
Lokalt producerede 17% 28% 14% 9% 13%
Uden emballage 13% 18% 12% 12% 8%
() exoLocisk
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GENERELT OVERTRUMFER PRISEN BADE Q5 Hvad er det vigtigste for dig, nar du keber frugt og grent? Kun ét svar.
OKOLOGI OG DANSK

60%

Nar forbrugerne skal vaelge om det er gkologisk, dansk eller prisen, som er o 50%
det vigtigste for dem, nar de kaber frugt og grent, sa siger halvdelen (50%), at
det er prisen, som er vigtigst for dem. Dansk er vigtigst for knap hver tredje

forbruger (31%), mens gkologisk er vigtigst for knap hver femte (19%). 40%

31%

Af tabellen fremgar det dog, at der er stor forskel pa, hvad der er det vigtigste 30%

afhaengig af, hvor ofte forbrugerne kaber gkologisk frugt og gront. 19%
20%
Ikke overraskende er der blandt de forbrugere som altid eller naesten altid

kober okologisk frugt og gront flest (59%) som siger, at gkologisk er vigtigst. 10%
25% siger, at dansk er vigtigst, og kun 16% siger, at det er prisen, som er
vigtigst. 0%

@kologisk Dansk Prisen
Det er heller ikke overraskende, at 0% af blandt de forbrugere som sjaeldent

eller aldrig keber okologisk frugt og grant siger, at skologisk er vigtigt.
Blandt de som sjaeldent eller aldrig keber gkologisk frugt og grent, er det
prisen, som flest (hhv. 71% og 73%) siger, er vigtigst. Hhv. 26% og 27% siger,

at dansk er vigtigst. o ) o )
Gron: Signifikant sterre betydning  Red: Signifikant lavere betydning

Blandt de forbrugere som af og til keber okologisk frugt og grent er ”kun” 8%,
som siger, at gkologisk er vigtigt. Her er der ogsa flest (55%) som siger, at det Keber gko
er prisen som er vigtigst, men det er vaerd at bemaerke, at der i denne Keber gko Kaber gko frugt/grent
forbrugergruppe i forhold til alle forbrugere, er signifikant flere, der veegter
dansk hgjest.

Keber gko frugt/grent frugt/gront frugt/grent

aldrig/ praktisk talt

altid/ naesten altid af og til aldrig
@kologisk 59% 8% 3% 0%
Dansk 25% 37% 26% 27%

Prisen 16% 55% 71% 73%



DEMOGRAFI PA DE FORBRUGERE, SOM FINDER
OKOLOGI VIGTIGST VED KO@B AF FRUGT OG GRONT

19% AF FORBRUGERNE SIGER, AT GKOLOGI ER VIGTIGST FOR DEM
VED K@B AF FRUGT OG GRONT. DER ER SIGNIFIKANT FLERE BLANDT:

. Personer bosiddende i region Hovedstaden (31% mod 19% totalt)
*  Personer med lang videregaende uddannelse (38% mod 19% totalt)

. Personer med bgrn i husstanden

() okoLocisk
LANDSFORENING

Q5 Hvad er det vigtigste for dig, nar du keber frugt og grant?

Andel (%) som svarer "gkologisk”

Ingen barn

Har bgrn 16+ ar
Har bgrn 7-15 ar
Har bgrn 0-6 ar

Lang videregdende
Mellemlang videregdende
Kort videregdende
Erhvervsuddannelse
Gymnasial uddannelse
Folkeskolen

Nordjylland
Midtjylland
Syddanmark
Sjeelland
Hovedstaden

60+ ar
40-59 ar
18-39 ar

Kvinde
Mand

Total

I 17%
I )50
I 030
I 069

I 380
I )50/
I 13%

I 159,
I D40
e——— 149%

— 13%
I 19%,
E— 10%

I 13%,
I 31%,

I 7%
I 20%

I 0] 9%

I 20%
I 199

I 199%,

0% 10% 20% 30% 40%

N=187

50%
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DEMOGRAFI PA DE FORBRUGERE, SOM FINDER
DANSK VIGTIGST VED KO@B AF FRUGT OG GRONT

31% AF FORBRUGERNE SIGER, AT DANSK ER VIGTIGST FOR DEM VED KOB AF
FRUGT OG GRONT. DER ER SIGNIFIKANT FLERE BLANDT:

*  Maend (35% mod 27% kvinder)

*  Aldreialderen 60+ ar (48% mod 31% totalt)

. Personer bosiddende i region Syddanmark (39% mod 31% totalt)
*  Personer med erhvervsuddannelse (39% mod 31% totalt)

*  Personer uden hjemmeboende barn (34% mod 31% totalt)

g OKOLOGISK

LANDSFORENING

Q5 Hvad er det vigtigste for dig, nar du kaber frugt og grent?

Andel (%) som svarer “dansk”

Ingen barn

Har bgrn 16+ ar
Har bgrn 7-15 ar
Har bgrn 0-6 ar

Lang videregdende
Mellemlang videregaende
Kort videregdende
Erhvervsuddannelse
Gymnasial uddannelse
Folkeskolen

Nordjylland
Midtjylland
Syddanmark
Sjeelland
Hovedstaden

60+ ar
40-59 ar
18-39 ar

Kvinde
Mand

Total

I 34%
I 04%
I )50
— 13%

I—— 20%
I 359
I 339
I 399
I 16%
I 289%,

I 309
I 31%
—— 399
I 369%,
—— 249%,

I 48Y%,
I 319%

I 16%

I 27%
—— 350

I——— 319

0% 10% 20% 30% 40% 50%

N=318

60%
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OKOLOGISK FRUGT OG GRONT FORBINDES ISAR
MED "RENE FODEVARER”

Blandt de forbrugere, der siger, at gkologisk har stor eller nogen betydning for deres
kab af frugt og grent, er der en meget stor andel (82%), som associerer gkologisk frugt
og gront med faerre rester af sprojtemidler. Det star meget steerkt i forbrugernes
bevidsthed. Andre klare og tydelige associationer er, at gkologisk produktion tager
hensyn til miljeet (62%), beskytter naturen og drikkevandet (54%) samt produceres
uden GMO (51%). @kologi handler saledes iszer om "rene fedevarer” for disse
forbrugerne.

Forbrugerne der tillzegger gkologi betydning forbinder ogsa ekologisk frugt og grent
med mere baeredygtige (42%) og mere klimavenlige (41%) fodevarer.

Mindre end en tredjedel (hhv. 28% og 26%) forbinder gkologisk frugt og grent med
bedre smag og bedre kvalitet. Dette er en udfordring, da disse forbrugere ogsa vaegter
god smag og kvalitet hgjt, nar de veelger kaber frugt og grent.

() okoLocisk
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Q2 Hvilke af nedenstaende forhold forbinder du med gkologiske

frugter og grentsager?

Indeholder feerre rester af
sprojtemidler/pesticider

Er produceret under hensyn til
miljo

Er produceret under hensyn til at
beskytte natur og drikkevand

Er produceret uden GMO
(gensplejsede organismer)

Er mere baeredygtige

Er mere klimavenlige

Er sundere

Har en bedre smag

Er af bedre kvalitet

Ved ikke

N 41%
I 39%
N 28%
I 26%

| 2%
0% 20% 40% 60%

N=538

80%
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Q9. Udsagn: Hvis det rede @-maerke er pasat frugt og grent, sa formoder

EN STOR ANDEL AF FORBRUGERNE TOLKER “arm, e G dEnshe A
O-MARKET FORKERT

En stor andel af forbrugerne (37%) formoder fejlagtigt, at der er tale om danske
afgrader, nar det rede g-maerke er pdsat emballagen - eller de ved det ikke (38%).
Der hersker sdledes en vis forvirring blandt forbrugerne om dette forhold, idet frugt
og gront fra udlandet kan have det rede @-mzerke, hvis forarbejdningen eller en
ompakning er sket under den danske gkologikontrol i Danmark.

For de 25%, der ikke formoder, at frugterne og grentsagerne er danske fordi de
er maerket med g-market, kan det veaere en hjelp i indkgbs-situationen (hvor .
valget traeffes hurtigt), hvis man pasaetter et dansk flag pa de egkologiske varer, Ved ikke

som er produceret i Danmark. 38%
Uenig
25%
[ ]/ 15



DANSK FRUGT OG GRONT FORBINDES
ISAR MED BEDRE SMAG OG KVALITET

Flest (62%) af de forbrugere som siger, at "danskproduceret” har stor/nogen betydning for
deres keb af frugt og grent, associerer iseer dansk frugt og grent med danske
arbejdspladser (kgb-dansk-tanken). Men dansk forbindes ogsa i hgj grad med bedre smag
(44%) og bedre kvalitet (44%).

Lidt feerre (42%) forbinder dansk frugt og grent med ”Indeholder faerre rester af
sprojtemidler”. Det tyder pa, at forbrugerne finder, at "dansk frugt og grent” er gode til at
adresserer nogle af de forhold, som ogsa geelder for de gkologiske frugter og grantsager.

Dansk frugt og grent forbindes ogsa med mere klimavenlige (40%) og mere baeredygtige
(35%) produkter.

Det er vigtigt at synliggere for forbrugerne, nar en gkologisk frugt eller grentsag er
dansk, da det vaekker associationer til god smag og god kvalitet.

() okoLocisk
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Q2 Hvilke af nedenstaende forhold forbinder du med danske frugter

og grontsager?

Sikrer danske arbejdspladser

Har en bedre smag

Er af bedre kvalitet

Indeholder feerre rester af
sprojtemidler/pesticider

Er mere klimavenlige

Er mere baeredygtige

Er produceret under hensyn til
miljo

Er produceret uden GMO
(gensplejsede organismer)

Er produceret under hensyn til
at beskytte natur og drikkevand

Er sundere

Ved ikke

I 62%

I 44%
P 44%
N 42%
N 40%
N 35%
I 2%
P 24%
P 24%
P 2%

I 4%
0% 20% 40% 60%

N=729

80%
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FORBRUGERNE VED GODT, AT OKOLOGIEN ER DET SIKRESTE VALG, NAR DET HANDLER OM AT UNDGA

PESTICIDER

Selvom en meget stor andel af forbrugerne forbinder gkologisk frugt og grant med indhold af faerre pesticider, er spergsmalet, hvorvidt de er klar over, hvor fa pesticider
Fedevareinstituttet finder i deres arlige stikprevekontrol af gkologiske frugter og grantsager. Af nedenstaende figur ses det, at hhv. 65% og 63% tror, at der bliver fundet
pesticidrester i mindre af 25% af de analyserede praver. Men det er stadigt et vigtigt budskab at kommunikere, idet der trods alt er 35%-37% af forbrugerne, som tror, at

pesticid-andelen er hgjere i gkologisk frugt og grant, end den rent faktisk er (eller de ved det ikke). Affiguren ses det ogsa, at forbrugerne generelt tror, at der bliver fundet
pesticider i faerre danske frugter og grantsager end udenlandske.

Q10. Hvert ar tager Fedevareinstituttet stikpraver af frugter og grentsager og underseger dem for rester af pesticider/sprgjtemidler.

I hvor mange procent tror du, at de fandt pesticider i nedenstdende frugter og grentsager?

100%

90% 17%
80%

12%
70%

60%

36%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Danske frugter (ikke-

gwowm“ gkologiske)

LANDSFORENING

H Mindre end 25%

16% 17%
4%
14%
50%
29%
Udenlandske frugter @kologiske frugter

(ikke-gkologiske)

Over 50% Ved ikke

17% 18%
10%

46%
42%

30%
Danske grentsager (ikke- Udenlandske grentsager
gkologiske) (ikke-gkologiske)

18%

4%

16%

@kologiske grantsager
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KLIMABEVIDSTE FORBRUGERE KOBER | HOJ GRAD DANSK
FRUGT OG GRONT OG | SASON

Mere end halvdelen af de forbrugere som laegger vaegt pa, at frugter og grentsager
er klimavenlige, keber med dette formal for gje isaer danske produkter (58%) og i
saeson (53%).

At veelge okologiske produkter er ogsa en adfzerd, som udlgses af omtanke for
klimaet. Saledes siger 36% af de klimabevidste forbrugere, at deres fokus pa klima
pavirker dem til at veelge gkologiske produkter.

Faerre forbrugere, der laegger vaegt pad at handle klimavenligt, veelger at kebe lokale
produkter (34%), at kabe mere frugt og grent og mindre kad (30%) og undga
produkter med lang transport (28%). For kun 15% geelder det, at deres omtanke for
klimaet, far dem til at veelge den frugt og grent, som har det laveste klimaaftryk.

Nar dansk og sason saledes er de vigtigste pejlemaerker for forbrugerne, nar
det handler om at handle klimavenligt, er det vigtigt at fremhaeve, at de
okologiske produkter ogsa er danske og/elleri sason - nar det er tilfaldet.

() okoLocisk
LANDSFORENING

Q4. Hvordan pavirker det dine indkeb af frugt og grent, at du taenker

over klimaet?

Jeg veelger danske produkter 58%

J l dukter, d i
eg veelger produkter, aereri _ 530
sa&eson

Jeg veelger gkologiske produkter _ 36%

Jeg vaelger lokale produkter 34%

Jeg keber mere frugt og grent og
skeerer ned pa kadet - 30%

Jeg undgar at kebe produkter,

0,
der er transporteret langt 28%

Jeg veelger frugt og grant med
laveste klimaaftryk - 15%

Andet I 1%

vedikke [l 9%

0% 20% 40% 60%

N=375

80%
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GODT HALVDELEN AF FORBRUGERNE ER VILLIGE

TIL AT BETALE MERE FOR OKOLOGISK FRUGT OG

GRQNT, MEN PRISFORSKELLEN MA IKKE VERE FOR Q6. Er du er villig til at betale ekstra for gkologiske frugter og grantsager?
STOR

60%

54% af forbrugerne er villige til at betale mere for gkologisk frugt og grent,
mens 41% ikke er villige til det. Hovedparten af de betalingsvillige vil dog kun

betale lidt mere (op til 15%). 20%
Da prisen er vigtig for mange forbrugere, kan en for stor prisforskel fa dem til 41%
at fraveelge gkologisk frugt og gront. Ved hjeelp af butiksindretningen kan en 40% 379%
prisssammenligning goeres nemmere ved at placere den gkologiske og den
ikke-gkologiske variant ved siden af hinanden, og svaerere ved at placere de
gkologiske varer i en gkologisk .
30%
20%
14%
10%

3% 4%

m B

Jegerstortset Jegervilligtilat Jegervilligtilat Jegervillig til at 5 Ved ikke
ikke villigtilat  betale lidt mere  betale noget betale en del
betale mere  (op til 15% mere) mere {ca. 15-30%) mere {over 30%)
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OVER HALVDELEN AF FORBRUGERNE
SAMMENLIGNER PRISER, NAR DE HANDLER
FRUGT OG GRONT

Spergsmalet er om forbrugerne overhovedet sammenligner priserne
pa de gkologiske frugter og grantsager med de ikke-gkologiske
varianter.

Af figuren ses det, at 26% af forbrugerne ofte sammenligner prisen
pa de gkologiske frugter og grentsager med de ikke-gkologiske
varianter, mens 40% sammenligner af og til.

s OKOLOGISK

LANDSFORENING

Q5. Nar du keber frugter og grentsager, sammenligner du da priserne pa de
okologiske og ikke-gkologiske varianter?

60%
50%
40%
40%
30%
26%
20%
20%
14%
0%
Ja, ofte Ja, af og til Ja, men sjeeldent Nej, aldrig
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PRIS OG KVALITET ER DE STORSTE BARRIERER
FOR KOB AF OKOLOGISK FRUGT OG GRONT
BLANDT AF-OG-TIL KOBERE

De forbrugere (48%), som af og til keber gkologisk frugt og grent, kan
finde pa at fravaelge de gkologiske varianter.

Det sker mest i de situationer, hvor prisen er for hgj, men ogsa nar
produktet ikke er tilstraekkelig tiltalende (ikke paent nok eller
kvaliteten ser ud til at vaere ringe).

En anden drsag er, at den gkologiske variant ikke er tilgeengelig i
butikken. Det er derfor vigtigt, at et bredt gkologisk sortimentet er pa
plads i butikkerne.

() okoLocisk
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Q8b. Hvad er arsagerne til, at du af og til fravaelger gkologiske frugter og grentsager?

For dyrt, for stor prisforskel - [ 72%
Kvaliteten er for ringe [ 239
De er ikke s pene [ 16%

Kunne ikke fa den gkologiske variant i butikken [N 16%
Tror ikke p3, at de gkologiske er bedre - 15%

Kan ikke fa varen i dansk kvalitet [ 149

Den gkologiske variant er mindre end den ikke-
gkologiske - 2L

Fas ikke uden emballage [ 4%
Andet . 4%

Vedikke [ 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

N=482, KOBER AF OG TIL JKOLOGISK FRUGT OG GR@NT
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PRIS OG MANGLENDE TRO PA
QOKOLOGIENS FORDELE ER DE STORSTE
BARRIERER FOR KO@B AF OKOLOGISK
FRUGT OG GRONT BLANDT IKKE-KOBERE

Q8a. Hvad er drsagerne til, at du fravaelger gkologiske frugter og grantsager?

For dyrt, for stor prisforskel _ 67%

De forbrugere, som aldrig eller kun sjeeldent keber
okologisk frugt og grent, begrunder det iszer med, at
prisforskellen er for stor.

Tror ikke pa, at de gkologiske er bedre [N 40%
Kvaliteten er forringe [N 17%

Denne forbrugergruppe er skeptiske overfor, at de

okologiske varer skulle veaere bedre. For dem giver det Den okologiske variant er mindre end den ikke- - py o,
derfor ikke mening at betale ekstra for gkologisk frugt okologiske
og gront.

De er ikke s& paene - 13%
Kan ikke fa den gkologiske variant i butikken I 3%
Kan ikke fa varen i dansk kvalitet I 3%

Fas ikke uden emballage I 2%

Andet - 7%

Vedikke [l 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

(5 oxovosisk N=270, KOBER SJAELDENT/ALDRIG @KOLOGISK FRUGT OG GR@NT
LANDSFORENING 24



EN TREDJEDEL AF FORBRUGERNE MANGLER INSPIRATION TIL GRONT TILBEHOR OG GRONNE RETTER

Nedenstdende diagram viser, at en tredjedel (33%) savner inspiration til grent tilbeher eller grenne retter, ndr de handler. Flest (56%) vil gerne inspirationen i form
af et skilt med forslag til opskrifter eller et opskriftshaefte (52%).

Q11. Savner du inspiration til grent tilbehgr eller grenne retter, nar du handler? Q12. Hvordan vil du gerne have inspiration til grent tilbehar/grenne retter, nar du handler?

Ved ikke
6% Skilt med forslag til opskrifter _ 56%
ctopskeitshietie [ s>
smagsprover [ 30%

Alle ingredienser til en ret/salat star samlet
. ~ N 250
i grentafdelingen

Ved ikke 4%

Nej
61%
Andet I 1%

0% 20% 40% 60% 80%

i) OKOLOGISK
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GODT 7 UD AF 10 FORBRUGERE KJBER
OKOLOGISK FRUGT OG GRONT "ALTID/NASTEN
ALTID” ELLER "AF OG TIL”

At fa flere danskere til at veelge gkologisk frugt og gront vil sandsynligvis
have storst effekt ved en indsats overfor de forbrugere, som i forvejen kaber
okologisk frugt og grent ”af og til” fremfor de forbrugere, som kun sjeeldent
eller aldrig kgber det.

De forbrugere, som skifter mellem at kebe gkologisk og konventionelt, kan
skubbes i gkologiens retning i butikken, hvis produkterne ser (mindst) lige sa
tiltalende ud som de konventionelle, og hvis prisen er fornuftig.

De forbrugere, som sjeeldent/aldrig keber gkologisk frugt og grent, vil
sandsynligvis vaere svaerere at overbevise. De er generelt mere skeptiske
overfor gkologiens budskaber, men kan maske skubbes i gkologiens retning,
hvis det i butikken tydeligt fremgar, at prisforskellen ikke er sa stor pa visse
produkter.

Dette fremgadr af de naeste sider.

() okoLocisk
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Q7 Hvor ofte keber du/din husstand gkologiske frugter og grentsager?

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

25%

Altid eller naesten
altid

48%

Af og til

19%

Sjeeldent

7%

Aldrig eller
praktisk talt aldrig
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FORBRUGERE, SOM KOBER QKOLOGISK FRUGT OG GRONT ALTID/NASTEN ALTID ELLER AF OG TIL

25% af forbrugerne keber altid/naesten altid gkologisk frugt og grent. Denne forbrugergruppe er i hgjere grad at finde i region Hovedstaden og blandt personer med
lang videregdende uddannelse.

48% af forbrugerne keber af og til gkologisk frugt og grent. Denne gruppe er udbredti hele landet, og der er ingen signifikante forskelle i forhold til danskerne totalt. Men
der er dog en tendens til, at forbrugergruppen i hgjere grad findes i Region Nordjylland og blandt personer med mellemlang videregdende uddannelse.

Keber gko frugt & grent "Altid/naesten altid" Keber gko frugt & grent "Af og til"
60% 60% 57% 57%
50% 52% 52%
48%  49% °49% 48% 49%
50% s09 8% 48% 45% ., 46% ’ % pe%47%46% 45% ’
43% 44%
42%
40% 9 39%
(4
33% 40%
oo 29% 29% 27%279
30%  250% g0, 26% 1o 2% 26% Jsy  26% 027%26% 5 1o, 30%
° 21%
20%
% 19%
20% 18% 18% . 20%
10% I I | | 10%
0% 0%
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FORBRUGERE, SOM K@BER QKOLOGISK FRUGT OG GRONT SJALDENT ELLER ALDRIG

19% af forbrugerne kgber sjaeldent gkologisk frugt og grent. Der er ingen signifikante forskelle i forhold til danskerne totalt, men der er tendens til, at forbrugergruppen i hgjere grad
findes blandt personer med kort videregdende uddannelse.

7% af forbrugerne kgber aldrig gkologisk frugt og grent. Der er ingen signifikante forskelle i forhold til danskerne totalt, men der er tendens til, at de i langt mindre grad findes blandt
personer med lang videregaende uddannelse og i region Hovedstaden og Midtjylland

Keber gko frugt & grent "Sjaeldent” Keber gko frugt & grant ”Aldrig/praktisk talt aldrig

30% 28% 30%
25%
25% 25%
22% 23%21% 220/Q 19 A)ZOO/

200 19%  19%19% 1% 19% 0 19%  19% 0%

17% 1% 16%

15% ° Lo
15% > 15%
11% 10% 10% 11%
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FLEST VURDERER, AT FOTEX HAR ET
GODT UDVALG AF OKOLOGISK FRUGT
OG GRONT

Den dagligvarekaede, som flest danskerne forbinder med
et godt udvalg af ekologisk frugt og grent, er fotex. 43%
forbinder sdledes fatex med et godt udvalg af gkologisk
frugt og grent. Efter foatex kommer Rema 1000 med 40%,
hvilket er interessant, da Rema er en discountkaede, der
generelt har feerre varenumre end en supermarkedskaede.
Rema efterfelges af Superbrugsen (36%) og Bilka, Meny og
Kvickly, der alle ligger pd 33% .

Kigger man pa vurderingerne fra keedernes egne kunder
finder de i signifikant hgjere grad, at den butik, som de
primaert handler i, har et godt udvalg af ekologisk frugt og
gront. Saledes vurderer 75% af de forbrugere, som
primaert handler i Bilka, at keeden har et godt udbud af
okologisk frugt og gront.

QKOLOGISK
LANDSFORENING

Perception blandt danskere totalt - Godt udvalg af gkologisk frugt og grant
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FLEST VURDERER, AT REMA 1000
HAR GOD KVALITET PA OKOLOGISK
FRUGT OG GRONT

De dagligvarekaeder, som danskerne generelt forbinder mest
med god kvalitet pa gkologisk frugt og grent, er iseer Rema
1000 (33%), Fatex (30%) og SuperBrugsen (29%). Herefter er
der flest som synes, at Meny, Bilka og Netto har god kvalitet
pa deres gkologiske frugt og gront.

Kaedernes egne kunder finder i signifikant hgjere grad end
ikke-kunderne, at "deres butik” har god kvalitet pa gkologisk
frugt og grent.

Der er dog stor forskel pa kaeders egne kunders tilfredshed
med kvaliteten. Iszer i Min Kebmand, Coop365 og
DagliBrugsen er der en lav andel af kunderne, som synes, at
kvaliteten er god pa ekologisk frugt og grent.

OKOLOGISK
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FLEST VURDERER, AT REMA 1000
HAR GODE PRISER PA
OKOLOGISK FRUGT OG GRONT

Den dagligvarekaede, som flest (36%) forbrugere forbinder
mest med gode priser pa gkologisk frugt og grent, er Rema
1000. Herefter kommer de andre discountkaeder; Netto (28%),
Lidl (17%) og COOP 365 (15%).

Det er ligeledes interessant at se, at kun 2% af forbrugerne
vurderer, at Nemlig.com har gode priser pa gkologisk frugt og
gregnt, men at andelen er markant hgjere (41%), hvis man ser
pa vurderingen fra keedens egne kunder.

Af figurerne ses det ogsa, at isaer Dagli’Brugsen, Meny og Min
Kebmand har en udfordring i forhold til forbrugernes
perception af deres priser pa gkologisk frugt og grent. Det
geelder bade blandt forbrugerne generelt, men ogsa blandt
kaedernes egne kunder.

OKOLOGISK
LANDSFORENING

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Perception blandt danskere totalt - Gode priser

S+ D o
Qé& A\(\}ﬁ \'\6 ‘O\Q}Qo é\\\ (Q/b(\
. (\\l\ %Q}Q
N

Perception blandt egne kunder - Gode priser

47%

41% 41%

35% 33%
26%  25%
I I 17% 16%
,\'Q:‘- \& (\\\ (\b QQQ
’b\'

() Qe

N ngQ



KONTAKT

Chefkonsulent Helle Bossen
@kologisk Landsforening

Mail: hb@okologi.dk
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