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DET ER NU, VI SKAL HOLDE FAST | ©KOLOGIEN

Af Louise Koster, forperson i @kologisk Landsforening

Du sidder med en markedsrapport i handen, hvor du kan aflaese udviklingen inden for de forskellige
grene af gkologien. Rapporten viser blandt andet forholdet mellem udbud og efterspargsel inden for
hver enkelt produktgren, og er du landmand, kan du fa inspiration til, hvad du kan bruge din jord til, hvis
du vilimedekomme efterspargslen.

| en tid, hvor krisen presser gkologien, er det afgerende, at vi bruger vores jord bedst muligt, sa vi
producerer de gkologiske fadevarer, som danskerne efterspgrger. Pa den made opretholder vi den bedst
mulige balance mellem det, vi producerer, og det danskerne vil have.

Tiderne er sveere og gkologien er presset. Men krisen presser ogsa alt andet i samfundet - ikke mindst er
priserne pa de fleste varer steget. Selvom gkologien har en indbygget robusthed og nyder stor loyalitet,
er forbrugernes gkonomi blevet strammere, og der er flere, der kaber mindre gkologi. Derfor skal
gkologien vaere omstillingsparat og tale ind i den nye virkelighed og de nye markedsvilkar.

| den nuvaerende situation er det heldigt, at gkologien er vant til at keempe for sin plads. Det kommer os
til gode nu, hvor vi skal tilpasse os markedets forandringer.

Det er nemlig blandt andet pa grund af gkologiens evne til at tilpasse sig og vise en anden vej, at det
gkologiske areal og salget af gkologiske produkter i lang tid er vokset ar for ar. For danskerne ved godt,
at de laegger god plante- og dyrevelfzerd, omtanke for kloden og hgj faglighed i deres indkebskurve, nar
produkterne er gkologiske. Danskerne har i stigende grad efterspurgt rene fadevarer og den bevidsthed
er ikke forsvundet fra den ene dag til den anden. Den nuvaerende adfzerd er betinget af skonomisk
smalhals - snarere end et fravalg af gkologien i bred forstand.

Vi ved ogsa fra tidligere analyser af forbrugeradfaerd, at flere stiller sterre krav til beeredygtighed i de
produkter, de kaber. Der er efterhanden ogsa en fzlles enighed om, at det kraever zendrede vaner at
opna en grgn omstilling. Det betyder, at der igen vil veere et enormt potentiale for de gkologiske
fadevarer, nar den gkonomiske situation normaliseres.

Derudover har de danske politikere og EU-kommissionen ambitioner om at udbrede gkologien for at
sikre den granne omstilling. Herhjemme har partierne bag landbrugsaftalen fra 2021 aftalt at fordoble
det gkologiske areal i 2030, og det mal har den nye SVM-regering netop gentaget i sit regeringsgrundlag. |
EU har man tilmed formuleret en Farm-to-fork strategi, der skal sikre, at 25 % af landbrugsarealeti EU i
2030 er gkologisk. Det agter vi i @kologisk Landsforening at holde dem op pa.

Det er nu, at vi skal holde fast i gkologien. Maske star du overfor at skulle skeaere ned pa dele af din
produktion i en periode og skal kigge pa muligheder for at skalere op for noget andet eller noget nyt. Her
er det vaesentligt, at du ser dine muligheder i et langsigtet perspektiv og denne rapport kan maske give
diginspiration til justeringer, som giver mening for netop din bedrift. Husk ogsa, at du hos
Innovationscenter for @kologisk Landbrug kan booke et gratis omlaegnings- eller udviklingstjek.



1. FA ET GRATIS OMLEGNINGS- ELLER UDVIKLINGSTJEK

Er du konventionel landmand kan du ogsa i 2023 booke et gratis omlaegningstjek hos Innovationscenter
for @kologisk Landbrug.

Innovationscenter for @kologisk Landbrug har nemlig ogsd i 2023 faet midler fra Fonden for @kologisk
Landbrug til et projekt med fokus pa omlaegning til gkologi. Det sker efter et 2022, hvor der var stor
efterspergsel pa at fa lavet omlaegningstjek.

”Pa trods af inflation og lavere kabekraft - og dermed en frygt for faldende afszetning inden for gkologi -
har deri 2022 vzeret en god efterspergsel pa at fa lavet omlaegningstjek, hvor mange konventionelle
landmaend har undersggt mulighederne for at producere gkologisk. Det er udtryk for, at en omlaegning
ikke bare er en her-og-nu-beslutning, men en overvejelse, der indebaerer et mere langsigtet syn pa
landbruget som helhed,” siger projektleder Jens Peter Hermansen til Innovationscenter for @kologisk
Landbrugs hjemmeside, og fortsaetter.

”Vi oplever, der er en tro pa, at markedet og de politiske stramninger bade nationalt ogi EU peger i
retning af et vaesentligt storre gkologisk areal i fremtiden. Det tager mange danske landmaend bestik af,
og den udvikling vil de gerne med pa.”

Er du gkolog, kan du ligeledes fa et gratis udviklingstjek, fa et nyt perspektiv pa dit ekologiske landbrug
og fa konkrete bud pa, hvordan du kan udvikle din bedrift i takt med markedsudviklingen. Det kan vaere i
form af alternativer til din nuvaerende afgredesammensaetning og i forhold til andre afsaetningskanaler.

Kontakt Jens Peter Hermansen pa mobil 61974910 for at aftale naermere.



2. DET OKOLOGISKE FORBRUG KOMMER TIL AT STIGE IGEN

- Trods stigende inflation og faldende efterspergsel pa ekologi er trendforsker Flemming Birch
positiv pa okologiens vegne

Hvad kendetegner den gkologiske forbruger under krisen?

For de fleste gkologiske forbrugere er gkologi stadig vigtigt, og de vil ogsa fortsat kabe gkologisk under
krisen, men de vil ogsa noget andet. De vil gerne have et godt gkologisk tilbud og forventer altsa, at
gkologien agerer som det gvrige marked og giver svar pa det, vi gar og leder efter: de gode tilbud.

| de kategorier, der handler om dyrevelfzerd, er forbrugerne tilsyneladende mere tilbgjelige til at skifte til
noget billigere. Skrabeaeg er overordnet set ikke mindre sunde end gkologiske, men de bonner forskelligt
ud pa dyrevelfaerd. Nar vi presses skonomisk, og der bliver en stor proportional forskel pa pris, er vi mere
tilbgjelige til at slaekke pa dyrevelfaerd end pa principper som klima, milje og sundhed.

Hvorfor ser vi et fald i salget af skologi netop nu?

Vi omprioriterer vores indkab, nar der er krise. Vi bliver mere opmaerksomme pa, hvad der er vigtigst for
os og betragter i hgjere grad vores kgb som investeringer. Nar vi sa samtidig er omgivet af
supermarkedernes prisfokus, sd taenker vi, om det nu ogsa er vigtigt, at det her produkt er gkologisk. For
nogen mennesker gar gkologi fra at vaere need to have til at vaere nice to have, og selv om det giver et lille
stik i hjertet pa dem, ma de acceptere at ga lidt pa kompromis i tider, hvor de er pressede.

Hvad betyder mediernes prisfokus for forbrugernes adfaerd?

Medierne er med til at snakke krisen op, og det gger bevidstheden om prisniveau. Krisen er blevet kaldt
leveomkostningskrisen, for vi bliver ramt pa det, vi ikke kan vaelge fra: mad, tgj, strem, benzin og
transport. Dem med de laveste indkomster er hardest ramt, og nar de aendrer adfeerd, gor vi det
allesammen. | Danmark kan vi nemlig godt lide, at vi er nogenlunde lige, sa nar dem med de laveste
indkomster aendrer forbrug, ger vi det alle, fordi vi ikke kan vaere andet bekendt. Det er en form for
forbrugsskam.

Hvad er fremtiden for gkologien?

Pa kort sigt kan krisen betyde lukninger af virksomheder, men generelt har vaeksten i gkologien vaeret
stor og konstant de sidste 20 ar, og gkologi er en trend, der er kommet for at blive. Var det ikke for krisen,
havde jegingen forbehold for, at trenden ville fortsaette. Der er en enorm velvilje hos forbrugerne.
@kologien er blevet mainstream, sa jeg tror pa, at der er tale om et midlertidigt skift i vaner, og at det
gkologiske forbrug kommer til at vaekste igen.

Flemming Birch er trendforsker, forfatter, foredragsholder, ekspert i fodevareforbrug og detailhandel og
driver firmaet Birch&Birch med Camilla Birch.



3. DET OKOLOGISKE AREAL

Det gkologiske landbrugsareal i Danmark er mere end fordoblet de seneste 15 ar, som det ses af figur 3. |
mange ar har flere landmaend lagt deres bedrifter om til gkologi, sa en sterre andel af det danske
landbrugsareal nu er gkologisk.

12007 var det gkologiske landbrugsareal saledes 150.207 ha. 1 2022 var det tal steget til 310.001 hektar ud
af de teet pd 2,7 millioner hektar, der er optaget af landbrug. Dermed udgjorde gkologien i 2022 11,7% af
det samlede landbrugsareal i Danmark.

Lige nu er vaekstraterne udfordret og det gkologiske areal er saledes faldet en smule fra 2021 til 2022. Det
er farste gang siden 2014, at det gkologiske areal er faldet i forhold til ret far. Nogle medvirkende
faktorer til faldet kan veere, at omkostninger til foder og energi har veeret stigende pga. covid-19-
pandemien og den ustabile verdenssituation, som har skabt usikkerhed pa markedet. For flere
produktionskategorier er differencen mellem de gkologiske og konventionelle afregningspriser ogsa
blevet mindre, og dermed er det gkonomiske incitament for at omlaegge til gkologisk produktion faldet
pa kort sigt.

Antallet af gkologiske bedrifter er ligeledes faldet fra 2021 til 2022. 12021 var der sdledes 4.151 gkologiske
bedrifter, mens der i 2022 var 4.095 gkologiske bedrifter. | sig selv ikke et voldsomt fald, men det er dog
det forste fald siden 2014. En af grundene kan veere, at der har vaeret stor omsaetning pa
ejendomsmarkedet for landbrugsejendomme og at nogle gkologiske bedrifter overtages af
konventionelle landmaend og drives videre pa konventionelle vilkar.

FIGUR 3.1 DET KOLOGISKE AREAL (HA)
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Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2022






4. MARKEDET FOR OKOLOGISKE MEJERIPRODUKTER

4.1 PRODUKTION AF OKOLOGISKE MEJERIPRODUKTER

Langt det starste gkologiske areal i 2022 anvendes til maelkeproduktion, nemligi alt 107.351 hektar
svarende til 35 pct. af det totale gkologiske produktionsareal i Danmark. Det areal er fordelt pa 376
meaelkeproducenter, hvor den starste post pa 43.574 hektar er fordelt pa store bedrifter pa 300-600
hektar.

Der var 15 fzerre gkologiske maelkeproducenter i 2022 i forhold til 2021, se tabel 4.1.1 Samtidig er antallet
af ekologiske malkekger faldet fra knap 82.000 stk. til godt 80.000 stk. Antallet af gkologiske malkekger
har siden 2018 ligget pa omkring 80.000 stk.

TABEL 4.1.1 ANTAL OKOLOGISKE BEDRIFTER MED MALKEPRODUKTION

2017 2018 2019 2020 2021 2022
390 432 421 422 402 387

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter

Som det ses af figur 4.1.1, blev der i 2021 indvejet 748 mio. kg gkologisk maelk i Danmark. | de ti forste
maneder af 2022 blev der indvejet 605 mio. kg gkologisk maelk, hvilket er 4 pct. mindre end i samme
periode i 2021. Den indvejede gkologiske maelk i 2022 svarer til 12,8 pct. af den samlede maengde
indvejet maelk pa mejerierne.

Starstedelen af de gkologiske maelkebedrifter er placeret i Sydjylland, Vestjylland og Nordjylland. Der er
ogsa en stor andel pa Vest- og Sydsjeelland samt i @stjylland (malt pa tilknyttet areal).

Den lille tilbagegang skyldes ikke umiddelbart, at gkologiske maelkeproducenter laegger om til
konventionel produktion:

”Jeg har ikke set tilbagelaegning, men der er nogle, som har solgt keerne og fortsaetter som gkologiske
planteavlere. Og sa er der en god omsaetning pa ejendomsmarkedet for tiden, hvor det ikke ngdvendigvis
er gkologiske producenter, der overtager,” siger kvaegchef og direkter Erik Andersen fra
@kologiRadgivning Danmark.

Det nuvaerende marked for kvaegejendomme er favorabelt, og derfor har en del zeldre landmaend nu
friveerdi til at afhaende bedriften og ga pa pension.

Afregningsprisen for maelk er rekordhgj, og f.eks. Arla har haevet maelkeprisen hele ni gange i 2022. Med
tilleeg ligger Arlas maelkepris fra november pa 486,7 are pr. kg gkologisk maelk. Samtidig er den
konventionelle meaelkepris pa 445,3 gre pr. kg, hvis producenten kvalificerer sig til alle tilleeg for bl.a.
klimaregnskab.

Differencen mellem den gkologiske og konventionelle maelkepris er dermed cirka halveret sammenlignet
med 2019. Den let faldende tendens pa gkologitilleegget presser de gkologiske maelkeproducenter, hvor
meromkostningerne ved den gkologiske produktion ikke er faldet tilsvarende.



Derudover har 2022 varet et udfordrende ar i forhold til produktionen af grovfoder, der ikke er pa niveau
med tidligere ar:

"Det er ret udbredt, at der mangler lidt pa grovfoderlagrene. Majsen slog fejl, og vi haber p3, at det bliver
et fornuftigt forar i 2023, hvor vi kommer i gang i tide med farste slaet. Det er stramt, og vi skal holde styr
pa tingene her til vinter, men det er ikke direkte problematisk,” fortaeller Erik Andersen.

12022 er det ikke sikkert, at gkologiske malkeproducenter opnar samme daekningsbidrag som de
konventionelle. Samme tendens geelder for 2023. Alligevel bevarer mange af de gkologiske
meelkeproducenter optimismen:

”Man skal huske p3, at der kun har vaeret ét ar - i 2013 - i de seneste 20 ar, hvor det har vaeret gkonomisk
bedre at vaere konventionel maelkeproducent. Alle andre ar har gkologer haft de bedste daekningsbidrag.
12013 var der nogle, som lagde tilbage til konventionel produktion, men mange af dem endte med at
omlaegge til akologi pa ny,” siger Claus @stergaard fra @kologiRadgivning Danmark.

FIGUR4.1.1 INDVEJNING GKOLOGISK MALK (MI0. KG.)
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FIGUR 4.1.2 ANTAL @KOLOGISKE ARSKGER
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4.2 AFSATNING AF OKOLOGISKE MEJERIPRODUKTER

@kologisk mzelk hari mange ar vaeret betegnet som gkologiens lokomotiv, fordi den gkologiske maelk er
det produkt, som har haft den stgrste omsaetning, og fordi maelken ofte er den gkologiske vare, som
mange forbrugere starter med at kebe i gkologisk kvalitet. Omkring en tredjedel af den maelk, som bliver
drukket i Danmark, er gkologisk.

Som det ses af nedenstaende figur, er salget af gkologisk maelk i dagligvarehandlen fordoblet fra 2015 til
2021, og det estimeres, at salget af gkologisk maelk i 2022 i detailhandlen bliver pa 1.363 mio. kr. Der er
dermed tale om en stigning i salget malt i veerdi pa 3 pct. i forhold til 2021.

Ifelge data fra Kauza er den gennemsnitlige kabspris for en liter maelk steget med 18 pct. i de farste 3
kvartaler af 2022 sammenlignet med samme periode i 2021. Mangden af solgt okologisk maelk er
samtidig faldet med 13 pct. i de forste 11 mdneder sammenlignet med samme periode i 2021. Den solgte
mangde forventes saledes at blive pa niveau med 2019 - aret fer coronakrisen.

Prisstigningerne pa gkologisk maelk har betydet en bevaegelse mod billigere varianter. Forbrugerne
trader ogsa pa ekologisk maelk ned til billigere varianter, herunder private label, men den gkologiske
maelk har fortsat rigtig godt fat i forbrugerne.

Derfor opleves nedgangen i salget af gkologisk maelk i detailhandlen malt i maengde ogsa snarere som et
fald, der folger logisk af den stigning i salget, der var under den farste corona-nedlukning i 2020, hvor alle
arbejdede hjemme, og hvor restauranterne var lukkede. Der havde forbrugerne et markant sterre forbrug
af basisvarer som blandt andet meelk end ellers, fordi de spiste mere hjemme.

"Det betyder ikke, at der ikke ogsa er en kriseeffekt. Det er i hvert fald vores oplevelse, at forbrugerne er
blevet mere opmaerksomme pa priser, og det pavirker de maengder, som de kaber. Nogle familier veelger
maske at kgbe 4 liter meelk i stedet for de 5 liter, de plejede at laegge i kurven. Nu drikker de maske et
ekstra glas vand i stedet. De straekker tingene lidt leengere og vil vaere sikre pa, at de ikke skal smide
noget ud,” siger Peder Jessen, der er sales og marketing director hos Thise.

Pa kort sigt har markedet ikke en forventning om at fa hjeelp af eksterne faktorer. For beskaeftigelsen
stiger fortsat, og rdvarepriserne ser ud til at stagnere en smule. Fortsaetter krigen i Ukraine med
uformindsket styrke, og bliver inflationen ved med at stige, sa kan det fa betydning for kommende
lenforhandlinger og skabe den negative spiral, der far priserne til at stige yderligere.

Pa lidt leengere sigt er det forventningen, at den store forbrugertillid til maelk af ekologisk kvalitet bliver
opretholdt og styrket. Det skyldes, at forbrugerne i hgj grad har forstaet, at gkologisk maelk udover kger
pa graes og dyrevelfaerd ogsa er med til at bidrage til rent drikkevand, og at de far en fedevare uden kemi.
Og sa vil milje- og klimadagsordenen ogsa fylde pa lang sigt. Den agenda taler gkologien ogsa ind i, og
det kan vaere katalysator for en styrket position for gkologisk drikkemaelk.



FIGUR4.2.1 DETAILOMSZATNINGEN AF GKOLOGISK DRIKKEMALK 2003-2022 (MIO. KR.)
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FOODSERVICE

Som det ses af nedenstaende tabel, |3 salget af skologiske maelkeprodukter (bortset fra syrnede
produkter) i foodservice pa 204 mio. kr. i 2021, hvilket svarede til ca. 15% af detailmarkedet. Salget i
foodservicesektoren i 2022 forventes at ligge hajere end 2021-tallene.

Tilbagemeldingen fra nogle af de starste danske grossister er, at gkologien star steerkt, da den bygger pa
et solidt vaerdifaellesskab, hvor hgj kvalitet og baeredygtighed er i hgjsaedet. Dermed er salget selvfolgelig
stadigvaek falsomt overfor prisstigninger men ikke i helt sa stort omfang, som det ellers ville veeret
tilfeldet. Der er en klar forventning om, at det gkologiske marked vil fortsaette sin vaekst pa langt sigt, nar
den nuvaerende internationale krise lgjer af. Nogle grossister oplever endda, at salget af gkologiske
produkter gar op bade pa pris og maengde til trods for den nuveaerende gkonomiske krise. Det er isaer
efterskoler, kantinekaeder og offentlige kakkener, der driver efterspargslen - f.eks. er det danske forsvar
ved at omlaegge til gkologi.

TABEL 4.2.1 SALG AF @KOLOGISKE MZALK OG FLGDE | FOODSERVICE (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
294 321 353 287 204

Kilde: Danmarks Statistik. Anm.: 2021 er maelkeprodukter bortset fra syrnet
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EKSPORT/IMPORT

Som det ses af nedenstaende tabel 4.2.2 blev der eksporteret gkologisk meelk, flade og maelkeprodukter
for 654 mio. kr. i 2021. Det svarer til lidt under halvdelen af omszetningen pa det danske detailmarked, og
dermed er maelk en af de gkologiske varegrupper, hvor eksporten spiller en stor rolle. Den store eksport
af gkologiske mejeriprodukter giver pa den ene side gode muligheder for at eksportere eventuel
overproduktion i Danmark, men den betyder ogsa en sarbarhed i forhold til udefrakommende faktorer
pa verdensmarkedet.

Tyskland er det suveraent storste eksportmarked for gkologiske mejerivarer, mens Kina i de seneste par
ar har vokset sig til det naeststarste marked. Mejerieksporten til Tyskland og @vrige nzermarkeder bestar
af gkologisk drikkemaelk, smar og ost, mens eksporten til Kina primaert er barneernaering/maelkepulver
og langtidsholdbar drikkemaelk.

TABEL 4.2.2 EKSPORT/IMPORT AF GKOLOGISK MALK, FLODE OG MALKEPRODUKTER (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
Eksport 864 725 742 618 654
Import 47 64 79 73 37

Kilde: Danmarks Statistik

Pa grund af den store produktion af ekologiske mejeriprodukter i Danmark er importen af gkologiske
mejerivarer begraenset. 1 2021 blev der saledes kun importeret for 37 mio. kr. gkologisk maelk, flede og
maelkeprodukter. Det er et fald i importen pa 50% i forhold til 2020. Dette kan skyldes, at importtallene
ogsa daekker over videresalg.
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5. MARKEDET FOR OKOLOGISK OKSEK@D

5.1 PRODUKTION AF OKOLOGISK OKSEK@D

Antal ammekger i kedkvaegproduktionen er steget jeevnt fra 6.883 i 2015 til godt 10.000 i 2020, men er
siden faldet til 9.600 i 2022, hvilket svarer til et fald pa lidt over 5 pct. siden 2020. Udviklingen ses af figur
5.1 nedenfor. Af tabel 5.1 ses det, at der i 2021 blev slagtet 26.600 stk. akologisk kvaeg. Det er en stigning
pa 6 pct. i forhold til 2020.

Hen over sommeren 2022 har der vaeret hgje afregningspriser pa ekologisk oksekad, og der har ikke
veaeret problemer med at komme af med slagtedyr, men nu lader efterspargslen til at veere fladet ud:

"Det har veeret en fest, og ekologitilleegget [d midt pa sommeren pa omkring 10 kr. pr. kg. Producenterne
har faet op til 15.000-16.000 kr. for gode slagtedyr, men lige sa hurtigt, som det gik op, er det ved at ga
ned igen. Det gzelder alle kedprodukter, der er blevet meget dyrere for forbrugerne,” siger kvaegchef og
direkter Erik Andersen fra @kologiRadgivning Danmark.

Inflationen har formentlig faet forbrugerne til i mindre grad at kebe dyre udskeeringer, og derfor er
hakket kad blevet det foretrukne valg. Det har betydet et fald i den pris, som producenterne far.
Derudover meldes der visse steder om forsinkelser pa aflevering af kreaturer til slagtning, hvilket
medferer ggede foderomkostninger i den tid, hvor producenterne venter pa at kunne komme af med
dyrene.

Producenter samarbejder desuden med bl.a. Innovationscenter for @kologisk Landbrug om at udvikle et
graeskads-koncept i Danmark, sa forbrugerne kan fa mulighed for at tilveelge okseked fra
naturplejekvaeg.

Fra 1. januar 2022 blev brancheanbefalingerne strammet, sa kun dyr, der er fadt gkologiske, kan slagtes
som gkologiske. Det er en skaerpelse af gkologireglerne, hvor der tidligere kun har veeret krav om, at
dyrene har levet gkologisk i mindst de sidste tre fjerdedele af deres liv.

Der er en del gkologiske levedyr, som videresaelges til konventionel opfedning. Det er i saerdeleshed
tyrekalve fra maelkeproduktionen, der sjeeldent opfedes hos gkologiske studeproducenter, som der ikke
er mange af:

”Kalveprisen er ikke steget meget, men det er maelkeprisen. Nar en kalv drikker 500 | meelk de forste tre
maneder af sit liv, er det sveert at fa den rigtige pris for kalven ved videresalg, og jo hurtigere man
kommer af med den jo faerre omkostninger. Det har ikke fremmet opfedningen af kalvene i gkologien,”
siger Erik Andersen.

Der er saledes ikke umiddelbar mangel pa dyr af gkologisk oprindelse til oksekadsproduktion.

TABEL 5.1.1 ANTAL GKOLOGISKE SLAGTEKVAG (1.000 STK.)

2017 2018 2019 2020 2021
20,3 23,5 23,4 25,2 26,6

Kilde: Arsstatistik kveeg
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FIGUR 5.1 ANTAL OKOLOGISKE AMMEK@ER
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Kilde: Tillaeg til Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter
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5.2 AFSATNING AF GKOLOGISK OKSEK@D

Efter en arraekke hvor salget af akologisk okseked er steget ar for ar i detailhandlen, faldt det fra cirka 370
mio. i 2020 til 349 mio. kr. i 2021. Som det ses af nedenstaende figur 5.2.1, sd var salget i 2020
ekstraordinaert hajt, hvilket skyldtes de harde corona-nedlukninger i 2020, hvor danskerne indtog mange
af deres maltider i hjemmet. Ifglge data fra Kauza er salget af gkologisk oksekad i detailhandlen malti
veaerdi faldet 1 pct. i de ferste 11 maneder af 2022, mens volumen er faldet 12 pct. Det estimeres, at der vil
blive solgt 2.937 tons akologisk oksekad, hvilket er pa niveau med 2019, hvor der blev solgt 3.193 tons.
Markedet for gkologisk oksekad presses saledes af stigende priser. En pakke gkologisk hakket oksekad
blev saledes kgbt til en gennemsnitspris, der var 13,8% hgjere i 2022 end i 2021.

At danskerne har faerre penge mellem haenderne betyder, at de mere sjaeldent putter gkologisk okseked i
indkagbskurven. Helt generelt kaber den gkologiske kerneforbruger mindre gkologi, og det er saerligt de
dyreste udskaeringer, der er under pres, mens det gar bedre for det hakkede oksekad.

Der er en generel bevaegelse i detailhandlen mod tilbud og billigere produkter. Nogle forbrugere erstatter
derfor gkologisk okseked med mindre pakker af gkologisk oksekad, et konventionelt alternativ eller
andre varer som for eksempel et plantebaseret produkt.

Salget af bade konventionelt og gkologisk oksekad i Danmark er ogsa under pres, da der er stort fokus pa
miljg, klima og co,-udledning i forbindelse med produktion af oksekead. | de nye officielle kostrad fra 2021
er kedet desuden svundet ind pa tallerkenen og noget af kadet er blevet erstattet af plantebaserede
alternativer. | fremtiden kan det fokus pavirke forbrugerne til at spise mindre oksekad.

| Frilands arsrapport 2021/2022 udtaler CEO Claus Hein sig dog positivt i forhold til den fremtidige
afsaetning: ” Efter regn kommer sol, men vi ved desvaerre bare ikke, hvornar bygerne letter. Det er nok det
spegrgsmal, som hele verden stiller sig. Vores strategi tror vi fortsat fuldt og fast pa.”
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FIGUR 5.2.1 SALG AF GKOLOGISK OKSE- OG KALVEK@D | DETAILHANDLEN (MIO. KR.)
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Kilde: 2003-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat pa baggrund af data fra Kauza jan.-nov.

FOODSERVICE

Som det ses af nedenstaende tabel, sa faldt det samlede salg af gkologisk ked til foodservicesektoren i
2020 og 2021, hvilket skyldtes corona-nedlukningerne. 1 2021 blev der solgt for 51,6 mio. kr. gkologisk
kad til foodservice, hvoraf okse- og kalveked udgjorde 30,0 mio. kr.

Tilbagemeldingen fra nogle af de sterste danske grossister er, at gkologien generelt set star steerkt, da
den bygger pa et solidt veerdifeellesskab, hvor hgj kvalitet og beeredygtighed er i hgjsaedet. Dermed er
salget selvfolgelig stadigvaek falsomt overfor prisstigninger men ikke i helt sa stort omfang, som det
ellers ville vaeret tilfeeldet. | forhold til salget i 2022 er der pa salget af kad bredt set (bdde okse, gris og
fierkrae) forskellige meldinger. Nogle grossister oplever vaekst i salget pa bade pris og maenge, andre
holder blot skansen og nogle melder om fald i salget af gkologisk ked.

Grossisterne har dog en klar forventning om, at markedet vil fortsaette sin vaekst pa langt sigt, nar den

nuvaerende internationale krise lgjer af. Det er isaer efterskoler, kantinekaeder og offentlige kakkener, der

driver efterspergslen.

TABEL 5.2.1 SALG AF @KOLOGISK K@D | FOODSERVICE (MI0. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
61,5 67,8 75,1 58,5 51,6

Kilde: Danmarks Statistik
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EKSPORT/IMPORT

Eksporten af gkologisk ked er steget markant de seneste ar, og det maerker man ogsa hos landets stgrste
gkologiske kadvirksomhed Friland. Saledes viser tal fra Frilands seneste arsrapport, at omsaetningen af
gkologisk oksekad til eksport er steget i deres seneste regnskabsar, og at de nu eksporterer en tredjedel
af det oksekad, de saelger. Af nedenstdende tabel 5.2.2. ses det, at der blev eksporteret for 102,5 mio. kr.
gkologisk oksekad 1 2021, hvilket naesten er en fordobling af eksporten i forhold til 2020, hvor der blev
eksporteret for 53 mio. kr.

Mens danske virksomheder eksporterer meget okseked til udlandet, bliver der ogsad importeret
udenlandske gkologiske kadprodukter, der potentielt kan presse danske varer ud af supermarkedernes
kolediske og grossisternes udvalg. Frilands direkter Claus Hein understreger dog overfor avisen
@kologisk Landbrug, at han ikke betragter udenlandske kad som en alvorlig konkurrent til det lokale
ked. Han tror pa, at de danskere, der foretraekker gkologi og dyrevelfaerd, ogsa foretraekker kad
producereti Danmark.

TABEL 5.2.2 EKSPORT/IMPORT AF 9KOLOGISK K@D FRA KVAG FERSK, KOLET EL FROSSET (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
Eksport 32,1 27,2 40,0 53,0 102,5
Import 32,0 27,0 26,1 23,8 39,4

Kilde: Danmarks Statistik
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6. MARKEDET FOR OKOLOGISK GRISEK@D

6.1 PRODUKTION AF OKOLOGISKE SLAGTESVIN

12022 var der 61 gkologiske svineproducenter, der har mere end 40 sger eller mindst 600 slagtesvin
arligt. Det er en tilbagegang pa 5 fra 2021.

Den gkologiske svineproduktion blev udvidet i perioden fra 2015 til 2018, hvor antal arssger steg fra godt
6.000 til over 14.000. Efter et fald i perioden 2018-2020 er antallet nu igen oppe over 14.000 arssger.
Slagtesvinsproduktionen blev i perioden 2015 til 2019 ogsa udvidet, idet produktionen steg fra knap
120.000 til over 230.000 gkologiske slagtesvin arligt. Tallet har siden da svinget mellem ca. 200.000 og
230.000 og ldi2022 pa godt 210.000, se figur 6.1 nedenfor.

Den gkologiske notering for griseked hos Friland var i 2021 szerdeles hgj og |a pa 27 kr. pr. kg medregnet
kvalitetstilleeg. Det skyldtes, at der var stor og stigende efterspargsel pa ekologisk griseked til bade
hjemmemarked og eksport, og at det var muligt at seelge flere slags udskaeringer end tidligere.

2016 var rekorddr med en gkologisk notering pa 32,1 kr. pr. kg, som dog faldt til 22,6 kr. pr. kg i 2019. De
gkologiske svineproducenter har sdledes oplevet store udsving i afregningspriserne.

Den konventionelle notering har vaeret vaesentlig lavere og har i perioder vaeret under 9 kr. pr. kg, men er
nu steget til omkring 12,6 kr. pr. kg i slutningen af 2022. | samme periode er den gkologisk afregning
faldet til 22,45 kr. pr. kg medregnet kvalitetstillaeg.

2022 har veeret preaeget af stigende omkostninger til iszer foder, og det har presset de gkologiske
svineproducenter. Selvom Friland i sin arsberetning for 2021/2022 melder om en stigning i omsaetningen
pa 5 pct., sa lader efterspergslen nu til at veere stagneret, og det leegger en deemper pa noteringen og
dermed ogsa pa produktionen. Nogle gkologiske producenter er begyndt at sende slagtesvin til slagtning
tidligere end forventet, da det ikke kan betale sig at fede dem op til normal slagtevaegt qua de hgje
foderpriser.

Derudover er der flere gkologiske svineproducenter, som har nedskaleret produktionen ved at slagte
nogle af deres avlssger. Det geelder bl.a. landets storste gkologiske svineproducent, der overfor
netmediet gkonu.dk i efterdret 2022 fortalte, at han felte sig nedsaget til at skaere en tredjedel af sin
produktion vaek. Samtidig er der flere producenter, som er stoppet i lobet af 2022, og faldet i antal
bedrifter ser derfor ud til at fortsaette i 2022.

2022 har ogsa veeret et fagligt udfordrende ar for svineproducenterne, da de bl.a. skulle udfase zink, som
har vaeret givet mod diarré, og da de har mattet justere foderplaner pga. de hgje foderpriser.
Dispensationen til at bruge op til 5 pct. ikke-gkologisk proteinfoder til smagrise er blevet forlaenget indtil
november 2023, men det forventes, at der efter hast 2023 kommer adgang til den ngdvendige maengde
og kvalitet af foder.

Reglerne om dyrlaegeordinering af de obligatoriske bedgvelsesmidler i forbindelse med kastration af
smagrise har ogsa givet anledning til haje omkostninger til dyrlaege, seerligt for de mindre producenter.

12023 handler det for de gkologiske svineproducenter om at holde skansen, mens interessen fra
nyomlaeggere for tiden udebliver.
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FIGUR 6.1 ANTAL GKOLOGISKE SLAGTESVIN

250.000

200.000

150.000

100.000

50.000

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter
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6.2 AFSATNING AF OKOLOGISK GRISEK@D

Salget af gkologisk grisekad i detailhandlen har veeret stigende fra 2010 til 2020 for at stagnere i 2021, se
figur 6.2.1. nedenfor. Der er i 2021 blevet solgt gkologisk grisekad i detailhandlen for 209 mio. kr.
svarende til 1.932 tons. De hgje salgstal i 2020 og 2021 skyldes isaer corona-nedlukningerne, som betad et
oget hjemmeforbrug og deraf falgende hgjere detailsalg. Ifolge data fra Kauza er salget af gkologisk
griseked i de forste 11 maneder af 2022 faldet 15% i veerdi og 20% i volumen sammenlignet med samme
periode i 2021. Data viser, at faldet skyldes, at forbrugerne dels laegger gkologisk grisekad faerre gange i
indkgbskurven og dels veelger mindre maengder og billigere udskaeringer. Det markante fald i salget
skyldes den stigende inflation, men ogsa det ekstraordinaert hgje detailsalg under corona-
nedlukningerne i 2020-21. Salget i 2022 estimeres saledes kun at komme lidt under 2019-niveauet.

Landets storste gkologiske producent af kad Friland har da ogsa netop i sin arsrapport berettet om en
tumultarisk anden halvdel af regnskabsaret 2021/2022, hvor markedet har vaeret "ekstremt
udfordrende”, som Frilands CEO Claus Hein formulerer det i en pressemeddelelse.

Der er da heller ingen forventninger om, at den nuvaerende situation bliver den nye normaltilstand.
Snarere forventer Claus Hein, at den nuvaerende regulering i balancen mellem udbud og efterspargsel vil
vaere med til at normalisere situationen pa et tidspunkt. Han tror generelt pa, at gkologi og dyrevelfzerd
ogsa i fremtiden vil vaere efterspurgt i de danske kelediske.

FIGUR 6.2.1 SALG AF 9KOLOGISK GRISEK@D | DETAILHANDLEN (MIO. KR.)
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Kilde: 2003-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat pa baggrund af data fra Kauza jan.-nov.
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FOODSERVICE

Som det ses af nedenstaende tabel 6.2.1 sa faldt det samlede salg af gkologisk ked til
foodservicesektoren i 2020 og 2021, hvilket skyldtes corona-nedlukningerne. | 2021 blev der solgt for 51,6
mio. kr. gkologisk ked til foodservice, heraf var 21,6 mio. kr gkologisk grisekad.

Tilbagemeldingen fra nogle af de starste danske grossister er, at gkologien star steerkt, da den bygger pa
et solidt veerdifaellesskab, hvor hgj kvalitet og baeredygtighed er i hgjsaedet. Dermed er salget selvfelgelig
stadigvaek falsomt overfor prisstigninger men ikke i helt sa stort omfang, som det ellers ville vaeret
tilfeldet. | forhold til salget i 2022 er der ogsa pa salget af kad bredt set (bade okse, gris og fjerkrze)
forskellige meldinger. Nogle grossister oplever vaekst i salget pa bade pris og maenge, andre holder blot
skansen og nogle melder om fald i salget af gkologisk kad.

Grossisterne har dog en klar forventning om, at markedet vil fortsaette sin vaekst pa langt sigt, nar den
nuvaerende internationale krise lgjer af. Det er isaer efterskoler, kantinekaeder og offentlige kakkener, der
driver efterspargslen.

TABEL 6.2.1 SALG AF 9KO K@D (EKSKL. FJERKRZ OG FISK) | FOODSERVICE (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
61,5 67,8 75,1 58,5 51,6

Kilde: Danmarks Statistik

EKSPORT/IMPORT

Som det ses af nedenstaende tabel 6.2.2 sa steg eksporten af gkologisk ked (undtaget kvaeg) markant fra
2020 til 2021, hvor der blev eksporteret for 419,8 mio. kr. Langt sterstedelen af denne eksport udgeres af
grisekad. Dermed eksporteres der cirka dobbelt sa meget akologisk griseked, som der salges pa
hjemmemarkedet.

Ifolge Frilands arsrapport 2021/2022 afseetter virksomheden tre fjerdedele af deres griseked til
eksportmarkedet og har en stigende omsaetning pa eksport i 2021/2022 sammenlignet med 2020/2021.
Det starste eksportmarked er Tyskland.

TABEL 6.2.2 EKSPORT/IMPORT AF @KO K@D (UNDT. KVAG) FERSK OF FROSSET (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
Eksport 297,5 312,3 266,3 312,1 419,8
Import 58,7 78,4 41,2 40,0 48,0

Kilde: Danmarks Statistik
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7. MARKEDET FOR OKOLOGISK FJERKRA

7.1 PRODUKTION AF QKOLOGISKE SLAGTEKYLLINGER

Antallet af gkologiske slagtekyllinger var i 2022 1,66 mio., se figur 7.1.1. Det er en stigning pa 38 pct. i
forhold til antallet i 2021.

Rokkedahli Himmerland, som er landets starste slagtekyllingeproducent, har produceret slagtekyllinger
i tre generationer. 12022 forventer de at producere 2 mio. gkologiske slagtekyllinger, som fodres med
gkologisk foder fra egne marker. Rokkedahl driver sammen med Danpo eget slagteri, hvor de fra
sommeren 2023 udelukkende vil slagte kyllinger fra egen produktion.

Da markedet ogsa her er udfordret planleegger Rokkedahl at nedskalere sin produktion af slagtekyllinger
til det danske marked med 30% i 2023 og nogle ar frem. Da en slagtekylling, afhaengigt af type, tager et
sted mellem 56 og 63 dage at producere, kan der forholdsvist hurtigt skrues op og ned for
produktionsmaengderne.

Det aendrer ikke pa, at Rokkedahl er optimistiske pa gkologiens vegne og mener, at der igen vil komme
vaekst, nar den internationale krise er drevet over.

FIGUR 7.1.1 ANTAL GKOLOGISKE SLAGTEKYLLINGER (STK.)
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Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter
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7.2 AFSATNING AF OKOLOGISK KYLLING

Danskernes privatgkonomi er presset som konsekvens af inflationen, der har betydet prisstigninger pa
blandt andet fedevarer. Szerligt er salget af akologisk kylling og kyllingekad presset i konkurrencen med
de billigere konventionelle danske produkter og ikke mindst de importerede udenlandske kyllinger fra
lande som for eksempel Polen. @kologisk kylling er et af de gkologiske produkter, som i forvejen har en
lav markedsandel, fordi der er tale om et relativt dyrt produkt. Ifelge Kauza var markedsandelen for
gkologisk kylling i de 3 forste kvartaler af 2022 under 2 pct.

Flere forbrugere er blevet tilbudsjaegere og gar nu efter madspildsprodukter eller den billigste kylling i
koledisken i stedet for at handle ind med rene fadevarer og dyrevelfaerd for gje. Og flere af dem, der
fortsat kaber gkologisk, har ogsa i hajere grad end tidligere gje for prisen og downtrader ved fx at veelge
de billigere udskaeringer eller den hele kylling, hvor kiloprisen er vaesentlig billigere end for f.eks.
brystfilet. Mediernes fokus pa de stigende priser er ogsa med til at bevidstgere dem, der ikke er i
gkonomiske vanskeligheder om, at de skal spare.

Som det ses af nedenstaende figur 7.2.1 blev der i 2021 solgt for 162 mio. kr. gkologisk kylling i
detailhandlen. Ifglge data fra Kauza faldt salget i vaerdi med 25 pct. i de forste 11 maneder af 2022
sammenlignet med samme periode i 2021, mens salget af gkologisk kylling malt i maengde pd samme tid
faldt med 32 pct.

Der er dog stadig plads i kelediskene til de gkologiske kyllinger, og branchen fastholder ogsa deres
gkologiske brands ud fra en analyse om, at det er skonomien og ikke gkologien, den er gal med.
Forhabningen er, at energikrisen, inflationen og mediernes fokus pa de stigende priser fortager sig, nar
vinteren 2022-2023 er overstaet.

Pa kort sigt er der altsa ikke aendringer i kgledisken pa vej, men pa langt sigt kan de omveeltninger, der er
pa markedet lige nu, fa konsekvenser for muligheden for at gge den gkologiske markedsandel. | hvert
fald er producenterne i gang med at nedskalere produktionen, fordi der lige nu er mange gkokyllinger i
overskud.

Hos Rokkedahl, som er landets starste producent af slagtekyllinger, maerker de aendringerne i markedet,
og de reducerer derfor deres produktion af kyllinger til det danske marked med 30 procent. De tror dog
fortsat pd vaekst i det gkologiske salg i fremtiden og at ready to eat-produkter som nuggets og frikadeller
vil baere en del af den vaekst.
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FIGUR 7.2.1 SALG AF GKOLOGISK KYLLING OG KYLLINGEK@D | DETAILHANDLEN (MI10. KR.)
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Kilde: 2003-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat pa baggrund af Kauza data jan.-nov.

FOODSERVICE

Salget af gkologisk fjerkrae til foodservice er ligeledes meget begraenset. Ifelge Danmarks Statistik blev
der saledes solgt for 3,7 mio. kr. gkologisk kylling til foodservicesektoren i Danmark i 2021

EKSPORT/IMPORT

Der findes ikke offentlige data for eksporten og importen af gkologisk kylling, men den vurderes at veere
meget begranset. Landets starste producent af kyllinger planlaegger en nedskalering pa 30-40% i forhold
til eksporten i 2023. Ogsa i forhold til eksporten, er Rokkedahl dog optimistiske pa gkologiens vegne og
mener, at der igen vil komme vaekst, nar den internationale krise er drevet over.
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8. MARKEDET FOR QKOLOGISKE £G

8.1 PRODUKTION AF OKOLOGISKE £G

12022 er der knap 1,2 mio. gkologiske aeglaeggende hans i Danmark foruden opdraet og rugehener. Det er
et fald pa 4 pct. i forhold til 2021.

Generelt har den gkologiske aegproduktion veeret stigende fra 2014 til 2019 fra et niveau pa knap 600.000
til knap 1,3 mio. zeglaeggende drshens, men siden 2019 er der sket en mindre reduktion af produktionen,
se figur 8.1.1.

Ifolge Fadevarestyrelsens indberetningsstatistik blev der i 1. halvdr 2022 indvejet 12,6 mio. kg gkologiske
eeg. Det er 2,3 pct. mindre end i 1. halvdr 2021. Udviklingen i indvejningen ses i figur 8.1.2.

De gkologiske aegproducenter har haft et usaedvanligt udfordrende ar i 2022. Fgrst og fremmest har aret
budt pa de veerste udbrud af fugleinfluenza nogensinde, og det pavirker bade hens og skonomi negativt,
atderi perioder har veeret pabud fra myndighederne om at holde fjerkrae indendgrs.

Dernaest vakte det stor opsigt, da forskere konkluderede, at 85-95 pct. af alle hgner - ogsa de gkologiske
- har frakturer pa brystbenene, der opstar ved zglaegning. Den opdagelse afstedkom bl.a. tabet af
maerkatet "Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse” pa de gkologiske zeg, ligesom Veganerpartiet
politianmeldte flere producenter, heriblandt gkologer (sagerne blev senere afvist af politiet). Alt andet
lige har disse sager pdvirket aegproduktionens omdgmme negativt.

Samtidig har noteringen og dermed afregningsprisen veaeret let faldende pa grund af et voksende udbud
de seneste ar, hvor flere aegproducenter har omlagt til gkologi i takt med detailhandelens udfasning af
burzeg. Flere akterer har i medierne fortalt om overproduktion.

Hoje foderpriser ss mmenholdt med, at noteringen ikke er fulgt med opad, har betydet, at enkelte
gkologiske aegproducenter er gdet konkurs i 2022. Branchen forventer dog, at efterspgrgslen pa
gkologiske aeg vil stige igen.

| en artikel i Agriwatch udtrykker bade Dava Foods og Dueholm, at de er enige om, at den nuvaerende
situation er midlertidig, men hvornar markedet normaliseres vil de ikke spa om, da det afhaenger af den
gkonomiske situation generelt i samfundet.
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FIGUR 8.1.1 ANTAL @KOLOGISKE ARSH@NER OG HGNNIKE OPDRAT
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Kilde: Statistik over gkologiske landbrugsbedrifter

FIGUR 8.1.2 ANTAL PRODUKTION AF KOLOGISKE £G (MIO. KG.)
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Kilde: Danmarks Statistik

29



8.2 AFSATNING AF 9QKOLOGISKE £G

Salget af gkologiske g i detailhandlen er faldet i de farste 11 maneder i 2022, da de danske forbrugere
har aendret kebsadfzerd pa grund af inflationen, der forarsager en forringet kabekraft. Nogle trader ned
til private label, mens andre gar efter tilbud. Endelig er der ogsa de forbrugere, som putter de samme ting
i indkgbskurven, men vaelger mindre enheder, f.eks. 8 2eg i stedet for 10.

Som det ses af figur 8.2.1 nedenfor, blev der solgt for 779 mio. kr. gkologiske g i detailhandleni2021. |
forhold til 2020, hvor der var tale om et ekstraordinaert hgjt salg i detailhandlen pa grund af corona-
nedlukningerne, er der tale om et fald i salget pa 20 mio. kr. i 2021.

Ifelge data fra Kauza faldt salget af gkologiske aeg yderligere 8 pct. i vaerdi og 11 pct. i volumen i de farste
11 maneder af 2022. Markedet for gkologiske aeg i detailhandlen i 2022 har saledes vaeret praeget af en
markant stigning af andelen af gkologiske aeg solgt pa kampagne.

Knap halvdelen af de ag, som bliver solgt i detailhandlen, er gkologiske, og pa laengere sigt er der store
forventninger til, at den gkologiske markedsandel @ges. DAVA Foods har nedskaleret sin produktion for
atimgdega de nye markedsvilkar og tror pa, at de kan undga at lave yderligere justeringer:

”Vi tror pa, at vi har lavet de tilpasninger, der skal til, medmindre krisen er dybere, end vi regner med. £g
er et baeredygtigt produkt med lav klimapavirkning, og det er et godt alternativ til vores proteinindtag i
en tid, hvor vi taler meget om at skaere ned pa forbruget af kad og skrue op for andre proteinkilder som
f.eks. aeg. Pa baggrund af det tror vi ogsa pa, at forbrugerne vil fortsaette med at efterspgrge gkologiske
eeg, og at vi far brug for flere gkologiske aeg i fremtiden,” siger Ivan Noes, der er CEO for DAVA Foods i
Danmark.

FIGUR 8.2.1 SALG AF GKOLOGISKE &£G | DETAILHANDLEN (MIO. KR.)
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Kilde: 2003-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat baggrund af data fra Kauza jan.-nov.
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TABEL 8.2.1 SALG AF GKOLOGISKE &G | DETAILHANDLEN (MIO. KG.)

2017

2018

2019

2020

2021

Jan.-nov. 2022

@kologiske g

13,8

15,2

15,8

17,7

19,8

17,6

Kilde: 2017-2021 Danmarks Statistik. 2022 Kauza

FOODSERVICE

Hvor corona-pandemien i 2020-2021 har bevirket et stigende salg af gkologiske aeg i detailhandlen, er der
blevet solgt langt faerre aeg til foodservicesektoren, da hoteller og restauranter mv. har veeret lukkede i
lange perioder. Salget af gkologiske aeg til foodservice 1a 12021 pa 83,7 mio. kr., hvilket svarer til 12 pct. af
salget i detailhandlen.

Tilbagemeldingen fra nogle af de starste danske grossister er, at gkologien star steerkt, da den bygger pa
et solidt veerdifaellesskab, hvor hgj kvalitet og baeredygtighed er i hgjseedet. Dermed er salget selvfelgelig
stadigvaek falsomt overfor prisstigninger men ikke i helt sa stort omfang, som det ellers ville veeret
tilfeldet. Grossisterne har desuden en klar forventning om, at det gkologiske marked vil fortsaette sin
vaekst pd langt sigt, ndr den nuvaerende internationale krise lgjer af. Det er iszer efterskoler,
kantinekaeder og offentlige kakkener, der driver efterspargslen.

EKSPORT/IMPORT

Som det ses af tabel 8, blev der i 2021 eksporteret for 57,4 mio. kr. gkologiske aeg. Ligesom pa
hjemmemarkedet er forbrugerne pa eksportmarkederne ogsa presset af inflationen, og derfor forventer
eksport- og foodservice direkter i DAVA Foods Jens Madsen heller ikke, at eksporten af gkologiske g vil
veekste i 2022. Det storste eksportmarked for gkologiske aeg er Tyskland, men der eksporteres ogsa til
lande i Mellemgsten. 1 2022 blev der ligeledes eksporteret gkologiske zeg til Frankrig, som har veeret hardt
ramt af fugleinfluenza.

Importen af gkologiske aeg 13 i 2021 pa 15,3 mio. kr. De importerede gkologiske aeg bliver primaert
anvendtiindustrien.

TABEL 8.2.2 EKSPORT/IMPORT AF 9KOLOGISKE A£G 0G £GGEBLOMMER (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
Import 10,5 11,9 17,3 9,4 15,3
Eksport 49,7 45,8 46,3 48,6 57,4

Kilde: Danmarks Statistik
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9. MARKEDET FOR OKOLOGISKE GRONTSAGER

9.1 PRODUKTION AF SKOLOGISKE GRONTSAGER

Der blev dyrket 7.039 hektar med gkologiske grantsager, rodfrugter mv. i 2022, svarende til 7,5 pct. af det
samlede indberettede areal for disse afgrader. En lang raekke almindelige grantsager og rodfrugter bliver
i hgj grad dyrket gkologisk. Mere end halvdelen af det dyrkede areal med bl.a. grenkal, pastinak,
rodpersille, radbede, jordskok, rabarber, tomat og agurk er gkologisk i 2022.

De fleste typer gkologiske grentsager er i fremgang, nar man ser pa dyrkningsarealet. Fra 2015 til 2022 er
det gkologiske areal med f.eks. bladselleri mere end tidoblet, mens arealet med gkologiske guleradder i
samme periode er steget med 66 pct. Samtidig er gkologiandelen steget for mange grentsager. F.eks. var
57,7 pct. af det dyrkede areal med guleradder gkologisk i 2022, hvor det i 2020 var under halvdelen af
arealet.

Det samlede gkologiske areal med grentsager faldt dog fra 2021 til 2022 med 691 hektar svarende til et
fald pa 9 pct. Relativt set har tilbagegangen veeret stor for bl.a. asparges og hvidkal, hvor arealet mellem
2021 0g 2022 er faldet med mere end 40 pct. Omvendt er arealerne med kinakal og spinat steget med
hhv. 33 og 54 pct.

De vigtigste gkologiske grontsager, der dyrkes pa friland, er gulerod, log, salat, kal, porre, diverse
rodfrugter, blomkal og broccoli. Dertil kommer en betydelig produktion af spisekartofler. Malt pa areal er
sukkerroer ogsa en vigtig afgrade med 591 hektar i 2022, selvom gkologiandelen blot er 1,9 pct. Se
desuden tabel 9.1 nedenfor.

@kologiske grontsager er hgjveerdiafgrader, der ofte har et hgjt skonomisk bruttoudbytte pr. hektar.
Indtaegtspotentialet er stort, men der er samtidig haje omkostninger og risici forbundet med
produktionen. Szerligt svampesygdomme og skadedyr er skyld i, at udbytterne for visse afgrader ligger
pa halvdelen af de konventionelle udbytter, det geelder f.eks. for log.

Det kraever ofte specialmaskiner og en hgj startkapital at dyrke grentsager professionelt.
Grgntsagsproducenterne er ofte store og specialiserede, og en del producenter ejer ogsa selv pakkerier.

Der kan vaere store udsving i deekningsbidragene, der bl.a. afhaenger af vejret i dyrkningssaesonen. 2022
har veeret et usaedvanligt produktionsar med meget hgje hastudbytter, der bl.a. skyldes et tort forar, hvor
etablering af sdbed og den mekaniske ukrudtsbekaempelse var nem.

Generelt er der en forventning om et stabilt niveau i det gkologiske udbud i kommende ar, om end der er
en bekymring for tilbagegang. 1 2023 vil producenterne muligvis i hgjere grad dyrke basisvarer frem for
dyrere nicheafgrader for at imgdekomme den oplevede forbrugertendens mod billigere fedevarer.
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TABEL 9.1 AREAL MED GKOLOGISKE GRONTSAGER OG RODFRUGTER 2022 (HA)

@kologisk areal

Andel gkologisk (%)

Kartofler, stivelse 4 0,0
Kartofler, spise 1763 25,1
Kartofler, chips/pommes frites 99 4,1
Sukkerroer 591 1,9
Asparges 18 8,7
Bladselleri 89 98,6
Blomkal 98 23,3
Broccoli 180 46,3
Courgette, Squash 14 77,0
Grognkal 102 77,0
Gulerod 1224 57,7
Hvidkal 26 20,9
Kinakal 4 12,3
Knoldselleri 46 47,1
Log 375 27,3
Pastinak 72 79,2
Rodpersille 43 69,8
Porre 57 19,8
Rosenkal 5 25,8
Radbede 141 57,5
Radkal 21 11,7
Salat (friland) 308 38,1
Savoykal, spidskal 211 43,2
Spinat 43 40,5
Sukkermajs 33 10,1
Zrter, konsum 916 33,9
Jordskokker, konsum 90 78,1
Bladpersille 9 100
Krydderurter, andre 21 77,3
Rabarber 63 84,1
Tomater 1 100
Agurk 9 100
Svampe, champignon 2 100

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2022
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9.2 AFSATNING AF OKOLOGISKE GRONTSAGER

Salget af gkologiske grantsager er steget markant de seneste 5-10 ar, og salget fylder derfor ogsa langt
mere end tidligere. De sidste par ar har markedet ydermere veaeret hjulpet af de nye kostrad og det egede
fokus pa at fa mere greont pa tallerkenen. Folk vil i stor udstraekning gerne spise mere grent, og der er en
raekke bloggere, influencere og trendsaettere pa sociale medier, der promoverer rodfrugter, kal og grove
grantsager.

Samtidig beretter GASA Nord Grgnt, at der ogsa er godt salg i convenience-produkter. Det er for
eksempel forarbejdede gkologiske grantsager som snitgrent, salatmix og blomkalsbuketter.

Imidlertid er der ifglge data fra Kauza ogsa samlet set sket et fald i salget af gkologiske grantsager i jan.-
nov. 2022 pa 9 pct. sammenlignet med samme periode i 2021. Men gdr vi tilbage til det seneste normale
ar - altsa det seneste ar uden corona - sa er salget af gkologiske grentsager hgjere nu. 12021 blev der
ifelge Danmarks Statistik solgt ekologiske grontsager i detailhandlen for 3,9 mia. kr.

Der er dog en forventning om, at faldet i salget af grontsager kan fortsaette lidt endnu, fordi mange
forbrugerne trader ned - altsa keber et billigere private label-produkt i stedet for et dyrere brandet
produkt. Nogle keber mindre pakker, far ting til at raekke laengere og har fokus pa at undga madspild.
Andre veelger konventionelle produkter frem for gkologiske.

Nu hvor inflationen er hgj, er der et langt sterre prisfokus fra forbrugerne, men danskerne holder fortsat
gje med de danske gkologiske varer og forventer, at de er der. De oplever bare et stort prisgab mellem
dansk gkologisk, udenlandsk gkologisk, dansk konventionelt og udenlandsk konventionelt. Det betyder,
at de danske gkologiske grantsagers konkurrenceevne bliver darligere.

Der er derfor ogsa en forventning om, at de varenumre, hvor prisgabet mellem gkologisk og
konventionelt er storst, vil falde yderligere. Det geelder iszer special- og nichevarer som for eksempel
svampe, broccoli og blomkal.

P4 den lange bane er danske forbrugere dog pa vej mod en sundere madkultur, hvor gkologi er en vigtig
hjernesten. Dertil vil markedet ogsa i fremtiden vaere hjulpet af det store fokus pa klima og
baeredygtighed og de nye officielle kostrad, hvor alternativer til ked fylder endnu mere pa tallerkenen.

"Forbrugerne eftersparger gkologiske danske grantsager, og vi forventer, at der i fremtiden kommer en
stor vaekst pa det her marked. Det afggrende er, at prisen er konkurrencedygtig, og at de gkologiske
danske produkter formar at differentiere sig fra de udenlandske, sa de kobles til den baeredygtighed, som
forbrugerne ogsa eftersparger,” siger Falke Lgvsg, der er Marketing- og udviklingschef hos GASA Nord
Gront.

Flere gkologiske gragntsager har en hgj markedsandel, fx havde gkologiske guleradder en markedsandel
pa 56,9 pct. i 2021, og i 2022 valgte detailkaederne udelukkende at szlge okologiske spisegraeskar.
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FIGUR 9.2.1 SALG AF GKOLOGISKE GRONTSAGER | DETAILHANDLEN (MI10. KR.)
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Kilde: 2003-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat pd baggrund af Kauza data jan.-nov.

TABEL 9.2.1 SALG AF KOLOGISKE GRENTSAGER | DETAILHANDLEN (TONS)

2017 2018 2019 2020 2021 | estimat 2022
84,8 95,8 104,9 132,9 133,1 123,8

Kilde: 2017-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat pa baggrund af data fra Kauza jan.-nov.

FOODSERVICE

Efter en lang arraekke med stigende salg af ekologiske grantsager til foodservice faldt salget under
corona-nedlukningerne i 2020 og 2021. Som det ses af nedenstaende tabel, blev der solgt gkologiske
grontsager for 236 mio. kr. til foodservice i 2021.

Tilbagemeldingen fra nogle af de starste danske grossister er dog, at gkologien star staerkt i
foodservicesektoren, da den bygger pa et solidt vaerdifzellesskab, hvor hgj kvalitet og baeredygtighed er i
hojseedet. Dermed er salget selvfelgelig stadigveek falsomt overfor prisstigninger men ikke i helt sa stort
omfang, som det ellers ville vaeret tilfzeldet. Grossisterne har derfor en klar forventning om, at det
gkologiske marked vil fortsaette sin veekst pa langt sigt, ndr den nuveaerende internationale krise lgjer af.
Det er isaer efterskoler, kantinekaeder og offentlige kakkener, der driver efterspargslen, fx er det danske
forsvar ved at omlaegge til gkologi.

Det er en generel tendens, at kunderne eftersparger danskproducerede varer for de laegger vaegt pd, om
varerne kommer fra en lokal leverander.
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12021 svarede omsaetningen af gkologiske grantsager til foodservice til 7 pct. af omsaetningen af
gkologiske grantsager i detailhandlen.

TABEL 9.2.2 SALG AF GKOLOGISKE GRONTSAGER | FOODSERVICE (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
263 285 320 240 236

Kilde: Danmarks Statistik

EKSPORT/IMPORT

Som det ses af nedenstaende tabel 9.2.3, har eksporten af gkologiske grentsager veeret stigende fra 2017
til 2021. De danske virksomheder har saledes formaet at @ge eksporten af gkologisk grent under corona-
krisen 2020 og 2021. Der blev eksporteret gkologisk grent for 200 mio. kr. i 2021.

Det ses ligeledes af tabellen, at importen af gkologisk grent ogsa har vaeret stigende fra 2017-2021. 1 2021
blev der importeret gkologisk grent for godt 1 mia. kr. Der er flere arsager til den store import af
okologisk frugt og grent. Arstidsbestemte saesonudsving og manglende udbud af danske produkter
spiller ind. Bade kvalitet og pris har stor betydning, nar supermarkedskaderne skal veelge mellem dansk
eller udenlandsk gront.

Danmarks starste eksportmarkeder for gkologisk grent er Holland, Italien og Spanien.

TABEL 9.2.3 EKSPORT/IMPORT GKOLOGISKE GRONTSAGER (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
Eksport 127 133 133 183 200
Import 596 767 898 972 1010

Kilde: Danmarks Statistik

Anm. @kologisk grent daekker over "Grgntsager, friske, frosne el forelgbigt konserverede;
grontsagsprodukter mv., friske el terrede og grentsager, redder og rodknolde, konserverede el tilberedte
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10. MARKEDET FOR OKOLOGISK FRUGT OG BAR

10.1 PRODUKTION AF OKOLOGISK FRUGT OG BAR

De gkologiske arealer med frugt, baer og nedder var i 2022 sma arealmaessigt med i alt 1.806 hektar men
udgjorde for flere afgraders vedkommende en stor andel af det samlede produktionsareal med dén
specifikke afgrade. F.eks. var 39 pct. af det danske areal med abler gkologisk, mens 96,8 pct. af arealet
med surbaer (aronia) var gkologisk i 2022, se tabel 10.1.1.

Langt de fleste avlere er deltidsproducenter med lokal afsaetning, men inden for hver afgrede er der med
fa undtagelser enkelte stgrre producenter malt pa areal. F.eks. havde den starste gkologiske
jordbaeravler 31,7 hektar med jordbaer, mens den starste ift. sedkirsebaer havde 1,65 hektar.

/bler er den vigtigste gkologiske afgrade inden for denne kategori, og 290 gkologiske producenter
havde i 2022 sammenlagt 591 hektar abler, se tabel 10.1.1.

De starste gkologiske nybeplantninger de seneste ar har isaer vaeret med vindruer, hyld, hasselnedder,
valngd og kastanje udover abler.

De storste fald i produktion er sket indenfor solbaer, ribs og stikkelsbaer. Her er udbytterne meget lave i
de ogkologiske produktioner, og priserne har ofte ikke vaere tilstraekkeligt hgje til at kunne daekke
omkostningerne.

Mod visse betingelser ydes et frugt- og beertilleeg til det gkologiske arealtilskud pa 4.000 kr. pr.
hektar/anno. Nogle nybeplantninger er tilpasset dette tilskud i hgjere grad end de er tilpasset selve
afsaetningen af afgreden. Produktionen er ogsa praeget af hgje startomkostninger, dyrkningstekniske
udfordringer og problemer med at skaffe arbejdskraft til f.eks. plukning.

Frugtseaetningen har vaeret usaedvanlig og uventet hgj i 2022, det skyldes bl.a. fordelagtigt blomstrings- og
frugtseetningsvejr i forsommeren. Det betyder, at udbytterne har vaeret hgjere end normalt. Der har
imidlertid vaeret sa store udbytter, at ikke alt er blevet hgstet, fordi der ikke har vaeret tilstraekkelig
lagerkapacitet, og fordi energiomkostninger til nedkeling er omkostningstungt.

Producenter med lokal afsaetning og selv-pluk har oplevet en god efterspergsel pa gkologisk frugt og
baer, og gardbutikker oplever generelt en god lokal opbakning. Ifalge konsulent Dan H. Christensen fra
HortiAdvice er det ogsa inden for direkte salg, at der er stgrst potentiale for at starte med f.eks. gkologisk
baerproduktion:

”Der burde f.eks. vaere grundlag for en blabaerproducent med direkte salg og selv-pluk i alle de store
kommuner. Der kunne godt vaere plads til nogle flere rundt omkring,” siger han og understreger, at
blabzer dog er en afgrede, der kraever bdde investeringer og talmodighed.

12022 var der 30 gkologiske producenter af blabzer med i alt 37 hektar.

Der kan desuden vzere et potentiale i en udvidelse af den gkologiske produktion af sgdkirsebaer, der
aktuelt udger 13 hektar ud af et samlet areal i Danmark pa 182 hektar.
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10.1.1 TABEL AREAL MED @KOLOGISK FRUGT, BAR OG N@DDER 2022 (HA)

Gkologisk areal dkologisk andel
Havtorn 22 92,6
Hasseltrae 48 98,5
Surbaer 51 96,8
Jordbaer 88 9,4
Solbaer 95 28,2
Ribs 34 25,3
Stikkelsbaer 18 44,2
Brombaer 2 74,3
Hindbaer 6 19,4
Blabaer 37 37,1
Surkirsebaer 34 18,9
Blomme 21 22,8
Sadkirsebaer 6 23,0
Hyld 111 96,4
Zbler 591 39,0
Pzerer 40 14,0
Vindruer 95 57,5
Hyben 7 6,1
Spisedruer 2 92,7
Valngd 67 80,8
Kastanje 59 99,8
Hassel 104 77,9

Kilde: Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2022
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10.2 AFSATNING AF OKOLOGISK FRUGT OG BAR

Over de seneste ar er salget af gkologisk frugt og beer steget meget, se figur 10.2.1 og tabel 10.2.2
nedenfor - bl.a. fordi, at mange detailkaeder har udfaset salget af konventionelle bananer helt og i stedet
er overgaet til gkologiske bananer. Salget af gkologisk frugt og bzer er imidlertid faldet markanti 2022, og
hos Gasa Nord Grent beretter man om avlere, der har mattet lade frugt haenge pa traeer og buske pga.
darlig afszetning.

2022 har ellers veeret en rigtig god dansk frugtsaeson, men det har ogsa medfert, at danskernes egne
frugttraeer har bugnet, og at de derfor har kebt mindre maengder i supermarkederne.

Generelt opleves det som en udfordring for den gkologiske frugt, at den skal vaere pakket ind, og at den
derfor ikke straler helt sa appetitlig som den konventionelle importerede variant, der ligger lige ved siden
af uindpakket og som ovenikgbet er billigere.

| det hele taget er importen af udenlandsk frugt en udfordring for gkologien. Mange danskere kigger efter
discount pga. den hgje inflation og det resulterer i mange flere billige frugt- og baervarianter fra udlandet
i indkebskurvene. Sa bade i detailhandlen og i foodservice er markedet afhangigt af keedernes og
grossisternes vilje til aktivt at veelge de danske gkologiske frugter i saeson til og af forbrugernes gnske og
betalingsvilje ift. gkologiske varer fremfor konventionelle.

Krigen i Ukraine og inflationen har flyttet en del forbrugere, sa de fokuserer mere pa basisvarer og
fraveelger premium-produkter som for eksempel nogle af farnaevnte gkologiske baer. Det betyder ogsa, at
de avlere, der star pa spring for at droppe deres konventionelle produktlinje maske tgver nu. Desuden
medvirker de stigende omkostninger og den faldende afszaetning til at avlerne presses pa deres gkonomi.

GASA Nord Grents Marketing- og udviklingschef Falke Levsg tror dog pa, at interessen for gkologisk frugt
og baer kommer tilbage. @kologien har vaeret i vaekst igennem lang tid, og under corona kom der fokus
pa gode ravarer, sundhed og det at pleje sig selv:

"@kologiandelen vil komme til at stige igen pa sigt, for gkologien er blevet mainstream, og der var en
bevaegelse i gang bade for og under corona, der handlede om at skabe det gode maltid. Men vi tror ogsa
pa, at gkologien ikke i sig selv er nok laengere. Dertil er de nye generationer en meget mere bevidst
forbrugergruppe. Vi skal kunne koble gkologi til andre trends som klima, baeredygtighed og transparens.
Vi skal veere gode til at veeve gkologi ind i fortaellingen om maltidet, hvis vi skal lykkes med det.”
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FIGUR 10.2.1 SALG AF @KOLOGISK FRUGT OG BZAR | DETAILHANDLEN (MIO. KR.)
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Kilde: Danmarks Statistik
TABEL 10.2.1 SALG AF GKOLOGISK FRUGT OG BZR | DETAILHANDLEN (TONS)
2017 2018 2019 2020 2021 | estimat 2022
41.484 48.286 54.670 91.522 93.068 73.524

Kilde: 2017-2021 Danmarks Statistik. 2022 estimat pd baggrund af Kauza data jan.-nov.

FOODSERVICE

Salget af frugt og baer i foodservice faldt fra 124 mio. kr. i 2018 til 99 mio. kr. i 2020. 1 2021 steg salget til
112 mio. kr. De starste grossister pa det danske marked melder om, at salget af frugt og baer er stigende.
Grossisterne efterspgrger dansk-produceret frugt og beer, ogsa pa frost, fx stikkelsbaer, havtorn og aronia
men ogsa mere gaengse baer sasom blabaer og hindbaer. For gjeblikket indkebes baerrene primaert fra
@steuropa.

TABEL 10.2.2 SALG AF 9KOLOGISK FRUGT OG BZAR | FOODSERVICE (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
123 124 114 99 112

Kilde: Danmarks Statistik
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EKSPORT/IMPORT

Som det ses af nedenstaende tabel 10.2.3, har eksporten af gkologisk frugt og nedder vaeret faldende fra
2017 til 2020, hvorefter den stegi 2021 med 9 pct. til 110 mio. kr.

Det ses ligeledes af tabellen, at importen af gkologisk frugt og nedder har vaeret stigende fra 2017 til
2021, hvor importen var godt 1 mia. kr. Der er flere arsager til den store import af gkologisk frugt. Nogle
af de gkologiske frugter, der szelges flest af i Danmark - f.eks. bananer og citrusfrugter - kan ikke dyrkes i
Danmark, dertil kommer arstidsbestemte sazesonudsving. Bade kvalitet og pris har stor betydning, nar
detailkeederne skal vaelge mellem dansk eller udenlandsk grent. Ifelge Landbrug og Fedevarer er mere
end halvdelen af de gkologiske abler, som szelges i danske supermarkeder, fra udlandet.

TABEL 10.2.3 EKSPORT/IMPORT AF GKOLOGISK FRUGT OG N@DDER (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
Eksport 144 140 119 101 110
Import 700 768 852 1031 1031

Kilde: Danmarks Statistik
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11. MARKEDET FOR OKOLOGISK KONSUMKORN

11.1 PRODUKTION AF GKOLOGISK KONSUMKORN

Dyrkning af korn til human konsum er svaer at opgere, idet der kun indberettes saerskilte afgradekoder
for bradhvede. 12022 blev der indberettet 125 hektar gkologisk vinterhvede til bred og 351 hektar
gkologisk varhvede ligeledes til bred. Varhvede til brad ligger dermed pa en gkologiandel pa 16,4 pct.,
mens arealet med gkologisk vinterhvede til brad kun svarer til 0,7 pct. af det samlede areal med denne
afgrede. @kologiske producenter dyrker oftest varhvede til brgd, da det ellers kan veere svaert at opna det
gnskede proteinindhold med den gkologiske gadningskvote, der er lavere end den konventionelle.

Indberetning af gkologisk konsumkorn kan veere forbundet med en usikkerhed, idet der er tale om
planlagt areal, og noget kan ende med at blive solgt til foder. De konventionelle producenter har sterre
interesse i korrekt registrering, fordi de far ekstra gadningskvote i modsaetning til gkologerne.

12022 blev der dyrket 1.138 hektar med gkologisk vinterspelt og 43 hektar med gkologisk varspelt. De
fleste af arealerne med spelt er gkologiske, og spelt dyrkes primaert til konsum. Af figur 11.1.1 fremgar
det samlede areal med konsumkorn, hvor dette kan opggres.

Derudover dyrkes der ogsa en del gkologisk grynhavre og glutenfri havre, og der dyrkes ogsa maltbyg og
en smule brgdrug gkologisk:

"Eftersporgslen har veeret stigende pa havre til konsum - bade glutenfri og almindelig, fordi havre ogsa
eftersparges til brug i plantedrikke. Det er et marked i vaekst, men der skal til gengaeld ikke store arealer
til at deekke det. Der skal 100 g havre til én liter havredrik, sa der bliver produceret nok til 30.000 liter pa
én hektar,” fortzeller plantechef Claus @stergaard fra @kologiRadgivning Danmark.

Den danske produktion af gkologisk bredkorn har vaeret stabil i flere ar, men ser ud til at falde en smule
nu. For maltbyg har der veeret en tendens til stigende efterspergsel, men det lader til at veere toppet for
nu:

”Maltbyg har der veeret god efterspergsel pa - bade til eksport og til hjemmemarkedet. Vi har et godt
klima til byg i Danmark, og derfor har det ogsa veeret muligt med eksport. Det er dog blevet dyrt at brygge
gkologisk gl, sé nu holder kaberne lidt igen. Det kan vi se ud fra, at prisen pa maltbyg for hast 2023 ser ud
til at falde,” siger Claus @stergaard.

12022 blev der dyrket 7.077 hektar med gkologisk vinterraps. Det er en stigning pa 1.612 hektar i forhold
til aret for. Rapsolien bruges bl.a. til plantebaserede smgrbare produkter og hos bagerier:

12010 blev det estimeret, at man pa det danske marked ville kunne omszette gkologisk olie fra 7.000
tons raps om aret. Med hensyn til olie til konsum har vi ndet maetningspunktet, og derfor falder
rapsprisen lidt nu. Den falder dog fra et hgjt niveau pa 8 kr. pr. kg til 7 kr.,” siger Claus @stergaard.

Ifelge Claus @stergaard kan der til gengeeld veere et uudnyttet potentiale i en dansk produktion af
gkologisk perlebyg, perlerug og perlespelt:

"Det er et marked i vaekst, men der er ikke mange danske producenter. | supermarkederne ser man ofte,
at det kommer fra Tyskland og Polen,” siger han.
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Der blev desuden dyrket 717 hektar med gkologisk hamp i 2022 samt lidt quinoa og boghvede. Disse
afgrader bliver i overvejende grad dyrket gkologisk.

FIGUR11.1.1 AREAL MED GKOLOGISK KONSUMKORN (HA)
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Kilde: Tillaeg til Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2022
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11.2 AFSATNING AF OKOLOGISK MEL

Salget af gkologisk mel la pa et nogenlunde stabilt niveau i arene fra 2017 til 2019, men tog et stort hop
opad i 2020, hvor corona andrede forbrugernes hverdag. Her var alle tvunget til at vaere mere hjemme,
og bade bagerier og restauranter havde perioder med nedlukninger.

Det betad, at flere danskere begyndte at bage deres eget bred og dermed ogede deres forbrug af
gkologisk mel. Udviklingen i salget af gkologisk mel til detailhandlen malt i veerdi kan ses i figur 11.2.1
nedenfor, hvor det ogsa fremgar, at salget af gkologisk mel faldt fra 2020 til 2021, men fortsat var pa et
hajere niveau end fgr coronapandemien.

| de farste 11 maneder af 2022 er der ifelge data fra Kauza sket et yderligere fald i salget af gkologisk mel
pa hele 19 pct. sammenlignet med samme periode i 2021. Og i branchen beskrives markedet for
gkologisk konsumkorn generelt som turbulent. Krigen i Ukraine og den falgende inflation har flyttet
nogle forbrugere til billigere gkologisk mel, gryn og andre kornprodukter. Af tabel 11.2.1 nedenfor ses det
sdledes, at maengden af solgt ekologisk mel i detailhandlen “kun” er faldet 3 pct. i de forste 11 maneder
af 2022 sammenlignet med samme periode i 2021. Mange forbrugere forbliver loyale overfor gkologien
men nedgraderer til andre prisklasser, mens andre vaelger konventionelle produkter.

Priserne pa gkologisk mel er steget i 2022, og i branchen oplever man, at de almindelige markedskraefter
er sat ud af kraft, fordi el- og energipriserne er steget sa meget, at forbrugerne ikke ved, hvordan deres
naeste regning kommer til at se ud. Forbrugerne sparer derfor pa deres dagligvareindlgb ved at trade ned
til billigere mel eller et private label-produkt.

Hos Aurion i Hjerring har de ikke aendret deres sortiment, praksis og markedsfgringsstrategi som folge af
de markante markedsaendringer:

”Vi kan godt se pa vores salg af gkologisk mel, at det ligger lavere end tidligere. Generelt er den
nuveaerende situation pa markedet ogsa lidt svaer at gennemskue, og derfor mener vi heller ikke, der er
grund til at endre alt muligt, for sa risikerer vi jo ogsa at ramme forkert. Vi har valgt at holde fast i vores
sortiment, fordi vi tror pa, at faldet i efterspergslen er forbigaende,” siger Bjarne Hansen, der er
kornansvarlig hos Aurion.

Bjarne Hansen understreger derfor ogsa, at han er positiv pa vegne af gkologiens fremtid. Kriser kan
nemlig ogsa skabe fornyet eftertaenksomhed hos forbrugerne. Det viste coronatiden, hvor flere
forbrugere blev optaget af sunde fedevarer og segte mod lokale gkologiske kvalitetsprodukter. Han
forventer, at mediernes fokus pa inflation og prispres vil laegge sig, og at forbrugerne derfor fremover vil
fa fornyet lyst til at leegge okologisk mel og gryn i deres indkebskurve.
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FIGUR 11.2.1 SALG AF @KOLOGISK MEL | DETAILHANDLEN (MIO. KR.)
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Kilde: 2003-2021 Danmarks Statistik. Estimat 2022 pa baggrund af Kauza paneldata jan.-nov. 2022

TABEL 11.2.1 SALG AF 9KOLOGISK MEL | DETAILHANDLEN (TONS)

2017 2018 2019 2020 2021 | Estimat 2022

10.881 10.590 11.145 16.141 13.603 11.018

Kilde: 2017-2021 Danmarks Statistik. Estimat 2022 pa baggrund af Kauza paneldata jan.-nov.

FOODSERVICE

Som det ses af nedenstaende tabel, toppede salget af gkologisk mel, gryn, kornprodukter, ris og pasta i
foodservice i 2018, hvor der blev omsat for 186 mio. kr. [ 2020 og 2021 faldt salget yderligere, hvilket

blandt andet kan forklares ved corona-nedlukningerne.

Den generelle udmelding fra de starste danske grossister er, at salget af gkologisk mel og gryn er i vaekst,

og at nye produkter indenfor varegruppen tages godt imod af foodservice-sektoren. Convenience-
produkter forventes at vokse fremadrettet - og her eftersparges flere produkter i f.eks. wienerbrads-

genren.

TABEL 11.2.2 SALG AF @KO MEL, GRYN, KORN, RIS, PASTA | FOODSERVICE (MIO. KR.)

2017 2018 2019 2020 2021
162 186 165 148 138

Kilde: Danmarks Statistik
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12. MARKEDET FOR QKOLOGISK BAELGSA£D

12.1 PRODUKTION AF OKOLOGISK BELGSAD

Dyrkning af baelgsaed er i 2022 i hgj grad gkologisk med et samlet areal pa 19.574 hektar svarende til 46,7
pct. af det samlede indberettede areal for disse afgredekoder. Det er ueendret i forhold til 2021, se figur
12.1.1 nedenfor. Dertil skal laegges 6.381 ha i 2022 med blandsaed, hvor baelgsaed udgjorde under 50 pct.
af blandingen.

Hestebgnner er den sterste afgrede med 11.980 hektar i 2022, efterfulgt af zerter med 4.090 hektar og
sgdlupin med 2.727 hektar.

Arealet med gkologisk baelgsaed er steget kraftigt de seneste ar, da iseer flere maelkeproducenter gnsker
at veere mere selvforsynende med proteinfoder. Maelkeleverandgrer til Thise Mejeri har helt udfaset
fodring med soja i 2022. Arealet med gkologisk baelgsaed er firedoblet fra omkring 5.000 hektar i 2015.

Under corona blev eksporten af soja fra Kina pavirket, ligesom de hgje fragtomkostninger pressede
prisen op. Det har bevirket, at afregningspriserne for baelgsaedsafgreder er steget og nu ligger pa et
stabilt hgjt niveau omkring 5 kr. pr. kg.

12022 bliver der dyrket 51 hektar med gkologiske sojabenner herhjemme, og foraedlere arbejder pa at
udvikle sorter, der er egnede til dyrkning under nordiske himmelstrog.

Alle gkologiske bedrifter skal nu overholde nogle saedskiftekrav, der bl.a. indeholder et krav om mindst
20 pct. kveelstoffikserende afgreder af det gkologiske omdriftsareal. Dette krav har dog ikke drevet den
ggede interesse for baelgsaden. Mange gkologer har klevergraes og klavergraesudlaeg i saedskiftet, der
ogsa teeller med til at opfylde seedskiftekravet:

”Kravet har ikke haft betydning, da den sterste barriere for yderligere udvikling er saedskiftet. Der skal ga
nogle ar, far man dyrker baelgsaed pa samme areal igen, hvis man vil undga at opformere sygdomme
sasom arterodrdd. En sjettedel af arealet med korn, baelgsaed og raps er beaelgsaed nu, sa det passer
nogenlunde med seaedskiftet pa planteavisbedrifterne - der er ikke plads til mere,” siger plantechef Claus
@stergaard fra @kologiRadgivning Danmark.

Det betyder med andre ord, at der mangler gkologisk areal, hvis dyrkningen af baelgsaed skal eges:

"Alt andet lige vil jeg sige, at der er plads til flere planteavlere. Maelkeproducenter har nok energifoder,
men indkeber ofte protein. Lige nu er der nogle, som gerne vil kabe baelgsaed som renvare, men man kan
kun kebe det i kraftfoderblandinger. Hvis der var mere til radighed, sa teenker jeg, at flere ville aftage det.
Lige nu er der import af proteinfoder,” siger kvaegchef og direktgr Erik Andersen fra @kologiRadgivning
Danmark.

Den danske produktion af baelgfrugter til konsum er lille. Den primaere udfordring er, at der ikke er
danske anlaeg til formaling af f.eks. hestebgnner til videre forarbejdning til plantebaserede fadevarer. Det
betyder, at afgraderne skal fragtes med skib, og derfor kan danske producenter have sveaert ved at
konkurrere prismaessigt med f.eks. Baltikum, som har en betydelig gkologisk produktion:

"Der er et keempe potentiale for dyrkning af baelgsaed til konsum, hvis der var flere muligheder for
forarbejdning og omsaetning i Danmark. Det kraever en stor omstilling hos dem, der skal kabe det,” siger
Claus @stergaard.
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FIGUR 12.1.1 AREAL MED @KOLOGISK BALGSAD (HA)
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12.2 AFSATNING AF OKOLOGISKE BALGFRUGTER

Flere rapporter viser, at danskerne har et gnske om at spise mindre kad og flere plantebaserede
fadevarer - ifglge en analyse fra COOP i 2021 havde 63,2% danskerne den malsztning. For de fleste
bunder gnsket i et hensyn til klima og baeredygtighed, mens sundhed ogsa fylder som begrundelse. Til
trods for de gode hensigter viser en analyse fra Plantebaseret Videnscenter, at forbrugernes indkeb af
bade konserverede og tarrede kikzerter, benner og andre beelgfrugter er faldet med 24 pct. i labet af de
forste 7 maneder af 2022 i forhold til samme periode i 2021. Det sker, selv om Fadevarestyrelsen i den
mellemliggende periode har lanceret de nye kostrad, hvor det anbefales at spise 100 gram bzelgfrugter
om dagen. Der eksisterer altsa nogle barrierer for at fa baelgfrugterne helt ind pa danskernes tallerkener.

En del af forklaringen pa faldet i salget af baelgfrugter generelt er ogsa, at danskerne kebte langt flere
basisvarer under coronapandemien, og nu hvor corona er erstattet af energikrise og hgj inflation, er der
mindre overskud i hverdagen til at eksperimentere med ny madlavning, smage og konsistenser - ogsa
selvom det ville gavne pengepungen at erstatte kedet med baelgfrugter. Salling Group og Coop oplyser
da ogsa begge til avisen @kologisk Landbrug, at salget af terrede bgnner, linser og baelgfrugter efter flere
armed vaekst er faldet en lille smule det seneste ar.

Ogsa hos DLG har man opdaget, at forbrugerne endnu ikke er klar til at rykke beaelgfrugterne ind pa
tallerkenen i stor nok grad. 1 2021 forsggte de at reservere en stor pulje af de bedste gkologiske
hestebgnner til konsummarkedet men uden at det lykkedes at afsaette dem.

Ifelge en rapport udgivet af Nationalt Center for Fedevarer og Jordbrug spiser under 10% af danskerne
beelgfrugter pa ugentlig basis. Indeholdt i de 10 pct. er isaer de unge og personer bosat i de stgrre byer.
Rapporten viser ogsa, at flere gnsker at putte baelgfrugter ind i deres kost, men de mangler viden om,
hvordan de far smagfuld hverdagsmad ud af de nye ingredienser.

En undersogelse gennemfert af Landbrug og Fedevarer i 2022 viser, at de vaesentligste barrierer for at fa
danskerne ti at spise mere planterig kost er: A) det kan vaere sveert at finde retter uden ked, som alle i
husstanden kan lide, B) det kan vaere sveert, at fa det til at smage lige sd godt, som det jeg/vi plejer at
spise, C) det kan veere sveert at finde inspiration til nye retter og D) det tager ofte for lang tid at snitte og
hakke alt det grenne i en travl hverdag.

COOPs CSR-chef Thomas Roland forteeller, at de i Coop arbejder med at hjzelpe forbrugerne ved at salge
udbledte baelgfrugter og fa dem ind i flere faerdigvarer og pa den made nedbryde barriererne for, at
forbrugerne kan tage dem til sig. Detailkaederne gor saledes noget for at produktudvikle, men de
erkender ogsa, at de kan blive bedre til at promovere de grenne proteiner.
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FIGUR 12.2.1 GENNEMSNITLIG K&BSVZARDI PR. FORBRUGER (KR.) JAN.-JULI
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Kilde: Markedsdata for den plantebaserede fedevaresektor i Danmark 2022 - med szerligt fokus pa
okologiens betydning, Plantebaseret Videnscenter

FOODSERVICE

Salget af linser, be@nner og zerter (friske og terrede) i foodservice |3 ifalge Danmarks Statistik i 2021 pa 8,3
mio. kr.

Ifalge en rundringning til flere store danske grossister ser billedet for baelgfrugter mere positivt ud
indenfor foodservicebranchen. Her arbejdes der intenst med at fa beaelgfrugterne til at indtage en central
plads i menuerne, da det bade kan maerkes positivt pa budgetter og maethed i maverne. Den her trend
forventer grossisterne vil give sig udslag i sterre afsaetning fremadrettet - og nogle har allerede maerket
deti2022. Men ogsa her mangler der konkret viden og inspiration til at tage den nye ingrediens til sig
stor skala. Dette forsager flere aktarer, herunder @kologisk Landsforening, at imgdekomme igennem en
raekke projekter bade i 2022 og 2023, hvor kreativitet i forarbejdning af baelgfrugter er i hgjsaedet.

Isaer efterskoler og kantinekaeder eftersparger beelgfrugter og én grossist har oplevet en tidobling af
salget af flere forskellige slags baelgfrugter - danskproducerede - fra 3 tons i 2021 til 30 tons i 2022. Andre
grossister melder ogsa om stigninger dog af mere moderat karakter - nogle oplever imidlertid ogsa
stagnation i salget. Faelles er dog, at de alle har en klar forventning om, at efterspargslen vil stige pa sigt i
takt med sterre klimabevidsthed og dermed nedskalering af kadet pa tallerkenen samt gget viden om
integration af baelgfrugter i hverdagskost.

Et opmaerksomhedspunkt er, at der opleves svingende kvalitet af dansk-producerede bzelgfrugter og at
der meldes om udfordringer med rensning af produkterne. Desuden er der et konkret gnske om
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danskproducerede edamame-bgnner, som ikke kan skaffes for gjeblikket og om danske, lokalt-
producerede varer.

EKSPORT

Eksporten af beelgfrugter er p.t. meget begraenset, men Markedschef for eksport i @kologisk
Landsforening Pernillle Bundgard oplever en stigende interesse for produkterne pa eksportmarkederne:
” Lige nu er eksporten af gkologiske baelgfrugter og forarbejdede produkter med bzelgfrugter begraenset,
men vi oplever en meget stor interesse for danske gkologiske baelgfrugter og forarbejdede
plantebaserede produkter, nar vi blandt andet deltager pa messer i udlandet. Sa jeg spar eksporten af
okologiske baelgfrugter og forarbejdede produkter med baelgfrugter en lys fremtid”.

BZALGSAD TIL FODER

Ser vi pa baelgsaed til foder, er der bevaegelser i markedet, der kan vaere med til at sikre en starre
afsaetning af gkologiske danske produkter i fremtiden. Det geelder iseer proteinrigt foder som raps, aerter
og hestebgnner der kan vaere med til at erstatte den importerede soja, som Thise, Naturmaelk og
@llingegaard har valgt at udfase. | stedet vil mejerierne bruge heste- og lupinbgnner produceret i
Danmark som foder. Den markante omlaegning begrundes med hensynet til klima og baeredygtighed.

Sa selv om der lige nu bliver solgt for fa gkologiske baelgfrugter til konsum og foder i forhold til det, man
havde forventet, sa taler de nye kostrad og det generelle hensyn til klimaet for, at markedet vil fa bedre
fat, ndr krigen i Ukraine, energikrisen og den hgje inflation pa et tidspunkt klinger af.
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13. MARKEDET FOR QKOLOGISK FODERKORN

12022 blevi alt 7,0 pct. af det danske areal med korn dyrket gkologisk. De varsaede kornafgreder
udgjorde knap 57.500 hektar, hvilket var ca. det dobbelte af arealet med vintersaede kornafgrader, der
udgjorde 29.000 hektar. Dette er stort set samme niveau som i 2021.

I alt blev deri2022 dyrket 91.711 hektar med gkologisk korn, se figur 13.1.

Korn udger 31 pct. af det samlede gkologiske areal, mens korn som afgr@de udger 52 pct. af det samlede
produktionsareal i Danmark. Afgreadernes fordeling pa de gkologisk dyrkede arealer er dermed forskellig
fra den generelle afgredefordeling i landbruget. Det skyldes isaer, at knap halvdelen af de gkologiske
fuldtidsbedrifter er maelkeproducenter med meget graes i saedskiftet.

@kologiandelen for den danske kornproduktion har vaeret stigende indtil 2019, hvorefter den har ligget
pa et nogenlunde stabilt niveau.

Varbyg og varhavre er de starste gkologiske varsaede kornafgreder, der begge blev dyrket pa ca. 24.000
hektar i 2022. Vinterrug er den sterste gkologiske vintersaede kornafgrede.

12022 blev der blot indberettet 20 hektar gkologisk majs til modenhed, hvilket svarer til en gkologiandel
for afgreden pa 0,2 pct. Det er dermed dén afgrade med den mindste gkologiandel i kategorien for
kornafgrader. Det er teet pd umuligt at dyrke gkologisk majs til modenhed i det danske klima.
Konventionelle producenter ma bl.a. bejdse med fungicider, der beskytter udseeden mod
svampesygdomme. Det gor det muligt for de konventionelle at sa tidligere og ved en lavere
jordtemperatur, som giver afgreden det forspring, der skal til for, at kernerne kan na modenhed.

@kologisk kernemajs har derfor vaeret en stor importvare til foder. Krigen i Ukraine har imidlertid givet
forsyningsproblemer med gkologisk kernemajs, idet den ukrainske eksport har vaeret staerkt udfordret.

2022 har veeret et godt produktionsar med hgje udbytter for gkologisk korn i Danmark:

"I varsaed har det veeret et af de nemmeste ar, jeg kan huske, rent dyrkningsmaessigt. Fordret var tidligt
og tert, og den tidlige etablering gar meget for udbyttet af varsaed. Maj var kold og fugtig, og kornet
buskede sig godt. Samtidig var det en nem og ter hest,” siger plantechef Claus @stergaard fra
@kologiRadgivning Danmark.

Hestudbytterne i vintersaeden har vaeret mere svingende, isaer fordi virkningen af gylle har vaeret usikker,
fordi der i foraret var lange perioder med tert vejr.

Fra 2022 ma gkologer desuden bruge en mindre andel af konventionel gylle end tidligere. Det kan
betyde, at det bliver svaert at skaffe tilstraekkeligt med gadning i husdyrfattige egne af landet, f.eks. pa
Sjeelland. Til gengeeld er der i gadningsreglerne skabt incitament for brug af biogasgylle. Biogasbranchen
har nydt politisk popularitet og er i fremgang, hvilket formentlig vil @ge tilgaengeligheden af afgasset
biomasse til ggdning landet over.

De konventionelle producenter har i 2022 vaeret ramt af store prisstigninger pa kunstggdning, da
fremstillingen er energikraevende. @kologer ma ikke anvende kunstggdning, men der opleves nu
tiltagende fokus pa veerdien af alternative nzeringsstofkilder, herunder ogsa gylle. Det kan derfor ikke
udelukkes, at gkologiske producenter fremover kan blive pavirket af stigende gedningspriser.
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Afregningspriserne har veeret rekordhgje pa omkring 300 kr. pr. hkg foderkorn. Den tarre hgst har betydet
meget fa eller ingen omkostninger til tarring:

”Som planteavler har det vaeret sveert at fa armene ned, hvad det angar,” konstaterer Claus @stergaard.

I mange andre lande i Europa, f.eks. i Frankrig, har man i modsaetning til herhjemme haft en usaedvanlig
darlig hest pa grund af ekstrem tarke. Derfor har kornpriserne kun vaeret svagt faldende, selvom
udbytterne har veeret hgje.

Det er isaer den gkologiske husdyrproduktion, der har drevet udviklingen i det ggede areal med gkologisk
foderkorn. Tidligere har der vaeret en betydelig import af gkologisk foderkorn, men i 2016 var der en
sakaldt omlaegningsbelge, hvor omlaegningen steg kraftigt. Nu er der i hgjere grad balance mellem
produktion og forbrug. Importen er derfor faldet, og i 2022 er fragtraterne ogsa steget sa meget, at det
ikke har veaeret favorabelt at importere gkologisk foderkorn. Det ggede areal har samtidig bevirket, at den
danske produktion er mere prisdannende end farhen.

Umiddelbart er forventningen, at kornpriserne har ndet toppen for nu, og der er en forventning om et
relativt stabilt leje. Hvis den gkologiske husdyrproduktion, saerligt maelkeproduktionen, falder, vil der
dog komme overskud af gkologisk foderkorn, hvilket kan pavirke priserne. | det tilfselde skal man
eksportere, og prisdannelsen vil i sa fald vaere mere afhaengig af den europaeiske produktion.

Ifelge Claus @stergaard har der vaeret en lille stigning i afregningsprisen for foderhavre til hgst 2023,
hvilket kan indikere, at der er behov for mere gkologisk havre.

FIGUR 13.1 AREAL MED GKOLOGISK FODERKORN (HA)
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Kilde: Tillaeg til Statistik over gkologiske jordbrugsbedrifter 2022
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VI HAR TALT MED

VIRKSOMHEDER

Aurion - Kornansvarlig Bjarne Hansen

Danpo - Marketing- og produktudviklingschef Anne-Gitte Elbronn

DAVA Foods - Adm. direktar Ivan Noes

DAVA Foods - Eksport og foodservicedirekter Jens Madsen

DLG - Markedschef Steffen B. Blume

Gasa Nord Grent - Marketing- og udviklingschef Falke Lavse

HortiAdvice - Konsulent Dan H. Christensen, Konsulent Hanne Lindhard, Konsulent Peder Krogsgard,
Konsulent Ole Scharff, Konsulent Lars Maller

Rokkedahl - Adm. direkter og indehaver Mark Rokkedahl

Thise - Sales og marketing director Peder Jessen

@kologiRadgivning Danmark - Plantechef Claus @stergaard & Direktor Erik Andersen

FOODSERVICE - GROSSISTER

Dagrofa - Lone Madsen

Dansk Cater - Anders Bo Andersen
Gron Fokus - Rikke Gryberg
Herkram - Vivi Kjeersgaard
Solhjulet - Peter Jorgensen

ANDRE

Birch&Birch - Flemming Birch

Innovationscenter for @kologisk Landbrug - Chefkonsulent Sven Hermansen
Innovationscenter for @kologisk Landbrug - Chefkonsulent Jens Peter Hermansen
Landbrug og Fadevarer - Chefkonsulent Ejvind Pedersen

@kologisk Landsforening - Forperson Louise Kaster

@kologisk Landsforening - Markedschef for eksport Pernille Bundgaard

@kologisk Landsforening - Markedschef for foodservice Torben Blok

@kologisk Landsforening - fagudvalg
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