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STORT POTENTIALE FOR DANSKE ØKOLOGISKE PRODUKTER PÅ 
DET HOLLANDSKE MARKED 

Holland ӛ et marked med muligheder for økologiske kvalitetsprodukter
Holland er et af Europas mest dynamiske og innovative markeder for økologiske produkter. Selvom den samlede 
økologiske markedsandel stadig er relativt lav, er interessen fra både forbrugere, detailhandel og 
foodservicemarkedet stort ӛ og udviklingen går hurtigt.

Denne rapport giver dig et klart og strategisk overblik:

ÅHvordan fungerer markedet?

ÅHvem er de vigtigste aktører?

ÅHvad kendetegner de hollandske økologiske forbrugere?

ÅHvilke trends driver væksten?

Vi har samlet den mest relevante viden, så du hurtigt kan vurdere potentialet og tage de første skridt mod succesfuld 
eksport. Rapporten er din genvej til indsigt, inspiration og konkrete muligheder ӛ et solidt fundament for beslutninger, 
der åbner døren til et marked med stor appetit på økologiske kvalitetsprodukter.

Har du spørgsmål eller ønsker en uddybning af indsigterne? Du er altid velkommen til at tage fat i os.

Markedsrapporten er finansieret af Fonden for Økologisk Landbrug.
God læselyst ӛ og god rejse mod nye forretningsmuligheder!
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HOLLANDS ØKOLOGISKE AKTIONSPLAN

Holland vedtog i 2022 en plan med titlen ɄGroei van biologische productie en consumptieɅ  med målet om at øge det økologiske areal til 15% af det samlede 

landbrugsareal inden 2030. I 2024 var den økologiske andel af landbrugsarealet 5,1%, og derfor synes målet at være meget ambitiøst, selvom regeringen har planlagt en 

række aktiviteter og afsat midler til at gennemføre disse.  Målet ligger også under EUs mål om, at det økologiske areal skal udgøre 25% af det samlede landbrugsareal i 

2030.

Midler
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statsbudgettet til at støtte udviklingen af det økologiske marked 2025-29. 

Aktiviteter

Å Forbrugeroplysningskampagne samt etablering af informationshjemmeside

Ӣ Rådgivning af supermarkeder vedrørende markedsføring og produktplacering

Ӣ Udvikling af økologiske regioner med fokus på lokale fødevaresystemer

Ӣ Offentlige indkøb med en målsætning om minimum 25% økologiske produkter i 2030

Ӣ Implementering af økologisk skolefrugtsordning

Ӣ Initiativer til fremme af økologiske produkter i foodservice-sektoren

Ӣ Styrket fokus på økologisk eksport i forbindelse med internationale handelsmissioner

Ӣ Forskning med henblik på at belyse prisforskelle mellem konventionelle og økologiske produkter

Ӣ Evaluering af SKALs (kontrolorganisation) gebyr- og takststruktur

 

 

MÅL
15% af landbrugsarealet i 

Holland skal dyrkes 
økologisk i 2030

Kilde: rijksoverheid.nl/documenten/kamerstukken/2022/12/19/lnv-actieplan-biologische-landbouw
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ØKOLOGISK AREAL

I 2024 var det økologiske landbrugsareal vokset til 91.527 hektar i Holland svarende til 5,1% af det samlede landbrugsareal, når man inkluderer arealer under 

omlægning. Dermed voksede det økologiske areal med 4,1% i forhold til 2023.

Selvom det er en positiv udvikling, ligger Holland stadig under EU-gennemsnittet på 10,9% i 2023. I Europa voksede det samlede økologiske areal til 19,5 mio. ha. i 

2024. Særligt lande som Østrig (27,3%), Estland (22,9%) og Sverige (18,3%) ligger helt i front, når det gælder andelen af det økologiske areal i 2023.

50,4

56,9
62,4

65,9
71,0

74,0
79,3

82,8

89,7 91,5

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

    Certificeret økologisk areal 1000 ha

    Areal under konvertering 1000 ha

    Total 1000 ha

Kilde: Bionext Trendrapport 2024
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ØKOLOGI I DETAILHANDLEN

Ifølge scanningsdata fra Circarne steg den økologiske omsætning i den samlede detailhandel (ekskl. Aldi og Lidl) med 9,6% til 1,77 milliarder euro i 2024.  

Supermarkederne realiserede en vækst på 7,9%, mens omsætningen i de økologiske specialbutikker herunder biobutikker, slagtere, reformbutikker og tebutikker steg 

med 14,6% til over 458 millioner euro. 

Væksten ligger et godt stykke over inflationen for fødevarer, som var 1,9%. Dette indikerer en real vækst på henholdsvis 6% i supermarkederne og 12,7% i 

specialhandlen. 

Estimeret omsætning i detailhandlen total

Circana bearbejder scanningsdata fra alle supermarkeder med undtagelse af Aldi og Lidl, som tilsammen har en markedsandel på fødevarer total i detailhandlen på 

16,2 % i 2024.  Cicarne supermarkedsdata dækker derfor 83,8% af den samlede supermarkedsomsætning.

Ved en 50% fair share økoandel estimeres Lidl og Aldis økologiske omsætning i 2024 til 109,5 mio. euro, og den samlede økologiske omsætning i alle supermarkeder 

dermed til 1,42 mia. euro. Som følge heraf estimeres den økologiske omsætning i den samlede detailhandel (inkl. specialbutikker) til at være 1,88 mia. euro.

Kilde: Bionext Trendrapport 2024



FORDELING AF OMSÆTNINGEN PÅ SALGSKANALER

I Holland stod dagligvarehandlen inkl. Aldi og Lidl for 76% af den økologiske omsætning i detailhandlen i 2024, mens specialbutikkerne stod for de resterende 24%. 

Specialhandlens andel af den økologiske omsætning  i detailhandlen udgjorde således en relativ stor andel i forhold til det danske marked, hvor specialhandlens 

økologiske omsætning i 2024 kun estimeres at være 3% af den økologiske omsætning i detailhandlen.

Dagligvarehandlen incl. 

Aldi og Lidl

76%

Specialhandlen
24%

Fordeling af den økologiske omsætning på salgskanaler 2024

Kilde: Bionext Trendrapport 2024



UDVIKLINGEN I DEN ØKOLOGISKE OMSÆTNING I DAGLIGVAREHANDLEN
Den økologiske omsætning i detailhandlen i Holland ӛ eksklusiv Aldi og Lidl - er steget i hele perioden fra 2018 til 2024, hvor omsætningen var 1,77 mia. euro. 
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Kilde: Fibl 2024 og Bionext Trendrapport



SUPERMARKEDER - VÆKST I VAREGRUPPER
Det samlede økologiske omsætning i detailhandlen steg med 7,9% fra 2023 til 2024 svarende til 92,9 mio. euro. Økologiske kolonialvarer bidrog med den største 

vækst i værdi på 59,8 mio. euro svarende til en vækst på 13,1%. Ser man på de varegrupper, som steg mest procentuelt,  vækstede økologisk fisk med 71% og 

økologiske brød og kager med 24% fra 2023 til 2024. Begge varegrupper er imidlertid meget små, og bidrog dermed kun relativt lidt til den samlede vækst.

Kilde: Circana for Bionext, maj 2025

Produktgruppe
Økologiske fødevarer 2023
-EKŌLFAF? ӦEAGӄ Ềӧ

Økologiske fødevarer 2024
-EKŌLFAF? ӦEAGӄ ỀӧØkologisk vækst 2023-2024

Frugt og grønt 300,9 304,6 1,2%

Brød og bagværk 12,5 15,5 24,0%

Æg 75,5 80,2 6,2%

Fisk 13,9 24,2 74,1%

Kød og kødvarer 144,7 158,6 9,6%

Mejeriprodukter (friske) 209,0 209,5 0,2%

Kolonialvarer 457,8 517,6 13,1%

TOTAL 1214,3 1310,2 7,9%



ØKOLOGISK OMSÆTNING FORDELT PÅ VAREGRUPPER 

I de hollandske supermarkeder stod økologiske kolonialvarer for 40% af den økologiske omsætning i 2024. Økologisk frugt og grønt stod for 23% og økologiske 

mejerivarer for 16%. Til sammenligning stod økologiske kolonial, frugt & grønt og mejerivarer for hhv. 9%, 38% og 23% i Danmark.

Kolonialvarer

40%

Frugt og grønt

23%

Mejeriprodukter 
(friske)

16%

Kød og kødvarer
12%

Æg

6%

Fisk
2% Brød og bagværk

1%

Den økologiske omsætning i supermarkeder fordelt på varegrupper 2024 

Kilde: Circana for Bionext, maj 2025



SUPERMARKEDER - ØKO MARKEDSANDELE FOR VAREGRUPPER

Den samlede økologiske markedsandel i de hollandske supermarkeder var i 2024 på 3,7%. Økologiske æg er med en økologisk andel på 18,3% den varegruppe i 

Holland, som har den højeste økologiske markedsandel. Herefter følger økologisk frugt & grønt med en markedsandel på 6,0% og økologiske mejeriprodukter med en 

andel på 4,1%. De økologiske varegrupper; fisk, kød & kødvarer, kolonialvarer og brød & bagværk ligger alle under den totale økologiske markedsandel på 3,7%  
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Kilde: Bionext Trendrapport 2024



TOP 10 ς LANDE MED DEN HØJESTE ØKOLOGISKE ANDEL

Med en markedsandel i detailhandlen på 4,6% i 2023 lå Holland som nummer 10 på listen over lande med den højeste økologiske andel i detailhandlen. Som det ses af 

figuren lå Danmark nummer 1 med en økologisk markedsandel på 11,8% i 2023.
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SPECIALHANDLEN - VÆKST I VAREGRUPPER

Den økologiske omsætning i specialbutikker var i 2024 på 458,6 mio. euro. Fra 2023 til 2024 steg salget med 14,6% svarende til en stigning på 58,5 mio. euro. 

I specialhandlen er det kolonialvarerne, der stod for den største økologiske omsætning i 2024 med 217,7 mio. euro efterfulgt af økologisk frugt og grønt med en omsætning 
på 82,5 mio. euro.  

Det er økologisk frugt og grønt, som med indeks 120, stod for den højeste procentuelle vækst fra 2023 til 2024. Målt i værdi var det de økologiske kolonialvarer, som stod 
for den største vækst på 30 mio. euro.

Produktgrupper ëCGDG?AKC GEKŌLFAF? ҐҎҐґ Ӧ EAGӄ ỀӧëCGDG?AKC GEKŌLFAF? ҐҎҐҒ ӦEAGӄ ỀӧIndeks

Frugt & grønt 69 82,5 120

Brød & bagværk 28,3 30,9 109

Mejeri 52,5 57,2 109

Kød/dybfrost/kølevarer 62,5 70,3 113

Kolonial 187,7 217,7 116

Total 400,1 458,6 115

Kilde: Bionext Trendrapport 2024



DE HOLLANDSKE 
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Foto: Jumbo



ØKOLOGISK KØBSFREKVENS
Knap halvdelen af de hollandske forbrugere (46%) købte økologiske fødevarer mindst en gang om ugen ifølge en undersøgelse fra januar 2025. Andelen har været 

relativ stabil i perioden 2022-25. I januar 2025 svarede 10% af hollænderne, at de aldrig køber økologisk fødevarer, mens 22% svarede, at de købte økologiske 

fødevarer mere end 1 gang om ugen. I Danmark lagde 70% af danskerne økologi i indkøbskurven mindst 1 gang om ugen i 2024.
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Kilde: Publiekscampagne Europese biologische keurmerk: 3-meting, Ipsos 2025 og Kauza data



VALGKRITERIER ς KØB AF MAD
For hollænderne er fire aspekter særligt vigtige ved køb af mad: Pris (79%), god smag (70%), friskhed (61%) og godt for dit helbred (60%). Kun 24% svarede i 

undersøgelsen fra 2025 at økologi er vigtigt, når de køber mad.
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Kilde: Publiekscampagne Europese biologische keurmerk: 3-meting, Ipsos 2025



VALGKRITERIER FOR FORSKELLIGE ADFÆRDSSEGMENTER

Ser man på købsmotiver i forbindelse med køb af mad for forskellige adfærdssegmenter, så viser nedenstående figur en række forskelle. Mange heavy økologiske forbrugere finder 

det vigtigt, at maden er god for deres sundhed (82%). For medium økologiske forbrugere er der flest, som synes, at prisen vigtigt (78%). For begge grupper er god smag nummer to 

(heavy 68%, medium 71%). På tredjepladsen for heavy økologiske forbrugere er økologi (66%), og for medium økologiske forbrugere er det friskhed (62%). Derudover fremgår det, 

at hele 88% af light/non økologiske forbrugerne synes, at prisen er vigtig for valg af fødevarer. 
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Kilde: Publiekscampagne Europese biologische keurmerk: 3-meting, Ipsos 2025



BARRIERER FOR KØB AF ØKOLOGI

Prisen udgør den største barriere for køb af økologiske fødevarer. Hele 78% af de hollandske forbrugerne angiver, at økologiske produkter skal være billigere, hvis 

deres forbrug af økologi skal stige. Derudover fremhæver 33% behovet for et større udvalg af økologiske varianter, mens 26% peger på behovet for tydeligere fordele 

ved økologi.
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Kilde: Publiekscampagne Europese biologische keurmerk: 3-meting, Ipsos 2025
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KENDSKABSGRAD TIL FORSKELLIGE KVALITETSMÆRKER

Dyrevelfærdsmærket Beter Leven har en kendskabsgrad på hele 97% blandt de hollandske forbrugere i 2025, hvilket gør mærket til det mest kendte. Herefter følger Max Havelaar  

med en kendskabsgrad på 89%. På tredjepladsen ligger det europæiske økologimærke med en kendskabsgrad på 62% . Dermed er kendskabsgraden for det europæiske mærke 

højere end for det hollandske økologimærke EKO, som kun har en kendskabsgrad på 59%. Kendskabsgraden til det europæiske økologimærke er steget,  idet den kun lå på 52% i 

2024.
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Kilde: Publiekscampagne Europese biologische keurmerk: 3-meting, Ipsos 2025



TILLID TIL DET EUROPÆISKE ØKOLOGIMÆRKE

Ser man på tilliden til det europæiske økologimærke blandt de hollandske forbrugere, fremgår det af nedenstående figur, at 6% har høj tillid til mærket, og 28% har 

tillid til mærket. Kun 2% angiver, at de enten har meget lav tillid eller slet ingen tillid til mærket. 
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Kilde: Publiekscampagne Europese biologische keurmerk: 3-meting, Ipsos 2025



Å EKO kvalitetsmærket findes på økologisk dyrkede produkter fra Holland. EKO certificererede 

produkter er produceret efter strengere regler for økologisk landbrug end reglerne for 

det europæiske økologiske kvalitetsmærke.

Å Mærkes bruges sammen med den europæiske mærkning, som er obligatorisk.

Å SKAL biocontrole kontrollerer og tester produkterne og produktionen.

Å Kun hollandske landmænd og virksomheder kan blive EKO certificerede.

Å En undersøgelse fra Blauw Research viser, at cirka 50% af de hollandske forbrugere værdsætter 

oprindelsen af økologiske produkter fra deres eget land. 

Kilde: eko-keurmerk.nl

HOLLANDS ØKOLOGIMÆRKE
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DEN ØKOLOGISKE VÆRDIANDEL I KÆDERNE

Økologisk værdiandel i kæden  Økologisk værdiandel i kædens PL-serie 

I nedenstående figur ses det, at de økologiske varer stod for 98% af Ekoplazas omsætning i 2023, og at den økologiske andel af private label var 100% i 2023. I Albert 

Heijn, Boon, Jumbo, Lidl, Picnic (online kæde) og PLUS ses også en relativ høj andel af økologiske private label produkter. I Ekoplaza, Picnic og Albert Heijn er den 

økologiske omsætnings andel af total omsætningen større end den samlede økologiske markedsandel i supermarkederne, som var 3,7% i 2024.

Kilde: BioMarktMeter 



PRISER PÅ DE ØKOLOGISKE VARER

En pristest af 135 økologiske produkter i april 2024 viste, at Dirk og Lidl var 18% billigere end gennemsnittet, mens Odin og Ekoplaza var hhv. 32% og 21% dyrere end 

gennemsnittet. Undersøgelsen viste også, at de økologiske varer i de 10 kæder i gennemsnit var 48% dyrere end de konventionelle varianter. 

-18%

-18%

-10%

-9%

-9%

-9%

-3%

3%

21%

32%

-30% -20% -10% 0% 10% 20% 30% 40%

Dirk

Lidl

Hoogvliet

Albert Heijn

Jumbo

Plus

Picnic

Spar

EkoPlaza

Odin

Kilde: Consumentenbond.nl



RELEVANTE DETAILKÆDER FOR DANSKE ØKO PRODUKTER

Navn Størrelse Region Profil Website

Albert Heijn Meget stor Hele Holland Bredt øko-sortiment inkl. private label https://www.ah.nl

Jumbo Meget stor Hele Holland Økologiske produkter, fokus på pris og convenience https://www.jumbo.com

PLUS Stor Hele Holland Fokus på bæredygtighed og lokale økologiske varer https://www.plus.nl

Lidl NL Stor Hele Holland Økologiske produkter under eget mærke https://www.lidl.nl

Ekoplaza Mellemstor kæde Hele Holland 100% økologisk supermarked https://www.ekoplaza.nl

Odin Mellemstor kæde Østlige Holland Biodynamisk og økologisk kæde https://www.odin.nl

Dirk van den Broek Stor Vestlige Holland Bredt øko-sortiment og PlanetProof-certificering https://www.dirk.nl

Vomar Voordeelmarkt Mellemstor Nordholland, Flevoland, Utrecht Økologiske basisvarer og kvalitetsprofil https://www.vomar.nl

Spar NL Mellemstor Hele Holland Convenience og basisvarer inkl. øko https://www.spar.nl

DekaMarkt Mellemstor Nordholland Økologiske og lokale produkter https://www.dekamarkt.nl



ALBERT HEIJN

Å Albert Heijn ejes af Ahold Delhaize, som er en af verdens største fødevaredetailkoncerner

Å 1100 butikker i Holland

Å Står for cirka 50% af den økologiske omsætning i detailhandlen i Holland

Å Første supermarked til at sælge økologi i Holland

Å Mission: Gøre bedre mad tilgængelige for alle

Å Fokus på markedslederskab, premium-produkter og stort sortiment

Å Mål: 10% økologisk frugt og grønt i 2026

Å 10% rabat på økologiske fødevarer med loyalitetskort

Å Introduktion af økologiske måltidskasser med opskrifter

Å Opskrifter med økologiske alternativer (swaps)

Å Økologiske kampagner i mange medier

Å Har kun fuldkornspasta i økologisk kvalitet

Å De forskellige butikskoncepter : 

Å AH Wijkwinkel er typisk placeret i nærområder med 8.000-20.000 varer

Å AH To Go (Convenience) er beliggende i byerne ved banegårde, tankstationer mv. og har omkring 1.200 varer

Å AH XL (hypermarked) er beliggende i de større byer og har et sortiment bestående af +30.000 varer

Å www.ah.nl er det førende online supermarked i Holland  

Kilde: ah.nl og The Organic Embassy

http://www.ah.nl/
http://www.ah.nl/


ALBERT HEIJN ς MANGE ØKO PRIVATE LABEL PRODUKTER



ALBERT HEIJN ς BONUS MED LOYALITETSKORT

Foto: Organic Denmark



ALBERT HEIJN ς MÅLTIDSLØSNINGER (SAMPAK)

Foto: Organic Denmark



ALBERT HEIJN ς SYNLIGHED AF ØKOLOGISKE PRODUKTER

Foto: Organic Denmark



ALBERT HEIJN ς STORT UDVALG AF CONVENIENCE-PRODUKTER

Foto: Organic Denmark



ALBERT HEIJN ς STORT UDVALG AF PLANTEBASEREDE VARER

Foto: Organic Denmark



ALBERT HEJIN ς STOR SYNLIGHED AF MILL & MORTAR



ALBERT HEIJN ς ARLA I SORTIMENT MED FLERE PRODUKTER

Foto: Organic Denmark



JUMBO

Å Samlet antal butikker i 2025: mere end 700 butikker

Å Markedsandel (2025) på 20,3% 

Å Omsætning: Mere end 10,5 mia. euro

Å Mission: Gøre lækker og god mad tilgængelig for alle gennem samarbejde med lokale, sund mad, bæredygtige 

værdikæder, mindre spild og gode ansættelsesforhold

Å Mål: At blive det mest elskede supermarked i Holland og Belgien ӛ med stort udvalg og den bedste service til en god pris

Å Mål: at blive klimaneutral i 2025 (scope 1&2 2040)

Å )Ō<=F @9J =?=L ưCGDG?AKC HJAN9L= D9:=D ӒBIOlogisch N9F (3+ -Ӓ E=< ;9ӄ ҒґҎ N9J=J A KGJLAE=FL=L

Å Gennem de seneste år har Jumbo udviklet flere succesfulde koncepter: 

Å Jumbo Supermarkt er et almindeligt supermarkedskoncept med regionale placeringer i hele Holland

Å Jumbo Foodmarkt er et stort fødevaremarked med kokke, der sørger for daglige retter

Å Jumbo City et moderne butikskoncept, som kombinerer Jumbo Supermarkt, Jumbo foodmarkt og La Place

Å La Place er en restaurantkæde med 100% naturlige, friske og hjemmelavede produkter med højt fokus på økologi

Å Jumbo har ligeledes en online platform www.jumbo.com samt en app til online-handel

Å Ordrer placeret via hjemmeside eller app kan sendes direkte hjem eller afhentes på ét af de mange pickup-steder

Kilde: jumbo.nl, Jumbo PP 9/4 2025 og The Organic Embassy



ØKOLOGI I JUMBO

Å 1250 økologiske produkter i sortiment

Å Økologisk andel i kæden: 2%

Å Økologisk andel i frugt og grønt: 5%

Å Al babymad er økologisk

Å Laser labels på økologisk frugt og grønt

Å 2024: Udvidelse af økologisk brødsortiment

Å Deltager i BioNext nudging projekt

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025



JUMBOS ØKOLOGISKE MÅL

En økologisk markedsandel i frugt & grønt på 8% i 2026 og 10% i 2027.

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025



JUMBO ς SÅDAN HJÆLPER DE KUNDERNE TIL AT VÆLGE ØKO

Pris, kampagner, udskiftninger til varer i øko-kvalitet og flere nye økologiske produkter

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025



JUMBO- 60% AF PROTEINERNE SKAL VÆRE PLANTEBASEREDE I 2030

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025



JUMBO ς RUSTIKT INTERIØR

Foto: Organic Denmark



JUMBO CITY ς PROMOVERING AF ØKOLOGISK SORTIMENT

Foto: Organic Denmark



JUMBO ς STORT UDVALG I PLANTEBASEREDE PRODUKTER

Foto: Organic Denmark



JUMBO ς TYDELIG MARKERING AF ØKOLOGI

Foto: Organic Denmark



JUMBO- STORT UDVALG AF ØKO PRIVATE LABEL

Bemærk bæredygtighedsmærke

Foto: Organic Denmark



JUMBO ς STORT UDVALG AF CONVENIENCE



JUMBO - KENDT BRAND I ØKO-VARIANT

Foto: Organic Denmark


