OKOLOGISK
MARKEDSRAPPORT
HOLLAND
2025

gORGANIC

DENMARK Fonden for ekologisk landbrug



STORT POTENTIALE FOR DANSKE @KOLOGISKE PRODUKTER PA
DET HOLLANDSKE MARKED

Holland & et marked med muligheder for gkologiske kvalitetsprodukter

Holland er et af Europas mest dynamiske og innovative markeder for gkologiske produkter. Selvom den samlede
gkologiske markedsandel stadig er relativt lav, er interessen fra bade forbrugere, detailhandel og
foodservicemarkedet stor og udviklingen gar hurtigt.

Denne rapport giver dig et klart og strategisk overblik:

A Hvordan fungerer markedet?

A Hvem er de vigtigste aktarer?

A Hvad kendetegner de hollandske gkologiske forbrugere?

A Hvilke trends driver vaeksten?

Vi har samlet den mest relevante viden, sa du hurtigt kan vurdere potentialet og tage de farste skridt mod succesfuld
eksport. Rapporten er din genvej til indsigt, inspiration og konkrete mulighedet solidt fundament for beslutninger,
der abner dgren til et marked med stor appetit pa gkologiske kvalitetsprodukter.

Har du spgrgsmal eller gnsker en uddybning af indsigterne? Du er altid velkommen til at tage fat i os.

Markedsrapporten er finansieret &onden for @kologisk Landbrug.
God leeselystd og god rejse mod nye forretningsmuligheder!
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DENMARK Fonden for ekologisk landbrug
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M the European Union
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GKOLOGISK AKTIONSPLAN
I N D H O L D OKOLOGISK AREAL
@KOLOGI | DETAILHANDLEN
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HOLLANDS OKOLOGISKE AKTIONSPLAN

Holland vedtog i 2022 en plan med titld#Groei van biologische productie en consumfstieed malet om at @ge det gkologiske areal til 15% af det samlede
landbrugsareal inden 2030. | 2024 var den gkologiske andel af landbrugsarealet 5,1%, og derfor synes malet at veere meigettasedvom regeringen har planlagt en
reekke aktiviteter og afsat midler til at gennemfare disse. Malet ligger ogsa ubdissmal om, at det gkologiske areal skal udgare 25% af det samlede landbrugsareal i
2030.

Midler
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statsbudgettet til at statte udviklingen af det gkologiske marked 20285.

Aktiviteter

A Forbrugeroplysningskampagne samt etablering af informationshjemmeside

1 R&dgivning af supermarkeder vedrgrende markedsfaring og produktplacering MAL

I{I Udvikling af gkologiske regioner med fokus pa lokale fadevaresystemer 15% af Iandbrugsarealet i

N Offentlige indkab med en malsaetning om minimum 25% gkologiske produkter i 2030 Holland skal dyrkes

N Implementering af gkologisk skolefrugtsordning zkologisk i 2030

W Initiativer til fremme af gkologiske produkter i foodserviesektoren

N Styrket fokus pa gkologisk eksport i forbindelse med internationale handelsmissioner

N Forskning med henblik pa at belyse prisforskelle mellem konventionelle og gkologiske produkter

N Evaluering aSKAL<kontrolorganisation) gebyr og takststruktur

Kilde: rijksoverheid.nl/documenten/kamerstukken/2022/12/19%émtieplan-biologischelandbouw
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OKOLOGISK AREAL

| 2024 var det gkologiske landbrugsareal vokset til 91.527 hektar i Holland svarende til 5,1% af det samlede landbrugsareal) inkluderer arealer under
omlaegning. Dermed voksede det gkologiske areal med 4,1% i forhold til 2023.

Selvom det er en positiv udvikling, ligger Holland stadig under-§&hnemsnittet pa 10,9% i 2023. | Europa voksede det samldd#agiske areal til 19,5 mio. ha. i
2024. Seerligt lande som @strig (27,3%), Estland (22,9%) og Sverige (18,3%) ligger helt i front, nar det geelder andelgkokfgiske areal i 2023.
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OKOLOGI | DETAILHANDLEN

Ifglge scanningsdata fr&ircarnesteg den gkologiske omsaetning i den samlede detailhandel (ekskl. Aldiid§ med 9,6% til 1,77 milliarder euro i 2024.

Supermarkederne realiserede en veekst pa 7,9%, mens omszaetningen i de gkologiske specialbutikker herunder biobutikker, sladoenebutikker ogtebutikker steg
med 14,6% til over 458 millioner euro.

Vaeksten ligger et godt stykke over inflationen for fadevarer, som var 1,9%. Dette indikerer en real veekst pa henholdssigpéfmarkederne og 12,7% i
specialhandlen.

Estimeret omsaetning i detailhandlen total

Circanabearbejder scanningsdata fra alle supermarkeder med undtagelse af Aldiidg som tilsammen har en markedsandel pa fedevarer total i detailhandlen pa
16,2 % i 2024Cicarnesupermarkedsdata deekker derfor 83,8% af den samlede supermarkedsomsaetning.

Ved en 50% fasharegkoandel estimered.idl og Aldis gkologiske omsaetning i 2024 til 109,5 mio. euro, og den samlede gkologiske omsaetning i alle supermarkeder
dermed til 1,42 mia. euro. Som fglge heraf estimeres den gkologiske omseetning i den samlede detailhandel (inkl. speciait)tilikk veere 1,88 mia. euro.

Kilde:BionextTrendrapport 2024
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FORDELING AF OMSATNINGEN PA SALGSKANALER

| Holland stod dagligvarehandlen inkl. Aldi dgdl for 76% af den gkologiske omseetning i detailhandlen i 2024, mens specialbutikkerne stod for de resterende 24%.
Specialhandlens andel af den gkologiske omszetning i detailhandlen udgjorde saledes en relativ stor andel i forhold tdrBkedmarked, hvor specialhandlens
gkologiske omseetning i 2024 kun estimeres at veere 3% af den gkologiske omsaetning i detailhandlen.

Fordeling af den gkologiske omsaetning pa salgskanaler 2024

Specialhandlen
24%

Dagligvarehandlen incl.
Aldi og Lidl
76%

Kilde:BionextTrendrapport 2024
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UDVIKLINGEN | DEN OKOLOGISKE OMSZATNING | DAGLIGVAREHANDLEN

Den gkologiske omseaetning i detailhandlen i Hollagekksklusiv Aldi od-idl - er steget i hele perioden fra 2018 til 2024, hvor omseetningen var 1,77 mia. euro.

Den gkologiske omseetning i den hollandske detailhandlen 2eA®4
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SUPERMARKEDER - VEKST | VAREGRUPPER

Det samlede gkologiske omsaetning i detailhandlen steg med 7,9% fra 2023 til 2024 svarende til 92,9 mio. euro. @kologisiké/kodo bidrog med den starste
veekst i veerdi pa 59,8 mio. euro svarende til en vaekst pa 13,1%. Ser man pa de varegrupper, som steg mest procentueltjewkslktgisk fisk med 71% og
akologiske brgd og kager med 24% fra 2023 til 2024. Begge varegrupper er imidlertid meget sma, og bidrog dermed kurliclitigen samlede veekst.

Produktgruppe

@kologiske fgdevarer 2023
- EKOLFAF?

@kologiske fadevarer 2024
EOCEKOLFAF?

Eptiologisk vaekst 2022024

Frugt og gront

Brad og bagvaerk

a=lt

Fisk

Kad og keadvarer
Mejeriprodukter (friske)
Kolonialvarer

TOTAL
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300,9
12,5
75,5
13,9

144,7

209,0
457,8
1214,3

304,6
15,5
80,2
24,2

158,6

209,5

517,6

1310,2

1,2%
24,0%
6,2%
74,1%
9,6%
0,2%
13,1%
7,9%

Kilde:Circanafor Bionext maj 2025



OKOLOGISK OMSATNING FORDELT PA VAREGRUPPER

I de hollandske supermarkeder stod gkologiske kolonialvarer for 40% af den gkologiske omsaetning i 2024. @kologisk frughiogjay for 23% og gkologiske
mejerivarer for 16%. Til sammenligning stod gkologiske kolonial, frugt & grent og mejerivarer for hhv. 9%, 38% og 23% rlbanma

Den gkologiske omsaetning i supermarkeder fordelt pa varegrupper 2024
Fisk

Y 9y,

6% Brgd og bagveerk

1%

Kad og kadvarer
12%

Kolonialvarer
40%

Mejeriprodukter
(friske)
16%

Frugt og gragnt
23%

Kilde:Circanafor Bionext maj 2025
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SUPERMARKEDER - OKO MARKEDSANDELE FOR VAREGRUPPER

Den samlede gkologiske markedsandel i de hollandske supermarkeder var i 2024 pa 3,7%. @kologiske aeg er med en gkologiskl&;8 den varegruppe i
Holland, som har den hgjeste gkologiske markedsandel. Herefter falger gkologisk frugt & grent med en markedsandel pa @&kétogigke mejeriprodukter med en
andel pa 4,1%. De gkologiske varegrupper; fisk, kad & kadvarer, kolonialvarer og brad & bagveerk ligger alle under desktitgjske markedsandel pa 3,7%

@kologisk markedsandel i hollandske supermarkeder 2024
20,0% 18,7%
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| |
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TOP 10 - LANDE MED DEN HQJESTE OKOLOGISKE ANDEL

Med en markedsandel i detailhandlen pa 4,6% i 2023 | Holland som nummer 10 pa listen over lande med den hgjeste gkohutgiskdedailnandlen. Som det ses af
figuren 1a Danmark nummer 1 med en gkologisk markedsandel pa 11,8% i 2023.
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@kologisk markedsandel i dagligvarehandlen 2023

Danmark
Schweiz I 11,6%
11,0%

11,8%

Dstrig

Sverige 7,8%

Luxembourg 7,2%
Tyskland

USA

6,3%
6,0%

Frankrig 5,6%
Estland s 4,6%

Holland

|
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SPECIALHANDLEN - VAEKST | VAREGRUPPER

Den gkologiske omsaetning i specialbutikker var i 2024 p& 458,6 mio. euro. Fra 2023 til 2024 steg salget med 14,6% skanestaging pa 58,5 mio. euro.

| specialhandlen er det kolonialvarerne, der stod for den starste gkologiske omsaetning i 2024 med 217,7 mio. euro efedudikigiogisk frugt og grent med en omsaetning
pa 82,5 mio. euro.

Det er gkologisk frugt og grent, som med indeks 120, stod for den hgjeste procentuelle veekst fra 2023 til 2024. Malvaveatdile gkologiske kolonialvarer, som stod
for den starste vaekst pa 30 mio. euro.

Produktgrupper € CGDG? AKC GEKOLF A|F & CIGDIG? A CE ACEKYK OB & A F 2 IndeldT F
69 82,5 120

Frugt & grant )
Brgd & bagveerk 28,3 30,9 109
Mejeri 52,5 57,2 109
Kad/dybfrost/kglevarer 62,5 70,3 113
Kolonial 187,7 217,7 116

Total 400,1 458,6 115

Kilde:BionextTrendrapport 2024
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OKOLOGISK KOBSFREKVENS

Knap halvdelen af de hollandske forbrugere (46%) kabte gkologiske fadevarer mindst en gang om ugen ifglge en undersgigeisarf2025. Andelen har veeret
relativ stabil i perioden 20225. | januar 2025 svarede 10% af holleenderne, at de aldrig keber gkologisk fadevarer, mens&2#esat de kabte gkologiske
fadevarer mere end 1 gang om ugen. | Danmark lagde 70% af danskerne gkologi i indkgbskurven mindst 1 gang om ugen i 2024.

Hvor ofte kabes der gkologiske fadevarer til din husstand?

22%
25%
® Mere end 1 gang om ugen
24% 24% 24% Cirke 1 gang om ugen
m 2-3 gange om maneden
50% m Cirka 1 gang om maneden
5% = Mindre end 1 gang om maneden
m Lejlighedsvist
m Kgber ikke
o
juli 2022 februar 2023 februar 2024 januar 2025

Kilde:Publiekscampagne Europese biologische keurmerke®ing, Ipsos 2025 og Kauza data
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VALGKRITERIER - KOB AF MAD

For holleenderne er fire aspekter seerligt vigtige ved kagb af mad: Pris (79%), god smag (70%), friskhed (61%) og godeliaredit60%). Kun 24% svarede i
undersggelsen fra 2025 at gkologi er vigtigt, nar de kaber mad.

Hvad er vigtigt, nar du keber mad?

Prisen 79%
God smag I 70%
Friskhed mm 61%
Godt for dit helbred T 60%
Holdbarhed S 44%
Ingredienser IEEEEEEEEEEE———— 36%
Oprindelse M 32%
Nem at bruge I 25%
Jkologi I 4%
Stort udbud I 19%
Kvalitetsmeerker mmmmmm— 10%
Meerker mmmmmm 7%
Andet = 3%

Emballage m 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

. Kilde:Publiekscampagne Europese biologische keurmerkefing, Ipsos 2025
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VALGKRITERIER FOR FORSKELLIGE ADFARDSSEGMENTER

Ser man pa kgbsmotiver i forbindelse med kgb af mad for forskellige adfeerdssegmenter, sa viser nedenstaende figur en raielke fdlange heavy gkologiske forbrugere finder
det vigtigt, at maden er god for deres sundhed (82%). For medium gkologiske forbrugere er der flest, som synes, at ptige(i7é&gp). For begge grupper er god smag nummer to
(heavy 68%, medium 71%). Pa tredjepladsen for heavy gkologiske forbrugere er gkologi (66%), og for medium gkologiske ferardege friskhed (62%). Derudover fremgar det,
at hele 88% af light/non gkologiske forbrugerne synes, at prisen er vigtig for valg af fgdevarer.

Valgkriterier for de forskellige adfeerdssegmenter
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m Total
m Heavy gkologiske forbrugere (kaber gkologi mere end 1 gang om ugen)
Medium gkologiske forbrugere (kgber gkologiske fadevarer cirka 1 gang om ugen til 2-3 gange om maneden)
Light/non gkologiske forbrugere (kaber gkologiske fadevarer cirka 1 gang om maneden til aldrig)
r Kilde:Publiekscampagne Europese biologische keurmerkefing, Ipsos 2025
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BARRIERER FOR KOB AF OKOLOGI

Prisen udgar den starste barriere for kagb af gkologiske fadevarer. Hele 78% af de hollandske forbrugerne angiver, at ké&plogiskter skal veere billigere, hvis
deres forbrug af gkologi skal stige. Derudover fremhaever 33% behovet for et starre udvalg af gkologiske varianter, mensge6p@apehovet for tydeligere fordele
ved gkologi.

Hvad er ngdvendigt, hvis du skal kebe mere gkologi?

Billigere T 8%
Flere gko-varianter [l 33%
Tydeligere fordele ved gko [N 26%
Starre udbud I 19%
Starre tilgeengelighed I 17%
Bedre smag I 10%
Bedre udseende [ 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Kilde:Publiekscampagne Europese biologische keurmerke8ing, Ipsos 2025
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KENDSKABSGRAD TIL FORSKELLIGE KVALITETSMZARKER

DyrevelfeerdsmeerkeBeterLevenhar en kendskabsgrad pa hele 97% blandt de hollandske forbrugere i 2025, hvilket gar mzerket til det mest kendte. HergiieMimtHavelaar

med en kendskabsgrad pa 89%. Pa tredjepladsen ligger det europaeiske gkologimaerke med en kendskabsgrad pa 62% . Dermeskensgnadien for det europaeiske maerke

hgjere end for det hollandske gkologimaerkeKQ som kun har en kendskabsgrad pa 59%. Kendskabsgraden til det europaeiske gkologimzerke er steget, idet den kun 1& pa 52% i
2024.

Hvilke af falgende kvalitetsmeerker kender du, selvom det kun er navn og logo?

Bedre liv

97% E
88% II

Max Havelaa/Fair Trade

Europeeisk gkologisk kvalitetsmaerke 62%

MSC

61%

590% [0

S

51% ENAL

o @

Rainforest Alliance IEEEG—_—_—_—— 39%
Demeter N 15%

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

EKO kvalitetsmaerke

ASC

PlanetProof

. Kilde:Publiekscampagne Europese biologische keurmerkefing, Ipsos 2025
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TILLID TIL DET EUROPAISKE OKOLOGIMARKE

Ser man pa tilliden til det europeeiske gkologimzerke blandt de hollandske forbrugere, fremgér det af nedenstaende figur,rarés; tillid til maerket, og 28% har
tillid til maerket. Kun 2% angiver, at de enten har meget lav tillid eller slet ingen tillid til maerket.

I hvilken grad har du tillid til det europeeiske gkologiserke?

a

m Ingen tillid overhovedet
Ingen tillid

» Meget lidt tillid

m Neutral

m Nogenlunde tillid

m Tillid

® Hgij tillid

. Kilde:Publiekscampagne Europese biologische keurmerkefing, Ipsos 2025
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HOLLANDS OKOLOGIMARKE

A EKO kvalitetsmeerket findes pa gkologisk dyrkede produkter fra Holland. EKO certificererede
produkter er produceret efter strengere regler for gkologisk landbrug end reglerne for

det europeeiske gkologiske kvalitetsmaerke.

Meerkes bruges sammen med den europaeiske maerkning, som er obligatorisk.
SKALbiocontrole kontrollerer og tester produkterne og produktionen.

Kun hollandske landmaend og virksomheder kan blive EKO certificerede.

To o Io o

En undersggelse frBlauwResearch viser, at cirka 50% af de hollandske forbrugere veerdseetter

oprindelsen afgkologiske produkter fra deres eget land.

ORGANIC Kilde: ekekeurmerk.nl
DENMARK
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DEN OKOLOGISKE VERDIANDEL | KEDERNE

| nedenstaende figur ses det, at de gkologiske varer stod for 98%kaplazasomsaetning i 2023, og at den gkologiske andel af private label var 100% i 2023. | Albert
Heijn, Boon, Jumbol.idl, Picnic (online keede) og PLUS ses ogsa en relativ hgj andel af gkologiske private label prodikigpldza Picnic og AlberHeijner den

gkologiske omseetnings andel af total omsaetningen stgrre end den samlede gkologiske markedsandel i supermarkederne, soivaR824.
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@ Jkologisk veerdiandel i keeden
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PRISER PA DE OKOLOGISKE VARER

Enpristestaf 135 gkologiske produkter i april 2024 viste, at DirkLadi var 18% billigere end gennemsnittet, mens Odin Bgoplazavar hhv. 32% og 21% dyrere end
gennemsnittet. Undersggelsen viste ogsa, at de gkologiske varer i de 10 kaeder i gennemsnit var 48% dyrere end de koniewtidaeter.

I 32% - Odin

B 21% EkoPlaza
B 3% Spar
-3% Picnic
9% Plus
9% Jumbo
-9% Albert Heijn
-10% s Hoogvliet
-18% Lidl
16% I Dirk
-30% -20% -10% 0% 10% 20% 30% 40%

“.‘;" ORGANIC Kilde: Consumentenbond.nl
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RELEVANTE DETAILKZDER FOR DANSKE OKO PRODUKTER

Navn

Albert Heijn

Jumbo

PLUS

Lidl NL

Ekoplaza

Odin

Dirk van den Broek
Vomar Voordeelmarkt
Spar NL

DekaMarkt

ORGANIC
DENMARK

Starrelse

Meget stor
Meget stor

Stor

Stor

Mellemstor keede
Mellemstor keede
Stor

Mellemstor
Mellemstor

Mellemstor

Region

Hele Holland

Hele Holland

Hele Holland

Hele Holland

Hele Holland

@stlige Holland

Vestlige Holland

Nordholland, Flevoland, Utrecht
Hele Holland

Nordholland

Profil

Bredt gkosortiment inkl. private label

@kologiske produkter, fokus pa pris og convenience
Fokus pa beeredygtighed og lokale gkologiske varer
@kologiske produkter under eget maerke

100% gkologisk supermarked

Biodynamisk og gkologisk keede

Bredt gkosortiment og PlanetProofcertificering
@kologiske basisvarer og kvalitetsprofil
Convenience og basisvarer inkl. gko

@kologiske og lokale produkter

Website
https://www.ah.nl
https://www.jumbo.com
https://www.plus.nl
https://www.lidl.nl
https://www.ekoplaza.nl
https://www.odin.nl
https://www.dirk.nl
https://www.vomar.nl
https://www.spar.nl

https://www.dekamarkt.nl



ALBERT HEIJN

AlbertHeijnejes af Ahold Delhaize, som er en af verdens stgrste fgdevaredetailkoncerner
1100 butikker i Holland

Star for cirka 50% af den gkologiske omsaetning i detailhandlen i Holland

Farste supermarked til at seelge gkologi i Holland

Mission: Ggre bedre mad tilgeengelige for alle

Fokus pa markedslederskab, premiwmrodukter og stort sortiment
Mal: 10% gkologisk frugt og grent i 2026

10% rabat pa @kologiske fgdevarer med loyalitetskort
Introduktion af gkologiske maltidskasser med opskrifter

Opskrifter med gkologiske alternativeisvap9

@kologiske kampagner i mange medier

Har kun fuldkornspasta i gkologisk kvalitet

P To o T Po o o I I o Io o I»

De forskellige butikskoncepter : -
A AHWijkwinkeler typisk placeret i neeromrader med 8.0&2D.000 varer

A AH To GoQonveniencg er beliggende i byerne ved banegéarde, tankstationer mv. og har omkring 1.200 varer

A AH XLHypermarked er beliggende i de starre byer og har et sortiment bestdende af +30.000 varer

A www.ah.nler det fgrende online supermarked i Holland

Kilde: ah.nl og Th&rganicEmbassy
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http://www.ah.nl/
http://www.ah.nl/

ALBERT HEIJN - MANGE QKO PRIVATE LABEL PRODUKTER
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ALBERT HEIJN - BONUS MED LOYALITETSKORT

Foto:OrganicDenmark

gORGANIC

DENMARK



ALBERT HEIJN - MALTIDSLOSNINGER (SAMPAK)
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ALBERT HEIJN - SYNLIGHED AF SKOLOGISKE PRODUKTER
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ALBERT HEIJN - STORT UDVALG AF CONVENIENCE-PRODUKTER
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ALBERT HEIJN - STORT UDVALG AF PLANTEBASEREDE VARER

ah.nl/betereten
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ALBERT HEJIN - STOR SYNLIGHED AF MILL & MORTAR
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ALBERT HEIJN - ARLA | SORTIMENT MED FLERE PRODUKTER
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JUMBO

Samlet antal butikker i 2025: mere end 700 butikker
Markedsandel (2025) p& 20,3%

Omseetning: Mere end 10,5 mia. euro

o 3o Do D>

Mission: Gare leekker og god mad tilgaengelig for alle gennem samarbejde med lokale, sund mad, baeredygtige
veerdikeeder, mindre spild og gode anseettelsesforhold

Mal: At blive det mest elskede supermarked i Holland og Belgiemed stort udvalg og den bedste service til en god pris
Mal: at blive klimaneutral i 2025¢opel1&2 2040)

) O<=F @9J =2?2=L uCHBO®@RMNKIF HJIANOI-LA B9< =DPOrA FIrP N9J=J A

o Io Do D>

Gennem de seneste ar har Jumbo udviklet flere succesfulde koncepter:

A Jumbo Supermarkter et almindeligt supermarkedskoncept med regionale placeringer i hele Holland

A Jumbo Foodmarkter et stort fadevaremarked med kokke, der sgrger for daglige retter

A Jumbo City et moderne butikskoncept, som kombinerer JumiSupermarkt Jumbofoodmarkt og La Place

A LaPlace er en restaurantkaede med 100% naturlige, friske og hjemmelavede produkter med hgit fokus p& gkologi

A Jumbo har ligeledes en online platform www.jumbo.com samt en app til onkihandel

A Ordrer placeret via hjemmeside eller app kan sendes direkte hjem eller afhentes pé ét af de mange fsitddgr

Kilde: jumbo.nl, Jumbo PP 9/4 2025 og ®hganicEmbassy
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OKOLOGI I JUMBO

1250 gkologiske produkter i sortiment
@Dkologisk andel i keeden: 2%
@kologisk andel i frugt og grant: 5%
Al babymad er gkologisk

Laser labels pa gkologisk frugt og grant Aroundnso
2 : ©rganic prodycts

2024: Udvidelse af gkologisk brgdsortiment
Orgamc ma
frunt and ve

'ket Share within
getable sector 5o

Do Do o o I Do Do

Deltager iBioNextnudging projekt

2024 Expanslon of

Laser-etched labels on °fgamc bread 1assortment

Orgamc products

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025
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JUMBOS OKOLOGISKE MAL

En gkologisk markedsandel i frugt & grent pa 8% i 2026 og 10% i 2027.

* [N 2026, 8% OF THE FRUIT AND VEGETABLE
SECTOR'S REVENUE WILL BE ORGANIC.

 IN 2027, THIS WILL INCREASE TO 10%.

SR

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025
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JUMBO - SADAN HJ/£LPER DE KUNDERNE TIL AT VELGE @KO

Pris, kampagner, udskiftninger til varemko-kvalitet og flere nye gkologiske produkter

¥
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SHKERNAIS

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025
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JUMBO- 60% AF PROTEINERNE SKAL VARE PLANTEBASEREDE |1 2030

Fo‘od.valley° ;

p—
voedsel =
Green DEA
Protein «’ .'1-:-h
Aftiarce [egel=e] JUMIBO

Kilde: Jumbo PP 9/4 2025
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JUMBO - RUSTIKT INTERIOR
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JUMBO CITY - PROMOVERING AF OKOLOGISK SORTIMENT
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JUMBO - STORT UDVALG | PLANTEBASEREDE PRODUKTER
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JUMBO - TYDELIG MARKERING AF OKOLOGI
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JUMBO- STORT UDVALG AF OKO PRIVATE LABEL

Bemeerk baeredygtighedsmaerke
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JUMBO - STORT UDVALG AF CONVENIENCE
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JUMBO - KENDT BRAND | OKO-VARIANT
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