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Denne rapport tegner et overordnet billede af det gkologiske marked i Holland og
henvender sig til eksportparate danske virksomheder. Hensigten er, at gore det
nemt at danne sig et overblik over relevant viden om markedet, samfundet og de
hollandske gkologiske forbrugere.

Markedsrapporten er teenkt som et starting point for virksomheder der onsker at
undersoge mulighederne for at entrere det hollandske marked.

Den starter med en PEST analyse, hvor der dykkes ned i de politiske, skonomiske,
sociale og teknologiske forhold i Holland. Herefter kommer der en introduktion til
det hollandske gkologiske marked som helhed og slutter med et portraet af den
hollandske gkologiske forbruger.

PEST analysen og forbrugerportraettet er de Go To Market informationer, der
rammer markedsrapporten ind og som til sammen danner et godt udgangspunkt
for, at den enkelte virksomhed kan udarbejde en mere specifik markedsstrategi
for de enkelte produkter.

Rigtig god laeselyst!
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INDHOLD

* Politisk, skonomisk, social og teknologisk analyse af

Holland

» @kologisk markedsdata for Holland N Y
fol=15]

* Forbrugerportraet af den hollandske gkologiske forbruger
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PEST-ANALYSE: SPILLEREGLER PA DET HOLLANDSKE MARKED
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POLITISKE FORHOLD

Politisk holdning
Skatter og afgifter
Reguleringspolitik
Sarlige krav for gkologi

SOCIOKULTURELLE FORHOLD

Befolkningsvaeckst
Levestandard

Indkomst

Arbejds- og uddannelsesmiljo
Kulturelle aspekter

Livsstil, holdninger, vardier

GKONOMISKE FORHOLD

Forventede andringer i det skonomiske milje
Vaekst- eller recession

Stottemuligheder

Prisniveau

PEST-ANALYSE

TEKNOLOGISKE FORHOLD

* Nye mader at distribuere pa
* Nye mader at fremstille varer pa
* Nye mader at kommunikere pa



POLITISKE FORHOLD

SP@RGSMAL:

SVAR:

Hvilke politiske holdninger er der ift. gkologi?

* Den hollandske regering onsker at udbrede den gkologisk landbrugsareal og forbrug markant i
2030.

* De har et fastsat mal om gkologisk landbrugsproduktion pa 15% af landbrugsjorden i 2030*

* ldag er der kun 4% af landbrugsjorden som dyrkes okologisk*

Hvor hgje er skatter og afgifter?

* En moms pa 9% er tillagt eko-varer

Er der specielle reguleringspolitikker inden for fadevarer
eller gkologi specielt?

* De hollandske regler for at overvage fodevaresikkerheden er fastsat i vareloven.
* | de senere ar er mere og mere europzisk lovgivning blevet anvendt i Holland.

» Den hollandske fedevare- og forbrugersikkerhedsmyndighed (NVWA) kontrollerer, om
virksomheder overholder lovene.

Hvad er markningskravene til gkologiske fedevarer? Er der
nationale eller lokale krav?

* | Holland er ”Skal Bio-controle” den officielle kontrolorganisation, der sikrer, om producenterne
opfylder de gkologiske EU-krav. Inspektererne besager alle gkologiske garde mindst én gang om
aret.

Der er tre forskellige gkologiske kvalitetsmaerker i Holland:

* Holland folger EU lovgivningen (det grenne EU-marke), som skal vaere pa varerne

» EKO-kvalitetsmaerket lever op til EU’s standarter, men har strengere krav pa nogle omrader. @ko-
producenterne skal bl.a. yde en ny indsats pa baeredygtighedsomradet.

* Demeter har ogsa strengere regler end EU-lovgivningen, bl.a. mht. dyrevelfard, jordkvalitet, natur
og landskab (herunder 10 % biodiversitet og den laveste gadningsudbringning som muligt)
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OKONOMISKE FORHOLD

SP@RGSMAL:

SVAR:

Er der tale om en vaekst- eller
recessionsekonomi?

Holland er verdens 17. sterste skonomi pr. november 2024 (Forbes, 2024)

Holland er en af verdens storste eksportnationer, hvilket i hgj grad haenger ssmmen med dets
geografiske placering ud til Atlanterhavet og indgangen til flere af Europas storste floder. Langt
storstedelen af Hollands eksport gar til Tyskland, Belgien og Frankrig.

Holland havde en vaekst pa BNP pa 0,1% i 2023 (Trading Economics)

Arbejdslesheden la i 2023 pa 3,6% (eu.dk)

Hvilke stottemuligheder for gkologien
findes der?

Holland er et af de eneste to medlemslande i EU, hvor ingen stotte til gkologisk vedligeholdelse
eller omlaegning til ckologi er planlagt

I Holland er fokus for den gkologiske omsztning, at den skal vaere markedsdrevet

Hvad er det generelle prisniveau for
fodevarer?

Fodevarepriserne la 2% under EU-gennemsnittet i 2023. Til sa mmenligning ligger de 16% over EU-
gennemsnittet i Danmark (Eurostat)

Hvor stor en andel af indkomsten bruger
indbyggerne pa mad?

Det samlede forbrug af fedevarer og ikke-alkoholiske drikkevarer for en hollandsk husholdning
udger 11,6% af husholdningsbudget - dette er noget lavere end EU-gennemsnittet som la pa
17,1% i 2020 (Eurostat 2)

12022 brugte hollenderne i gennemsnit 80,58 EUR pr. indbygger pa gkologiske madvarer (FiBL,
2024)
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SOCIOKULTURELLE FORHOLD

SPORGSMAL:

SVAR:

Hvad er indbyggertallet i Holland?

Der bor 17,6 mio. i Holland i 2023 (Globalis)

Hvad er levestandarden i Holland?

* Hollands BNP per indbygger var i 2023 pa 44.460 EUR, hvor EU-gennemsnittet er pa 29.280 EUR (Eurostat, 2024)

Hvilke kulturelle faktorer eksisterer i
landet?

* Holland er et multietnisk samfund. Omkring 80 % af befolkningen er etniske hollaendere. Resten har en
anden kulturel eller historisk baggrund.

* | Holland er der stor lighed mellem kennene og stor fokus pa blede vardier jf. Hofstedes kulturdimensioner.
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SOCIOKULTURELLE FORHOLD (FORTSAT) - HANDELSKULTUR

SPORGSMAL:

SVAR:

Hvad er handelskulturen - vaerdier:
hierarki/formel/uformel

Hollendere opleves som abne og nemme at omgas. Kultur, omgangsformer, humor og normal skik og
brug er stort set som i Danmark

Do’s and Don’ts?

Det tages som en selvfelge, at man moder op til tiden og er velforberedt. Ligeledes forventes
fleksibilitet, nar der skal forhandles om priser.

Hvad angar medeaftaler, anbefales det, at disse aftales i god tid og ikke mindst at give besked,
safremt en aftale ikke kan gennemfores.

Paklaedningen er mere formel end i Danmark

Personligt fremmode/mail/telefon?

De fleste gor brug af restaurant ved forretningsfrokoster og -middage

Handelssprog - og tiltaleform?

Omgangstonen er generelt som i Danmark, dog iszer i forretningsmaessigt gjemed en smule mere
formel
Saledes bruges ’De’ og ’Deres’ stadigt i Holland

Sprog - lokalt/engelsk?

Jf. EF English Proficiency Index er Holland det bedst engelsktalende land, der ikke har engelsk som
modersmal

Kundemeadet?

Hollzendere er generelt set villige til at tage sig god tid til kundemeder, sa laange man nar til bunds i
forhandlingen og det bliver gjort ordentligt

Handelskultur og kutymer?

Hollzenderne har generelt et klart mal for gje, nar de forhandler
Ligesom de skandinaviske og angelsaksiske lande tager Holland en mere afslappet tilgang til risici:
tillid og gennemsigtighed vaegtes hgjt
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TEKNOLOGISKE FORHOLD

SP@RGSMAL:

SVAR:

Hvilke teknologiske tendenser ses pa markedet
generelt?

Langt de fleste af Hollands borgere har adgang til hurtigt internet, og virksomhederne i alle industrier
bruger digitalisering aktivt til at effektivisere. Der er derfor mange virksomheder i Holland, der arbejder
med IT. Markedet for e-handel er kraftigt voksende, og det har &ndret hele detailhandlens fokus fra fysiske
butikker til webshops.

Er der nye mader at distribuere varer pa?

Intelligente softwaresystemer er i stigende grad synlige pa mange arbejdspladser i Holland. Enheder som
f.eks. virtuelle kundeassistenter udferer opgaver semiautomatisk eller automatisk uden overvagning inden
for landbrug, rengering og sundhedspleje.

Udviklingen pa det ovenstaende omfatter blockchain-teknologi, robotteknologi, brug af big data, mixed
reality og vidtraekkende digitalisering, hvor databehandling foregar via Cloud og Edge.

Er der nye mader at fremstille varer pa?

Udover introduktionen af ny teknologi som cloud-tjenester, big data, 3D-print og robotteknologi, har
maskiner fuldstaendigt overtaget produktionsprocesser og der er en hgj grad af digitalisering af komplette
forretningsprocesser og -tjenester.
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HOLLANDERNES VELBEFINDENDE

How’s Lifein NETHERLANDS?

Netherlands’s current well-being, 2023 or latest available year
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https://www.oecd.org/content/dam/oecd/en/publications/support-materials/2020/03/how-s-life-2020_b547d82c/country-notes-how%27s-life--2020/Hows-Life-2024-country-profile-Netherlands.pdf

MARKEDSDATA FOR
HOLLAND




DET HOLLANDSKE @KOLOGISKE MARKED | KORTE TRZK

GKOLOGI | HOLLAND:

* Inflationen har pa lige fod med mange andre Europiske lande presset gkologien i Holland
* Markedet er pa vej op igen

» De hollandske kader ser vigtigheden i gkologi, og har det som en del af deres strategi, at oge det gkologiske salg

OKOLOGI OG TAL:

» Det gkologiske salg i hollandske supermarkederne steg i 2022 med 4,5 % fra 1.374 mio. EUR. i 2021 til 1.435 mio. EUR 2022
* Hollzenderne bruger i gennemsnit 81 EUR arligt pa okologi

* Holland er Danmarks 3. storste oskologiske eksportmarked med en omsatning pa 221 mio. DKK

INDBYGGERE:

» @kologiske fedevarer udger 4,4% af det samlede fodevaresalg 17,6 MIO.

@KO-ANDEL:
4,4%

Kilder: FIBL 2024

‘ .“o: o R G A N I C Binext Trendrapport 2023

DENMARK




@KOLOGISK MARKEDSANDEL
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LANDEFORDELING AF DANSK GKOLOGISK EKSPORT 2022

5% AF DEN DANSKE
@KOLOGISKE

EKSPORT GIK | 2022
TIL HOLLAND
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OKOLOGISK
EKSPORT TIL
HOLLAND | 2022
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DANSK @KOLOGISK EKSPORT TIL HOLLAND FORDELT PA VAREGRUPPER

Animalske og
vegetabilske
materialer 9 %

Ked og kedvarer
28 %

Andre varer 14 %

Frugt og

grontsager :
4 % A

Korn og kornvarer 2 %

Fisk, krebsdyr,/
bleddyr og varer
deraf 14 %

L Mejeriprodukter og
fugleaeg 27 %

Kilde: Danmarks Statistik 2024



CFS og ovrige :

13% \

Direkte salg: 12%

Detail: 50%

FORDELING AF
SALGET AF
@KOLOGISKE
FODEVARER | 2022

SPECIALBUTIKKER: @KOBUTIKKER, HELSEBUTIKKER OG LIGN.

DIREKTE SALG: GARDBUTIKKER, HJEMMELEVERING OG
ONLINEHANDEL

CFS: CATERING & FOODSERVICE SAMT OVRIGE

Specialbutikker: 25%

‘:‘ ORGANIC Kilde: Ecovia Intelligence 2023
DENMARK




UDVIKLINGEN | DEN @KOLOGISKE DETAIL OMSZATNING | HOLLAND
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DENMARK Kilde: Fibl 2024



MARKEDSANDELE |
DEN HOLLANDSKE
DETAILBRANCHE 2022
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ALBERT HEIJN

* Albert Heijn ejes af Ahold Delhaize, som er en af verdens storste fadevaredetailkoncerner
* Omsatning i Europa 2023: 34,1 Mia. EUR
* Samlet antal butikker i 2022: 1.229 butikker
* Albert Heijn (AH) ses som et af de staerkeste og mest baredygtige brands i Holland
* Kaden har et stort okologisk sortiment med over 1.000 varer
* Deres eget okologiske private label hedder ”AH Biologisch”
* De forskellige butikskoncepter har forskellige dagsordener:
* AH Wijkwinkel (regulaert supermarked) er typisk placeret i nseromrader med 8.000 - 20.000 varer i
sortimentet
« AH To Go (Convenience) er beliggende i byerne ved banegarde, tankstationer mv. og har omkring 1.200
varer
* AH XL (hypermarked) er beliggende i de storre byer og har et sortiment bestaende af +30.000 varer
* Albert Heijn er ligeledes det farende online supermarked i Holland - www.ah.nl

» Kaden har en Appie app med bestilling til hjemmelevering eller afhentning pa ét af de mange pick-up steder

ORGANIC
DENMARK

OMSATNING:
34,1 mia.EUR

ANTAL BUTIKKER:
1.229 BUTIKKER

Kilde: www.ah.nl



JUMBO

« Samlet antal butikkeri2023: 692 butikker

* Jumbo er den anden storste supermarkedskade i Holland og har generelt oplevet stor vaekst de seneste ar

* 12022 har Jumbo en markedsandel pa 22%

« Kaden har eget okologisk private label ”BlOlogisch van JUMBO” med ca. 430 varer i sortimentet

* Gennem de seneste ar har Jumbo udviklet flere succesfulde koncepter:
* Jumbo Supermarkt er et almindeligt supermarkedskoncept med regionale placeringer i hele Holland
* Jumbo Foodmarkt er et stort feadevaremarked med kokke, der sarger for daglige retter J UJ )J_{j D
* Jumbo City et moderne butikskoncept, som kombinerer Jumbo Supermarkt, Jumbo foodmarkt og La Place

* LaPlace er enrestaurantkaede med 100% naturlige, friske og hjemmelavede produkter med hgjt fokus pa
OMSATNING:

okologi 11,02 mia. EUR
* Jumbo har ligeledes en online platform www.jumbo.com samt en app til online-handel
* Ordrer placeret via hjemmeside eller app kan sendes direkte hjem eller afhentes pa ét af de mange pick-up-steder ANGL‘;LB?,UTR(T(';R’
ORGANIC Kilde: www.jumbo.com

DENMARK



SUPERUNIE

* Superunie (grundlagt i 1956) er en indkebsorganisation med 12 selvstaendige supermarkedskader

« Kaderne daekker det hollandske marked med omkring 1.600 butikker

* Alle kaeder lagt sammen har Superunie knap en samlet markedsandel pa 26%

 Som medlem af Superunie-gruppen giver det butikkerne stordriftsfordele i form af indkeb, markedsforing,

viden mv.

« Organisationen har eget gkologisk private label ”Bio+” /
DE 12 UAFHANGIGE DETAILKADER ER: Superunie
* BoniBeheerB.V. * B.V. Nettorama Distributie
* Boon Food Group Beheer B.V. * Pioesz Supermarkt B.V.
* Coop Holding B.V.  Sligro Food Group Nederland B.V.
. ANTAL BUTIKKER: OMSATNING:

* Detailresult Groep N.V. « SPARHolding B.V. 1.600 BUTIKKER 8,6 mia. EUR
* Hoogvliet Super B.V. * PLUSRetail BV
* JanlLinders BJV. * Vomar Voordeel Markt

ORGANIC Kilde: www.superunie.nl

DENMARK



SUPERUNIES ST@RSTE KZADER ER PLUS OG COOP

PLUS:

PLUS har ca. 500 supermarkeder i Holland - staerkt brand med staerke verdier
Markedsandeli Holland ligger pa 7%

Kaden er organiseret som et kooperativ og har 400 uafhangige kebmand og 150 filialer
Kaden har stort fokus pa skologi, baeredygtighed og dyrevelfaerd es
Kaeden har eget gkologisk private label ”’Bio+”

PLUS har omkring 1000 gkologiske varer i sortimentet - alle drikkemejeriprodukter er af eget okologisk maerke

Desuden har kaeden egen webshop med salg af fodevarer online

Blev vurderet som det bedste nationale supermarked i Holland i 2022

COOP:

Coop Holding har omkring 300 supermarkeder i Holland og er organiseret som kooperativ med 158 uafhangige

kebmand

Markedsandeli Holland ligger pa 4,0%

Kaeden har felgende koncepter: Coop, CoopCompact og Coop Vandaag, coop.nl (online) —_
Kaeden har to distributionscentre (frost leveres af ekstern leverandeor)

Coop har over 700.000 medlemmer og er en af de storste foreninger i Holland

Coop har omkring 500 gkologiske produkter i sortimentet

ORGANIC Kilde: statista.com; www.plus.nl
DENMARK



EKOPLAZA

* Ekoplaza er den storste okologiske supermarkedskade i Holland

* Kaden har omkring 140 butikker, der dekker hele Holland

* De har eget okologisk private label ’Ekoplaza”
* Ekoplaza er ejet af den okologiske fodevaregrossist Udea EkoPlaza
* Ekoplaza har online webshop samt en app, hvor der kan kobes varer til hjemmelevering eller afhentning

* Viaapp’en er der ogsa en ingrediens-scanner, sa indholdet af varer kan afklares

ANTAL BUTIKKER:

140 BUTIKKER OMSATNING:
Ikke oplyst
ORGANIC Kilde: www.ekoplaza.nl

DENMARK



MARQT

* Marqt er en mindre men super relevant kaade pa det hollandske marked
* Kaden har omkring 15 butikker i Holland, som er placeret i Amsterdam og andre storbyer
« Kaden er ikke 100% gkologisk men har fokus pa gkologiske, baeredygtige og friske fadevarer uden tilsatte e-
numre
* Alt frugt og gront er nu 100% okologisk
* Deres fokus er derudover, at alle fadevarer skal praesenteres i et inspirerende miljo
* Marqt er den forste ”’planet proof” certificerede forhandler i Holland:
* Planet Proof er et uafhaengigt kvalitetsmaerke, der har til opgave at gore supermarkeder mere
baeredygtige
* Market informerer kunderne om, at Marqt har truffet et baeredygtigt valg

* Laes mere her: https://www.planetproof.nl/wat-is-planetproof/

ORGANIC
DENMARK

OMSATNING:
Ikke oplyst

ANTAL BUTIKKER:
15 BUTIKKER

Kilde: www.marqt.nl


https://www.planetproof.nl/wat-is-planetproof/

DE STORSTE FODEVAREGROSSISTER | HOLLAND

FODEVAREGROSSISTER

MARKEDSANDELE 2022

LOKATIONER 2024

7
S{l/&ro sligro 25,6% 50
MN rive ‘,s Hanos 11,1% 21
INTERNATIONAL FOOD WHOLESALER
@idrood Bidfood 10,9% 17
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Kilder: www.sligro.nl, Hanos.nl, Bidfood.nl


http://www.sligro.nl/

SLIGRO

» Sligro er den forende fodevaregrossist i Holland
+ Kaden omsatte for 2,8 mia. EUR 12023, hvor ca. 90% er i Holland og 10% i Belgien Sﬁi&‘o
» Kaden leverer bade til detail, foodservice og industri og er markedsleder indenfor foodserviccomradet med en
markedsandel pa 25,6% i 2022
» Sligro har omkring 75.000 varer i deres sortiment

* De har omkring 50 engrosforretninger og 8 leveringscentre

LOKATIONER:
o : : 3 9 HPY) 50
Kaden horer under indkebsorganisationen ”Superunie OMS/ETNING:
2,8 mia. EUR
ORGANIC Kilde: www.sligro.nl

DENMARK



HANOS

 HANOS er en hollandsk grossistorganisation

« Kaden leverer bade til detail, foodservice og industri og har en markedsandel pa ca. 11%

* Hanos har over 120.000 varer i deres sortiment I'IAN 5 S
* De har 18 engrosforretninger i Holland og 3 engrosforretninger i Belgien el A
OMSATNING:
Ingen data
LOKATIONER:
21
ORGANIC Kilde: www.hanos.nl

DENMARK



BIDFOOD

« Bidfood er en hollandsk online cateringgrossist og er vokset til at veere den storste online markedsplads inden
for foodservice
* Kaden leverer bade til detail, foodservice og industri med en markedsandel pa 10,9% i 2022

« Bidfood har et bredt sortiment med over 50.000 produkter

Bid
* Organisationen har 17 filialer i Holland
OMSATNING:
Ingen data
LOKATIONER:
17
ORGANIC Kilde: www.bidfood.nl

DENMARK



UDEA

» Udea er den storste okologiske fadevaregrossist i Holland
» Kaden ejer ’Ekoplaza”, den storste gkologiske supermarkedskaede i Holland

* De leverer til detailhandlen, specialhandlen samt foodservice

* Udea har omkring 10.000 gkologiske fodevarer i deres sortiment v
+ Kaden har omkring 18 gkologiske private label serier - produceres af Udea til helsekostbutikker og ekologiske Um
supermarkeder
* Udea fokuserer pa markedet i Benelux
LOKATIONER:
4
OMSATNING:
Ingen data
ORGANIC Kilde: www.udea.nl

DENMARK



ODIN

* Odin har eksisteret siden 1983 og er en hollandsk grossist, der salger 100% okologiske og biodynamiske
produkter og et kooperativ/andelsforening med 15.000 medlemmer/ejere

* Kaeden leverer til detail, butikker, netbutikker (online indkeb/shopping)

* De har butikker, grossister, udbringningsservice, biavl og -gard samt mere end 150 afhentningssteder

* Alle Odins butikker og to distributionscentre er EKO certificerede, dvs. at mindst 90% af al mad skal veere @
okologisk - hos Odin er det 100%

* 0Odin findes som butik ca. 40 forskellige steder i Holland

* 0Odin Engros: Odin har to distributionscentre i Geldermalsen og Marum

* Har et sortiment pa 7000 produkter, hvoraf 450 produkter er deres eget private label omenT: ;:laG:
LOKATIONER:
Ca. 40
ORGANIC Kilde: www.odin.nl

DENMARK



@VRIGE @KOLOGISKE DISTRIBUT@RER OG IMPORT@RER | HOLLAND

MADE NATURAL:

Made Natural er importer og distributer i Holland med salg til hele Benelux
Fokus er baeredygtighed - herunder naturlige og okologiske varer
Made Natural er altid pa jagt efter innovative brands
Sortimentet er lige nu fokuseret pa
* Snacks
» Drikkevarer
* Fodevarer

* Personlig pleje

DO.IT:

DO.IT er en hollandsk importer og eksportor af skologiske ingredienser og fodevarer D§ _IT
Virksomheden samarbejder tet med fedevareindustrien, foodservice, distributerer og privatelabel & 77
DO.IT har et stort netvaerk af indkebere

Ligeledes har de udviklet egne gkologiske private labels ?Amaizin Organic” & ”la BIO IDEA”

De har hovedkontor, lager og pakningsfaciliteter samlet et sted, hvilket er en logistisk fordel

ORGANIC Kilde: www.madenatural.nl; www.organic.nl

DENMARK



ALBERT HEIJN OG JUMBO ER | TOP 10 OVER ST@RSTE ONLINE RETAILERE | HOLLAND i 2023

RETAILER ONLINE OMSZATNING
1 Bol.com €4,02 milliarder
2  Albert Heijn €1,7 milliarder
3  Coolblue €1,6 milliarder bol.com’
4 Zalando €915 millioner
5 Amazon €900 millioner
6 Jumbo €670 millioner amazon
7 Wehkamp €663 millioner @
8 Picnic €610 millioner wehkamp zalando
9 Apple €480 millioner
10 IKEA €420 millioner E ﬂ

JUAB0O
IKEA
ORGANIC Kilde: www.ecommercenews.eu

DENMARK



@KOLOGISK MZARKNING | HOLLAND

EKO-LABEL:

Den okologiske markning i Holland hedder ”EKO”
Denne bruges i dag sammen med den europiske markning
Market administreres af SKAL, som kontrollerer og tester produkterne og produktionsprocessen
Brugen af EKO-market indikerer, at en fadevare er gkologisk og er produceret under ekstra hensyntagen til
baeredygtige forhold
Holland har stort fokus pa baredygtighed og har derfor ogsa maerker sa som:
* Fairtrade
* Bio+
» Gezondere keuze (sundere valg)
Der findes forskellige registreringsformer afhaengig af, om det er til salg i supermarkeder eller fx online

Laes om forskellige okologi-certificeringer her: https://www.ecolabelindex.com/ecolabels/?st=country,nl

ORGANIC
DENMARK

Kilde: www.skal.nl


https://www.ecolabelindex.com/ecolabels/?st=country,nl

DEN HOLLANDSKE
OKOFORBRUGER



HVEM, HYORFOR OG
HVORNAR?

* 95,6 % af husholdninger keber nogle gange
okologiske fedevarer

» Hovedarsagerne til at kebe gkologisk er
aftrykket pa naturen (50 %), dyre velfzerd (40).

* Mere end 60 % af forbrugerne svarer ogsa at de
synes gkologiske varer er af hgjere kvalitet end
alternativet

» De vigtigste faktorer nar hollenderne kober
fodevarer er generelt friskhed, smag og pris.

* 86 % af dem der keber okologi er kvinder og 71
% er maend

ORGANIC . . .
DENMARK Kilde: Ecovias forbrugeranalyse 2021 for Organic Denmark



BEVAGGRUNDE FOR AT KOBE 9KOLOGI
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Bedre for miljoet Sterre udbud end tidligere Sundhed Smag
o":' ORGANIC Kilde: Ecovias forbrugeranalyse 2021 Holland for Organic

DENMARK Denmark.



TAK FO R DI SIGN UP FOR ORGANIC NEWS
DU LAESTE
MED

RAPPORTEN ER UDARBEJDET AF ORGANIC DENMARK

By entering your email, you consent to the storage and use of your

email for the purpose of receiving our newsletter.

By entering your email, you agree to receive additional information

KONTAKTI N FO RMATI ON and marketing materials from us.
| NTE RNAT'ONAL MARKE DSCH EF DEN N IS HVAM By entering your email, you acknowledge and agree to our Privacy

Policy. You can review our Privacy Policy here.

SUBMIT

FOLG ORGANIC DENMARK PA LINKEDIN OG TILMELD DIG VORES
NYHEDSBREV

Funded by
the European Union
NextGenerationEU

(5 oRGANIC
DENMARK

Fonden for ekologisk landbrug


mailto:Dhv@okologi.dk
https://www.organicdenmark.com/
https://www.organicdenmark.com/blog/category/news
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