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STATUS FOR JAN-SEP. PA FMCG-NIVEAU

Total FMCG, veerdi
ATD 26 vs. LY, DVH total

0
(1,11%) -

100,0 % 19,3tusind

105,5: 182,9¢
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Et fladt marked ATD

Lidt flere varer i kurven
til samme priser som LY

Frekvensen falder 2>
Kurven bliver sterre

Kilde: Kauza, DVH total, ATD 2026



PRIVATE LABEL FALDER MARGINALT

Private Label% (value), DVH, FMCG total*
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Kilde: Kauza, DVH total, Q12024 - Q3 2026
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DISCOUNT OGER ANDELEN EN ANELSE SAMMENLIGNET

MED SIDSTE AR

Discount value%, FMCG total

55,1%

53,5%

51,7%

=—)/alue% Trip%
57,0%
54, 6%
55,0% 54,1% 53.9% ’ 54,0% 54,1%
55 600 53,2%
0
53,0% ’ 52,2% 52,1%
o 00 51,5% 51,5% 51,8%
;9% — 50,7%
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48,8% o~ 48,9%
49,0%
47,0%
45,0%
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ATD 2024 ATD 2025
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\50,6%

Q226 Q326

ATD 2026

Kilde: Kauza, DVH total, Q1 2024 - Q2 2026



OKOLOGI
- FOKUS PA
Q3 + ATD 2026
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UDVIKLINGEN | DET OKOLOGISKE FODEVARESALG (VARDI) GAR
LIDT TILBAGE ATD 2026 VS. LY

Det totale fadevaremarked vokser med 1,31% ATD

TOTAL FODEVARER
>
VARDI

GKOLOGISKE FGDEVARER + 1 ’3 1 0/0

VARDI

1 -0,42%
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OKOLOGIEN ER SARLIGT UDFORDRET PA VOLUMEN, HVOR Vi GAR
8% TILBAGE ATD

Udviklingen i volume pa det totale fadevaremarked er flad

TOTAL FODEVARER
>
VOLUME

GKOLOGISKE FGDEVARER + 0 ’ 0 20/0

VOLUME

1 -8,01%
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UDVIKLINGEN PA DET @KOLOGISKE MARKED B£ARER PRAG AF AT
SHOPPERNE KOBER SJALDNERE OG LEAGGER FARRE PRODUKTER | KURVEN

»  Frekvensen falder mere indenfor gkologiske fadevarer. Ift total
«  Antal varer i kurven per tur falder indenfor gkologiske varer. Hvor den stiger pa total fedevarer
«  Der er fortsat starre prisstigninger indenfor gkologi end pa f@devarer total set.

@kologiske fadevarer, vaerdi @ Faedevarer total, vaerdi
ATD 26 vs. LY, DVH total po ATD 26 vs. LY, DVH total
(-0.42%) (1.31%)
98c§%)% | 2"828 4 99019 %J 22'9K Y
54.3 52.1 v 144 6! 158.7v
1.86%) (1.57%) (-0.82%) (2.01%
Volumen " I volumen -: .
-8 ,0 1% 1 22 v ?t)-u'.m%e;- _ +0 ,020/0 1 §2 v 87 Y

Kilde: Kauza, DVH total, ATD 2026 vs. LY
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FALDET | OKOLODIGEN | Q3 KOMMER FRA EN NEDSAT FREKVENS SAMT ET

MARGINALT FALD | PENETRATIONEN

Frekvensen falder indenfor gkologiske fadevarer.
Antal varer i kurven per tur stiger marginalt indenfor gkologiske varer.

Der er fortsat starre prisstigninger indenfor gkologi end pa fadevarer total set.

@kologiske fadevarer, vaerdi o8
Q3 26 vs. LY, DVH total =

(-1.19%)

Penetration Spend per Buyer ®
96.7 %' 0276 !
(-0.33%) S (0.86%) P
179 1.1
olumen
'5/.0,70/0 1Z|6V/ 2-:3.'139:] v
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Fedevarer total, vaerdi
Q3 26vs. LY, DVH total

(0.95%)

I 748557
41‘%9 | 1 5{229;;-3 Y

Volumen

-1,720/0 1{1%:.:]6\/ 86| Y

Kilde: Kauza, DVH total, Q32026 vs. LY



PRISGAPPET IMELLEM OKOLOGISKE FODEVARER OG
KONVENTIONELLE ER STEGET

Prisgap Prisgap Forskel
2023 2026 (i %-point)

Jordbaer marmelade 104% 107% 3% Prisgappet
Havregryn finvalsede 20% 25% 5% ime l le n o kO Og
Hamburgerryg i skiver 132% 177% 45% konventionel er
Minimaelk 16% 23% 7% steget med
e 36% 31% A% 24%-point fra
Pasta fusili 9% 22% 13% 2023 til 2026
Gulerpdder 40% 25% -15% Uden gko
Abler i pose 50% 56% 6% ky“ingen 2
gappet steget
Hakket oksekgd 8-12% 25% 58% 33%
Hakket tomater 9% 8% -1%
Hvedemel 39% 50% 12%
Solsikkerugbrgd 16% 37% 53%
Yoghurt paere/banan 44% 92% 48%
Hel kylling 113% 200% 87%
Kartofler sma 33% 50% 17%
Frosne aerter 75% 102% 27%

Hele kurven 53% 77% 24%

Kilde: Analyse af prisgap fra en tilfeeldig Dansk dagligvarekaede,
@kologisk Landsforening, september 2026
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PRISDIFFERENCEN MELLEM KONYV. OG OKOLOGISK HK.
OKSEKOD HAR VARET STIGENDE SIDEN 22/23

Pris per Volume (DKK), Hakket Okseked, Difference mellem @ko og Konv i kr., DK total
60 kr.
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PRISDIFFERENCEN PA FLODE ER STEGET, SPECIELT | 2026

Pris per Volume (DKK), 500ml Flode, Difference mellem @ko og Konv i kr., DK total

dec-25

Jari=Zo
b 26

35 kr. Seerligt omkring jul,
hvor den konv. flede
30 kr. bruges til ajc :
generere trafik i
butikkerne, er >
25kr. gappet stort
20 kr.
15 kr.
10 kr.
5 kr.
0 kr.
N &
Skr. ©
-10 kr.
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DEN OKOLOGISKE VERDIANDEL ER FORTSAT UDFORDRET OG
UDEN VAKST

Okologi-andel (vaerdi) Okoandelen, malt i vaerdi, ATD
DVH total (ex. Matas og Normal)

0,
129% g 125%  124% 1220

—_—) 024 2025 e=—2026
14%

0, 0, *
13% 12,9% 12,7% 12,7% H2022 m2023 W2024 2025 M2026
12,6% /-\
% =" m AN
S 12,4% 12,3%
12% =70
12,1%
11%
10,9%
10%
January February March April May June July August September October November December
Kilde: Kauza, fedevarer, DVH total
Kilde: Kauza, @koandel af total fedevarer, DVH total
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OKOANDE| ENE TABER PA TVERS AF KATEGORIER

OG KoD GAR FREM

Okoandelen per kategori (Vardi), DVH total,

ATD 2026 vs. LY
45,8% mATD 25 ATD 26
[G7)) 38,6%
35,0%
33’30/0 32,80/0 0
30,3%
22,7% 22,3%
20,4% 20,1%  20,5% 19,7%
12,4% 12,2% 10,2%
10,1%
@ko. fedevarer  Bgrnemad Gront £g Frugt Nedder og Mejeri Kolonial
Terret Frugt
101
98 99 99 98 86 9% 84
@ko. fedevarer Frugt Gront Nedder og Ag Mejeri Kolonial Bgrnemad

Tarret Frugt
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9,20
8,4% 57

Frost

110

Frost

7,5% 7,5%

Kal

100

Kol

- KUN KOLONIAL, FROST

Vardiandel per kategori af det

skologiske marked, ATD 2026
Ked, fisk
£gog fjerkrae Rest
4% 3% 3%

Drikkevarer Mejeri
A% 25%
Frost
5%
Kal
8%

Frugt
9%

Kolonial
18%

5,9% 47%

4,1% 4,3%

I . 2,9% 2,5%

Drikkevarer Ked, fiskog  Brod og kager

fierkree
105

79 86

Ked, fisk og Drikkevarer  Bred og kager

fjerkrae

Kilde: Kauza, @koandel per kategori, DVH total, ATD 2026 vs.LY
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FAMILIER MED YNGRE BORN OGER DERES OKOANDEL FRA ET HOJT
UDGANGSPUNKT

Familier med yngre barn har den hgjeste skoandel pa 16.0% ATD 2026, mens yngre husstande uden bgrn har den laveste
gkoandel pa 9,5%

Veaerdiandel per husstandstype
/ldre enlig

uden bern Yngre
(+558r, 1p); husstand
7% uden barn
(18-39 &r);
12%
ijl:r:ebr;?r: Familier m.
Dko-andelen for husstandstyper (vaerdi-andel) (+55 41, +2 Vo bor
DVH total P); 28% o
m ATD 2025 ATD 2026 e Familier m.
(40-54 ar); zldre barn
16% (+8ar); 15%
15,49% 16:0%
14,0% .
12,4% 12,2% Y 12,9%
9 o 11,2% 11,1%
10,0% g sg 10,7%  10,4% 10,7% 10,6%
Alle husstande Yngre husstand uden bern Familier m. yngre bern Familier m. seldre bern Husstande uden bgrn /ldre par uden bgrn /Aldre enlig uden barn
(18-39 ar) (-8 ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+55ar, 1p)

Kilde: Kauza, @kologiprocenten per husstandstype, DVH total, ATD 2026 vs. LY
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OKOLOGI |
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ATD 2026 ER DET ISAR SUPERMARKEDERNE DER ER
UDFORDRET PA OKOLOGI

B Discount, okologiske fadevarer ’@_z’ Supermarkeder, okologiske fedevarer
o ATD 2026 vs. LY ATD 2026 vs. LY

(131%) I L

93.6_ %V 1,433.2v 874 %' 1{6641 ! )

(0.18%) 1145 ) {-0.04%)

ltemns per Trip

(2.549';.] .:3:19%3 (2.30%) (- 2'-2??"5}

Kilde: Kauza, DVH total, ATD 2026 vs. LY

Discount: Netto, Rema 1000, 365discount og Lidl
?AI('?DLSOFGOI SRIé N | N G Supermarkedet: Irma, SuperBrugsen, Brugsen, Kvickly, fatex,

Bilka, Meny, Spar, Min Kebmand, Lavbjerg og ABC lavpris



PRISSTIGNINGER DRIVER VARDIEN | DISCOUNT

| supermarkederne stiger priserne ogsa - men faldet i bade frekvens og varer pr tur bringer den totale veerdi ned

Discount, ATD 2026

B Fodevarer total Dkologiske fadevarer

15,8 154

Penetration (%) Frequency Price per Item

Discount indeks - ATD 2026 vs. ATD 2025

100 100 102 103

9 97

Penetration Frequency Price per Item
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9,5
_—

2,9

ltems/Trip

101 101

ltems/Trip

Supermarkeder, ATD 2026

M Fodevarer total @Bkologiske fedevarer

21,7 19,3
7,8 32

[
Penetration (%) Frequency Price per Item Iltems/Trip
Supermarkeder indeks - ATD 2026 vs. ATD 2025
101 100 102 102 100
97 97 98
Penetration Frequency Price per Item Items/Trip



KVICKLY OG FOTEX TABER LOYALE OKO SHOPPERE, MENS MENY
REKRUTTERER LOYALE OKO SHOPPERE

@kologiske fadevarer, DVH total

O 0 O o

P

Penetration %, ATD
2026

Remal000
Netto

Fatex

Coop Discount
SuperBrugsen
Kvickly

Meny

Bilka

Lidl

Brugsen

Spar
Lovbjerg

ABC Lavpris
Min Kebmand

Nemlig.com

OKOLOGISK
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I 3%
I 6%
I 45%
I 33%
I 36%
9%
B 29%
I 23%
Bl 23%

M 16%

B 14%

B &%

I 5%

1 4%

I 4%

ATD 2026 vs. LY

97

95

95

95

92

92

90

102

100

100

103

105

112

102

109

=

Store Loyalty %, ATD 2026

Remal000
Netto

Fatex

Coop Discount
SuperBrugsen
Kvickly

Meny

Bilka

Lidl

Brugsen

Spar
Lovbjerg

ABC Lavpris
Min Kebmand

Nemlig.com

I 25%
2%

B 13% 87
1%

I 23%

H 13% 93
m 7%

B %

M 10%

M 1%

I 3% 77
| 1% 68
B 40

I 2%

I 44%

ATD 2026 vs. LY

101

104

101

101

118

114

109

120

123

137

103

Kilde: Kauza, DVH total, ATD 2026 vs. LY



DET ER ISAR BRUGSEN OG MENY, DER TAGER MARKEDSANDELE

SAMMENLIGNET MED SIDSTE AR

Fotex har tabt markedsandel pa ekologiske fadevarer, og er gaet fra 10,5% til 9,0% markedsandel

0, .
18,5% 17,2% Okologisk markedsandel, DVH total
17,2% °
’ ATD 2026 vs. LY
18,1% 17,8% 026 vs
mATD 2025 = ATD 2026
10,0% 9,0%
4,0% 3,7% 3,6%
2,7%
w
Remal000 Netto SuperBrugsen Kvickly Coop Discount Fotex Nemlig.com Brugsen Meny Lidl
127
102 101 105 108 118

97 98 86 94
Remal000 Netto SuperBrugsen Kvickly Coop Discount Fatex Nemlig.com Brugsen Meny Lidl

‘g‘,‘ OKOLOGISK
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2,7%

Bilka

102

Bilka

0,3% (=EA

1,1%
0,200 USECIE 0 30, UPEL

Spar Min Kebmand  ABC Lavpris Lovbjerg
129
106
81 71
Spar Min Kebmand  ABC Lavpris Lovbjerg

Kilde: Kauza, okologisk markedsandel per kaede, ATD 2026 vs. LY



NEMLIG.COM OGER OKO-ANDELEN FRA ET HOJT UDGANGSPUNKT, OG ER TAT
PA 25% @KOANDEL

Isaer Fatex og Spar keemper med gkologiandelen. ATD er Fatex' gkoandel stort set sammenlignelig med Rema 1000’s

Qkoandelen per keede, DVH total,

ATD 2026 vs. LY
24,9%
23,9%
m ATD 2025 ATD 2026
17,2061 4%
15,4% 15,6% 15.1%
14,6% 14,2% 0
13,1% 0 0,
12,29 , 12,4% 11,9%
2% 12,0% 12,00/f1’ 4%
8,6% 8,4%
7,5%
’ 6,7% 6,4%6,5% 6.2%
270 5 6% 5,3% 5,2%
2,8% 3,2% 3,2%

.2,1%

Nemlig.com SuperBrugsen Kvickly Brugsen  Coop Discount Fotex Remal000 Netto Meny Spar Bilka Lidl Min Kebmand ABC Lavpris Lovbjerg
104 101 102 120 108 115 101 115
99 98
82 95 80 91 67

Nemlig.com SuperBrugsen Kvickly Brugsen Coop Discount Fatex Remal000 Netto Meny Spar Bilka Lidl Min Kebmand ABC Lavpris Lovbjerg

Kilde: Kauza, kologiprocenten per kaede, ATD 2026 vs. LY
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OKOLOGISK BROD FYLDER IKKE MEGET AF DET TOTALE OKOLOGISKE

FODEVAREMARKED

Kategoriandel p& brad og kager (fersk + Kategoriandel pa brgd og kager (fersk +
frost) af det totale gkologiske frost) af det totale fadevaremarked,
fodevaremarked, ATD 2026 ATD 2026

. Bred og kager Brod og kager
@ — (fersk + frost)
) 7,8%

Resten
92,2%

Resten
98,0%

‘.-‘,‘ OKOLOGISK
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BROD OG KAGER LIGGER MEGET LAVT | OKOANDEL

Okoandelen per kategori (Vardi), DVH total,

ATD 2026 vs. LY
45,8% mATD25 =ATD26
(7)) 38,6%
35,0%
33,3% 32.8% ’
30,3%
22,7% 22,3%
20,4% 20,1%  20,5% 19,7%
12,4% 12,2% 10,2%
10,1% 9,2%
8,4% ~’ 0 0
7,5% 7,5% 5.9% 4,7%
% 4,39
I I 4i/ S 2%
@ko. fodevarer  Bgrnemad Gront Ag Frugt Nedder og Mejeri Kolonial Frost Kol Drikkevarer Ked, fiskog  Bred og kager
Torret Frugt fierkree
101 110 100 105
98 99 98 99 96
84 57 80 86
@ko. fedevarer  Bgrnemad Gront Ag Frugt Nedder og Mejeri Kolonial Frost Kal Drikkevarer Ked, fiskog  Brod og kager
Torret Frugt fjerkrae

Kilde: Kauza, @koandel per kategori, DVH total, ATD 2026 vs.LY
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FERSK OKOLOGISK BROD ER UDFORDRET - HUSSTANDENDE LAGGER FARRE
PENGE | OKOLOGIEN MENS DE OGER | KATEGORIEN TOTALT

»  Frekvensen falder indenfor gkologisk brad
«  Antal varer i kurven per tur stiger indenfor gkologisk brad.

@kologisk Brad og Kager, vaerdi @
ATD 26 vs. LY, DVH total
(-12.51%)
netraton Spend per Buyer @
491 %! 818
e 35%)
Bque
46 ! 17.9
£.20%) {-3.36%)
Volumen -
19,2% 13.9 1.3
OKOLOGISK
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Brod og Kager, vaerdi
ATD 26 vs. LY, DVH total

(0.67%)

1,608.77

(0.61%)

53.6 !

{-0.89%) (1.52%)

22.2% 14.6 2.1

Kilde: Kauza, DVH total, ATD 2026 vs. LY



FROST OKOLOGISK BROD ER | UDVIKLING - HUSSTANDENDE LAZ£GGER FLERE

PENGE | OKOLOGIEN

Frekvensen stiger indenfor frost gkologisk brad.
Antal varer i kurven per tur stiger indenfor gkologisk brgad.

Frost @kologisk Brad og Kager, vaerdi @
ATD 26 vs. LY, DVH total
(26.15%) .

2 01 }4 707 78 >

2.1 v 293 v

(5.48%) (1.66%)

Volumen

+24.5% 21,

OKOLOGISK
LANDSFORENING

Frost Brod og Kager, vardi
ATD 26 vs. LY, DVH total

(9.83%)

Penetration Spend per Buyer @
83.4 %' 227.8 v
(-0.95%) {10.88%) ’
%@8 / 2:59;%8 Y
Volumen i
+3,1% 117115\{ 1|:1.'5§1 Y

Kilde: Kauza, DVH total, ATD 2026 vs. LY



HOJERE OKOANDEL PA FROST BROD OG KAGER END FERSK. DER ER ET
STORRE OKOPOTENTIALE INDENFOR FLERE BRODKATEGORIER

Okoandelen per Underkategori, Bred og kager (Inkl Frost), DVH total,

ATD 2026 vs. LY
m ATD 2025 ATD 2026
13,4%
12,90/0 12.6%
11,4%
9,0%
1,7%
5,4% 5,6%
4,8%
4,1%
3,3% 3,1% 3,4%
2,5% 2,3%
1,4% 0
’ 1,0% 1,2%
l . . 0,6% 0,4%  0,4% 0,8%
| — I
Bred Total Knaekbred og riskager Prepakket madbrad Prepakket rugbred Fastfoodbred Prepakket hvedebred Prepakket kager Bagerbred Frost morgenbred Frost madbred Frost kager
167 174 15
100
94 98 89 - - o o
< Fe rSk > —— Frost ——

QOKOLOGISK
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KNAKBROD OG RISKAGER, SAMT FROST BROD UDGOR MARKANT
STORRE ANDEL PA DEN QKOLOGISKE SIDE

Bred total, Vaerdi% Okologisk Bred total, Veerdi%
ATD, DVH total (ex. Matas og Normal) ATD, DVH total (ex. Matas og Normal)

Bagerbred;
28%

Prepakket
rugbred,
fastfood og
madbred,;
28%

madbred;

11%

Prepakket
rugbred,
fastfood- og
madbred;
23%

OKOLOGISK
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FAMILIER M YNGRE BORN OGER DERES OKOANDEL PA BROD MENS
SAMTLIGE ANDRE GAR TILBAGE

Lave andele pa tveaers af segmenterne, og en faldende andel for kategorien totalt set
Veaerdiandel per husstandstype

Aldre enlig y

uden barn nere
(+55 4r, 1 p); husstand
8% uden barn
(18-39 &r);

15%
Aldre par Familier m.
. uden barn yngre barn
Dko-andelen for husstandstyper (vaerdi-andel), Brod og Kager (+55 4r, +2 (8 81); 17%

DVH total p; 26%

m ATD 2025 ATD 2026 Husstande Familier m.

(40-54 &r); 2ldre bern

17% ’ (+84r); 17%

4,1%
3,8%
3,3%
2,9% 2 8%
) 0, ,O70
2,5% 2.49% 2,7% 2,6% 2.3%
0 0, ’
2,0% 2,1% 2,1% 1,9%
Alle husstande Yngre husstand uden bern Familier m. yngre bern Familier m. seldre bern Husstande uden bgrn /ldre par uden bgrn /Aldre enlig uden barn
(18-39 ar) (-8 ar) (+8 ar) (40-54 ar) (+55 ar, +2 p) (+55ar, 1p)

Kilde: Kauza, @kologiprocenten per husstandstype, DVH total, ATD 2026 vs. LY
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/ELDRE PAR UDEN B@RN HAR DEN KLART STORSTE @KOANDEL PA FROST

BROD OG KAGER

Men generelt er der hgjere gkoandele pa frost brad sammenlignet med "fersk” bred, og totalt set vokser skoandelen ogsa

Veerdiandel per husstandstype

Aldre enlig y
uden bern h ngred

(+55 4r, 1 p); usstan
8% uden barn
(18-39 &r);

15%
Aldre par Familier m.
. uden barn yngre barn
Oko-andelen for husstandstyper (vaerdi-andel), Frost Bred og Kager (+55 4, 42 (48 31); 17%

DVH total pl; 26%

m ATD 2025 ATD 2026 Husstande Familier m.

(40-54 an); eldre barn

17% ’ (+84r); 17%

12,0%
11,0%
8,40/0 7 6% 7.7% 8,20/0 8,70/0
;070 0
7,3% 6,90/0 6,5% ? 7,3%
4.8% 5,5%
,8%
2,6%

Aldre enlig uden bgrn

Aldre par uden bgrn
(+55ar, 1p)

Husstande uden barn
(+55 ar, +2 p)

Familier m. aeldre barn
(40-54 ar)

Familier m. yngre bern
(+8 ar)

Yngre husstand uden bern
(-8 ar)

Alle husstande
(18-39 ar)

Kilde: Kauza, @kologiprocenten per husstandstype, DVH total, ATD 2026 vs. LY
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NEMLIG.COM FORER AN NAR DET KOMMER TIL GKOANDELEN PA
BROD-KATEGORIEN

11,4% OQkoandelen per kaede, Brod og kager (fersk + frost), DVH total,
ATD 2026 vs. LY
9,7%
m ATD 2025 ATD 2026
5,0%
4,49
4,2% 4,29%4,2% A% 40%  3.9% 4,1%
3,5% 3,3%
2,9% 28% 0% ;g9
2,5%
2,0% 1,6%
0 1,6% ’
1,5% 1,4% 1,5% 129  1,1% 1,2%

0,7%

| ]
Nemlig.com Coop Discount Meny Kvickly SuperBrugsen Netto Brugsen Fotex Remal000 ABC Lavpris Lidl Bilka Spar Levbjerg Min Kebmand

118 101 1l 111 108 114 111
85 90 91 93

80 78 43 53

Nemlig.com Coop Discount Meny Kvickly SuperBrugsen Netto Brugsen Fatex Remal000 ABC Lavpris Lidl Bilka Spar Lovbjerg Min Kebmand
Kilde: Kauza, kologiprocenten per kaede, ATD 2026 vs. LY
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PA FERSK BROD FALDER @KOANDELEN FOR DE FLESTE K£DER

7,9%

7,0%

5,3%
0,
3,5% >8%3 696
Nemlig.com Coop Discount Kvickly
151
89 95
Nemlig.com Coop Discount Kvickly

() oKOLOGISK
LANDSFORENING

3,6%
3,2%

SuperBrugsen

89

SuperBrugsen

4.5%

3,1%

Netto

69
Netto

Qkoandelen per kaede, Fersk bred og kager, DVH total,

ATD 2026 vs. LY
mATD 2025 = ATD 2026
2,9%
2,3% 0 2,2%
1,9% 1,9% 2,2% . .
1,6% 1,3% 1,4% 1,4% 1,6%
0,8%
Brugsen Fotex Remal000 Lidl Meny Bilka
153
108

83 73 64 50

Brugsen Fotex Remal000 Lidl Meny Bilka

0,9%

.o,s%

Spar

56
Spar

0,6%

Min Kgbmand

0,3%

50
Min Kgbmand

0,7%

.0,2%

Levbjerg

29
Lovbjerg

0,2% ¢ 196
||

ABC Lavpris

50
ABC Lavpris

Kilde: Kauza, kologiprocenten per kaede, ATD 2026 vs. LY



PA FROSTBR@D ER DER EN POSITIV FREMGANG | @KOANDEL |
FLERE K£DER

Okoandelen per kade, Frost Bred og kager, DVH total,
20,1% ATD 2026 vs. LY

mATD 2025 mwATD2026
0,3%

17,4% 17,9%

5,5%
13,7%
0 12,6%
10,8%  10,49%0,6%
7.9% 7,6% 4% 7,4%7,1%
5,7% 5,6%
(V)
4,6% 3,5%
3,0% 2,8% 0
g 0,6% 1,3% 1,8% i 2% 1’8%0 7% 0,6%
,070 2170 0,0% ©»°7°
O S m o om B m
Nemlig.com Fatex Meny Remal000  ABC Lavpris Kvickly Spar SuperBrugsen Bilka Netto Lidl Brugsen  Coop Discount Min Kebmand Lovbjerg
883
306 314 368
136 102 189
5 87 . ?CSR %6 . . 94 . .

Nemlig.com Fatex Meny Remal000 ABC Lavpris Kvickly Spar SuperBrugsen Bilka Netto Lidl Brugsen Coop BRcount Min Kébmand Lovbjerg

Kilde: Kauza, kologiprocenten per kaede, ATD 2026 vs. LY
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HOLD OJE DAGLCYAREHANDLEN MARKEDSALR TLOATO B
MED
OKOLOGISK

INDSIGT

{7 okoLoGisK
/' LANDSFORENING

https://okologi.dk/for-professionelle/oekologisk-indsigt/

OKOLOGISK WEBINARET ER STOTTET AF:
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug
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OKOLOGISK MARKEDSUPDATE
KOM M E N D E - DAGLIGVAREMARKEDET 2026 (HELAR + Q4)
WEBINARER

Tilmeld dig her

https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-
dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/

OKOLOGISK WEBINARET ER STOTTET AF:
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug


https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/
https://okologi.dk/arrangementer/webinar-oekologisk-markedsupdate-dagligvaremarkedet-2026-helaar-plus-q4/

SVAR PA 3 SPORGSMAL
OM WEBINARET

Psst. Du har mulighed for at vinde gkologisk
AT B LIVE B E D R E ' chokolade som tak for hjaelpen!
°

Hvor sandsynligt er det, at du vil bruge noget fra webinaret i din praksis?

Deltag her

Hgj sandsynlighed

Middel sandsynlighed

Lav sandsynlighed

https://survey.okologi.dk/LinkCollector?key=23ZAL87THUJCJ

OKOLOGISK WEBINARET ER STOTTET AF:
LANDSFORENING Promilleafgiftsfonden for landbrug


https://survey.okologi.dk/LinkCollector?key=23ZAL87HUJCJ
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bij@okologi.dk

PETER RASMUSSEN
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