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STORT POTENTIALE FOR DANSKE @KOLOGISKE PRODUKTER PA
DET TYSKE MARKED

Tyskland - det storste okologiske marked i Europa

Tyskland er Europas sterste marked for gkologiske produkter og et af de mest etablerede. Den gkologiske markedsandel
er betydeligt hgjere end i mange andre lande, og forbrugernes efterspargsel er staerk. Detailhandlen er veludviklet med
bade supermarkeder og specialbutikker, og foodservicesektoren viser stigende interesse - udviklingen er stabil og fortsat
positiv.

Denne rapport giver dig et klart og strategisk overblik:

A Hvordan fungerer markedet?

A Hvem er de vigtigste aktorer?

A Hvad kendetegner de hollandske gkologiske forbrugere?

A Huvilke trends driver vaeksten?

Vi har samlet den mest relevante viden, sa du hurtigt kan vurdere potentialet og tage de farste skridt mod succesfuld
eksport. Rapporten er din genvej til indsigt, inspiration og konkrete muligheder - et solidt fundament for beslutninger,
der abner deren til et marked med stor appetit pa gkologiske kvalitetsprodukter.

Har du spargsmal eller gnsker en uddybning af indsigterne? Du er altid velkommen til at tage fat i os.

Markedsrapporten er finansieret af Fonden for @kologisk Landbrug.
God laeselyst - og god rejse mod nye forretningsmuligheder!

ORGANIC
DENMARK Fonden for ekologisk landbrug

e Funded by
A the European Union
s NextGenerationEU
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OKOLOGISK 2030-STRATEGI

Den tyske forbundsregering har et mal om, at 30 procent af landbrugsjorden skal dyrkes gkologisk inden 2030.

Med i alt 30 foranstaltninger skitserer den gkologiske 2030-strategi mader, hvorpa fedevare- og landbrugsministeriet (BMEL) sammen med alle vigtige interessenter
kan reducere eksisterende barrierer. Disse foranstaltninger giver et vigtigt nyt skub til en baeredygtig styrkelse af gkologisk landbrug og fedevaresektoren - langs hele
vaerdikaeden.

Nogle centrale indsatsomrader er, at:

A Styrke produktionen gennem steerk skologisk avl, forskning med fokus pa skologisk landbrug, radgivning og tilvejebringelse af driftsressourcer.
A Fremme bzeredygtige okologiske forarbejdningsvirksomheder og dermed styrke gkologiske vaerdikaeder, herunder i landdistrikter.

A Udvide gkologisk catering ude af hjemmet.

A Tilpasse den feelles landbrugspolitik (CAP) til malsaetningerne om baeredygtighed, miljz- og klimabeskyttelse samt ekspertise inden for gkologisk landbrug og
fedevareindustrien.

A Udvid kommunikation og uddannelse om gkologiske gkonomiske praksisser.
A Skab en sammenhangende juridisk ramme.

A Bruge okologiske landbrugsmetoder som en mulighed for det Globale Syd for at opn& menneskerettigheden til tilstraekkelig mad.

ORGANIC Kilde: bmleh.de
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OKOLOGISK AREAL

Det samlede gkologiske areal i Tyskland voksede med 1,3% til 1,91 mio. ha. Til gengzeld faldt antallet af gkologiske landbrug med 2,2% til 35.881 i 2024. Det svarede
til cirka hver syvende landbrug (14,1%) var gkologisk i Tyskland i 2024. Det gkologiske areal udgjorde 11,4% af det samlede landbrugsareal i Tyskland i 2024, hvilket
er pa niveau med Danmark, hvor andelen var 11,1% - men ogsa relativt langt fra regeringens malsaetning om en gkologisk andel pa 30% i 2030.

@kologisk areal (ha)
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TYSKLANDS NATIONALE OKOLOGIMARKE

A Det sekskantede Bio-Siegel er Tysklands nationale sko-maerke.

A Bio-Siegel blev lanceret i 2001 og en undersagelse af GfK i 2024 viser, at 97% af de tyske forbrugere kender maerket, hvilket gor
det til mest kendte maerke inden for fgdevarer. Til sammenligning viser EU’s Eurobarometer, at kendskabsgraden til EU’s
gkologilogo i 2024 var 64% blandt de tyske forbrugere.

A Bio-Siegel underligger de geeldende regler for det europaeiske sko-maerke og er en valgfri, dog anbefalet, tilfajelse til det tyske
marked.

A Brugen af Bio-Siegel er omkostningsfrit.

A ALLE produkter, som maerkes med Bio-Siegel, skal registreres. Via nedenstaende link ses proceduren for ansaggning om Bio-
Siegel: https://www.oekolandbau.de/en/bio-siegel/information-for-companies/steps-towards-the-bio-siegel/

ORGANIC Kilde: www.oekolandbau.de/bio-siegel og Flash Eurobarometer 540 — “Attitudes of Europeans towards organic food” (2024)
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OVRIGE OKOLOGIMARKER

Der findes en raekke private og regionale gkologimaerker i Tyskland. Fa et overblik over yderligere gko-certificeringer pa www.organic-bio.com/en/labels

Biopark star for certificeret gkologisk landbrug uden kompromiser

Biokreis er en gkologisk forening, der har veeret engageret i landdistriktlandbrug i regionen siden 1979.

EcoVeg er et uafhaengigt kontrolleret kvalitetsstempel for gkologiske plantebaserede fedevarer

Landesvereinigung fiir den 6kologischen Landbau (LVO) er licenshaver for det bayerske gkologimaerke

BCS OKO-GARANTIE GMBH har haft licens som privat kontrolorgan siden 11. maj 1992 til at implementere Radets forordning (E@F) nr. 2092/91.

Bioland er Tysklands sterste gkologiske landmandsforening og blev grundlagti 1971.

Naturland fremmer gkologisk landbrug i hele verden og er med over 46.000 landmaend en af de starste gkologiske landbrugsforeninger.

Demeter-bevaegelsen som et forretningsnetvaerk fremmer udviklingen af biodynamisk landbrug.

ORGANIC
DENMARK
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OKOLOGISK OMSATNING | DETAILHANDLEN

Salget af gkologiske fadevarer i den tyske detailhandel ndede en ny rekord i 2024 med en omsaetning pa 16,99 mia. euro. Det svarer til en stigning i salget pa 5,7% i
forhold til dret for. Siden den gkonomiske og finansielle krise i 2009 har detailhandlen veeret i stand til at ege det gkologiske salg arligt med veekstrater pa mellem 4 og
11 procent. | Corona-aret 2020 voksede salget med 22% sammenlignet med aret for. Den gkologiske omsaetning i dagligvarehandlen (supermarkeder o. lign.) var i
2024 11,67 mia. euro, hvilket svarer til 6,9% af den samlede omsaetning i detailhandlen. Mens den gkologiske omsaetning i naturkostforretningerne var 3,26 mia. euro.
i 2024 svarende til en andel pa 19%. Den gkologiske omsaetning i naturkostforretningerne har veaeret relativ stabil fra 2013-2024.

Omsaetning gkologiske fadevarer i mia. euro
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DEN OKOLOGISKE MARKEDSANDEL | DETAIL

| perioden 2014 til 2024 har den gkologiske markedsandel i detailhandlen i Tyskland veeret stigende med undtagelse af 2022, hvor andelen faldt fra 7,0% i 2021 til 6,3%
i 2022. Det skyldes primaert, at den gkologiske markedsandel var relativ hgj i 2020 og 2021, hvor Covid-19 pandemien gav gkologien ekstra vind i sejlene. | 2024 var

den gkologiske markedsandel 6,5% i den tyske detailhandel, hvilket er en stigning pa 0,2 procentpoint i forhold til aret for.
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FORDELING AF OMSATNINGEN PA SALGSKANALER

| Tyskland stod supermarkeder o. lign. for 31% af den gkologiske omsaetning i detailhandlen, hvilket gjorde dem til den storste salgskanal efterfulgt af discountbutikker,
som stod for 27% af den gkologiske omsaetning. Det er vaerd at bemaerke, at materialist-, naturkost-, gard- og specialbutikker stod for 34% af den samlede
detailomsaetning af gkologiske fedevarer. Det er en betydelig hgjere andel end i Danmark, hvor disse salgskanaler estimeres til at udggere under 5% af den samlede

gkologiske omsaetning i detailhandlen.
@kologiske omsaetning fordelt pa salgskanaler 2024
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UDVIKLING | VAREKATEGORIER

Samlet set steg den gkologiske omsaetning i detailhandlen med 5,7% fra 2023 til 2024 malt i veerdi, mens omsaetningen malt i volumen steg 10,4%. Som det ses af
nedenstaende figur, sa er der store forskelle i, hvordan den gkologiske omsaetning i de forskellige varegrupper har udviklet sig fra 2023 til 2024 - bade varegrupperne i
mellem, men ogsa i forhold til veerdi og volumen for den enkelte varegruppe. @kologisk mel er den varegruppe, som steg mest i veerdi (21,7%), men kun 1,7% i
volumen, hvilket indikerer store prisstigninger pa gkologisk mel. Omvendt steg gkologisk spiseolie med 24,7% i volumen og kun 16,4% i veerdi. Salget af gkologisk
fierkrae, seg og grontsager faldt bade i veerdi og volumen.

Udvikling i salget for gkologiske varegrupper 2023-24 (%)
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OKOLOGISKE MARKEDSANDEL FOR UDVALGTE PRODUKTER

| Tyskland var markedsandelen for gkologiske plantedrikke 65% i 2024, mens den for gkologiske kadalternativer var 24%. For gkologisk mel, maelk og aeg var den hhv.
20%, 14% og 14% i 2024. Til sammenligning var markedsandelene for gkologisk maelk og zeg i Danmark hhv. 38,0% og 41,2% i 2024 .
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TOP 10 - LANDE MED DEN HQJESTE OKOLOGISKE ANDEL

Med en markedsandel i detailhandlen pa 6,3% i 2023 la Tyskland nummer 6 pa listen over lande med den hgjeste gkologiske andel i detailhandlen. Som det ses af figuren &
Danmark nummer 1 med en gkologisk markedsandel pa 11,8% i 2023.

@kologisk markedsandel i dagligvarehandlen 2023
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@strig 11,0%
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KOBSMOTIVER FODEVARER GENERELT

Hele 94% af tyskerne svarer i en undersggelse fra 2024, at smag er vigtigt, nar de keber fadevarer. Herefter falger saeson (80%), dyrevelfaerd (79%) og lokalproduceret
(77%). Pa femtepladsen kommer gkologisk, som 70% af tyskerne svarede er vigtigt, nar de keber fedevarer.

Hvilke faktorer er vigtige, nar du keber fadevarer?

Smag 94%
Seeson T 80%
Dyrevelfeerd I 79%
Lokalproduceret I TT%
Gkologisk I 70%
Fairtrade I 70%
Miljc I 68%
Tilbud I 68%
Ingrediensliste I 58%
God til prisen I 55%

Inspiration i butik I 52%
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DE TYSKE FORBRUGERE

En undersggelse lavet af Landbrug & Fedevarer i 2025 viser falgende om de tyske forbrugere:
+ Tilberedningen af aftensmaden skal ga steerkt. Det er hele 60%, der bruger max 30 minutter pa tilberedning af aftensmaden - samme tendens som i 2023.

+ Bade kad og gront er centralt i planlaegningen af et maltid for 31% af de tyske forbrugere, mens 17% lader kedet have hovedrollen. 17% veelger ris, pasta, kartofler
eller lignende og planlaegger resten af maltidet ud fra det, og 13 pct. veelger farst grantsagerne og planlaegger ud fra det. Grisekad, fjerkree og kedpalaeg er mest
populaert og spises oftest.

+ De tyske forbrugere er mest positive omkring tyske fedevarer, som de vurderer, er de bedste i alle henseender, iseer pa kvalitet og fadevaresikkerhed. Samtidig ses
der en hgj andel af forbrugere, som ikke ved, hvad der kendetegner fadevarer fra f.eks. Danmark og andre lande.

+ Hele 64% af de tyske forbrugere bekymrer sig om dyrevelfaerd. Der er flere tyske forbrugere i 2025 (33%) end i 2023 (25%), der teenker 'meget’ over dyrevelfaerd og
er generelt bekymrede.

+ De tyske forbrugere gar op i klima og baeredygtighed. Mere end hver anden (57%) angiver, at de bliver mere og mere interesseret i at spise klimavenligt, og mere
end hver anden (55%) angiver, at de teenker over klima og baeredygtighed, nar de keber mad og drikke.

+ Nar det kommer til, hvilke udfordringer verden kan sta overfor de naeste 10-15 ar, sd er seks ud af ti tyske forbrugere bekymrede for krig og geopolitiske konflikter i
verden. Derudover er halvdelen bekymrede for stigende fedevarepriser, forurening af miljg og natur, samt at regnskovene ryddes og forsvinder.

« Af konkrete adfeerdstiltag pa det seneste, har knap halvdelen af de tyske forbrugere sparet mere pa varmen derhjemme, kbt flere fadevarer pa tilbud og forsegt at
undgd madspild.

ORGANIC Kilde: Tyske forbrugere vaerdsaetter god smag og gar op i dyrevelfaerd, klima og baeredygtighed, Landbrug & Fodevarer 2025
DENMARK



STORT POTENTIALE FOR PLANTEBASEREDE FODEVARER

| Tyskland har man fra politisk side sat plantebaserede fedevarer hgjt pa agendaen, og tyskerne spiser plantebaseret som aldrig for. 1 2024 var 10% af de tyske forbrugere
vegetarer og 2% svarede i en undersggelse, at de var veganere. Tyskland tager med disse tal pladsen som bade det starste og hurtigst voksende europziske marked for
plantebaserede fadevarer - og det betyder store eksportmuligheder for danske producenter af plantebaserede fedevarer.

ORGANIC Kilde: BMEL-Erndhrungsreport 2024 og tyskland.um.dk
DENMARK



MOTIVER OG BARRIERER FOR AT VAELGE OKOLOGI

Dyrevelfeerd er den fordel ved gkologiske fadevarer, som flest tyskere (48%) angiver som drsag til at veelge gkologisk frem for konventionelt. Derefter
folger "stotte lokal landbrug” (46%) og "Ingen brug af GMO” (46%). Ferst pa en fijerdeplads kommer ”Ingen brug af pesticider”, som 37% af tyskerne
angiver som en grund til at veelge gkologisk.

Selvom gkologiske fadevarer appellerer til de tyske forbrugere, udger prisen stadig en barriere. 56% af tyske forbrugere siger i en undersggelse fra 2025,
at deville kabe flere gkologiske fadevarer og drikkevarer, hvis de var billigere.

Grunde til at veelge gkologiske fedevarer (max. 5 valg)

Dyrevelferd [ 48%
Stotte lokal landbrug [l 46%
Ingen brug af GMO N 46%
Indeholder ingen pesticider [N 37%
Stotte til baeredygtig vaekst [ 33%
Jeg bidrager ikke til skadelige produktionsmetoder [N 31%
Jeg er opmaerksom pa min sundhed og velbefindende [N 27%
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FOODSERVICE-SEKTOREN | TYSKLAND

Der findes ingen officielle data for, hvor stort foodservice-markedet i Tyskland er - hverken for fedevarer generelt eller det gkologiske marked. 1 2024 estimerede
Biofach, at den gkologiske andel af foodservice-markedet udgjorde 1,3%.

@kologisk markedsandeli foodservice

@kologisk
1,3%

Konventionelt
98,7%

Kilde: biofach.de
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DET OKOLOGISKE SPISEMZARKE

| oktober 2023 blev det gkologiske spisemaerke lanceret i Tyskland. Ordningen er steerk inspireret af spisemaerket i Danmark, og den fagrste virksomhed, der fik
overrakt det gkologiske spisemaerke i Tyskland, var da ogsa Hotel Lulu Guldsmeden. Hotellet var i lighed med de danske hoteller under Guldsmeden allerede teet pa at

vaere 100% gkologisk.

Der findes ingen officielle data pa, hvor mange virksomheder der reklamerer for deres kakken med et guld-, sglv- eller bronzemaerke. Interesserede virksomheder skal
i forste omgang registrere sig hos myndighederne, hvis de gnsker at blive certificeret i henhold til den gkologiske AHV-forordning. Ifalge oplysninger fra
myndighederne i begyndelsen af september 2024 havde kun omkring 670 virksomheder i hele Tyskland gjort det - de fleste af dem i Bayern (194), Baden-Wirttemberg
(151) og Berlin (93), og de faerreste i Bremen (7), Thiiringen (6) og Saarland (2). Hessen [d i midten med 53, mens Hamborg var den eneste delstat, der ikke kunne give
nogen oplysninger. Det samlede antal interesserede virksomheder vil derfor sandsynligvis ikke overstige 700 - hvilken ikke meget i betragtning af de cirka 150.000
cateringvirksomheder i Tyskland.

Bio Bio Bio

20-49% 50-89 % 90-100 %

Kilde: frankfurter Rundschau (fr.de)
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OFFENTLIGE KOKKENER

Foodservicesektoren, herunder specifikt offentlig bespisning, far et seerligt fokus med henblik pad at understatte efterspergslen og forbruget, der allerede er begyndt
at vise positiv udvikling med en malsaetning om at hgjne den gkologiske andel i offentlige kantiner fra 2% til 30% inden 2030. Med mere end 17 mio. tyskere, der
dagligt far mad fra offentlige kakkener, dbner denne del af den tyske foodservice sektor en enorm mulighed for gkologisk eksport.

BioBitte er en del af det faderale program for gkologisk landbrug (BOL), der skal inspirere og statte politikere, administratorer, ordregivende myndigheder og
kekkenchefer til at gge andelen af akologiske fadevarer i offentlige kakkener, og dermed understgtte regeringens malsaetning om, at det ekologiske areal skal udgere
30% i 2030.

Aktiviteter:

Informationsmaterialer og vejledninger
Workshops og netveerksmader
Processtgtte til kommuner og institutioner
Best practice-eksempler

BioBitte.

Mehr Bio in 6ffentlichen Kiichen

‘ ‘.‘;' ' ORGANIC Kilde: If.dk, Oekolandbau.de og www.biomit.de/biobitte
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DANMARKS OKOLOGISKE EKSPORT TIL TYSKLAND

12023 var veerdien af Danmarks gkologiske eksport til Tyskland 1,7 mia. kr., hvilket svarede til 49% af den samlede gkologiske eksport. Tyskland er dermed det
suveraent sterste markedet for dansk gkologisk eksport.

Danmarks gkologiske eksport fordelt pd lande 2023

@vrige lande 12%

Belgien 1%
Norge 2%

USA 2%
Finland 2%

Qatar3%

Storbritannien 3% Tyskland 49%
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Holland 6%

Sverige 11%

Kilde: Danmarks Statistik
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DANSK OKOLOGISK EKSPORT TIL TYSKLAND FORDELT PA VAREGRUPPER

@kologiske mejeriprodukter og aeg stod for 36% af den danske gkologiske eksport til Tyskland i 2023, og er dermed den varegruppe, som stod for den sterste andel af den
danske gkologiske eksport til Tyskland. @kologisk ked og kedvarer var den naeststerste varegruppe med en andel pa 22%.

Dansk gkologisk eksport til Tyskland fordelt pd varegrupper 2023
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Kilde: Danmarks Statistik
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DETAIL-AKTORERNES MARKEDSANDELE

Edeka-gruppen er den starste akter pa det tyske detailmarked med en markedsandel pa 25,3% i 2023. Herefter folger Rewe-Gruppen (21,2%), Schwarz-Gruppen
(18,3%) og Aldi (11,2%). Til sammen udger de 4 sterste aktgrer pa detailmarkedet 76%.

Detail-aktarernes markedsandele 2023

Edeka-Gruppe

@vrige detailkader (Edeka, Netto Marken Discount)

24,0% 25,3%
Aldi (Aldi Stid og Nord)
11,2%
Rewe
(Rewe og Penny)
Schwartz-Gruppe 21,2%
(Lidl og Kaufland)
18,3%
l‘..:- ORGANIC Kilde: manager-magazin.de
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STORSTE DETAILKZADER - OVERSIGT

Omsaetning (2023)

Kaede Antal butikker Ejerforhold mia. euro Profil @kologisk profil / mal @kologisk private label
6 % af omsaetningen 2022
EDEKA Supermarkt Markedsleder pa gkologi med en
/ EDEKA Center 5.759/1.289 (2024) |Ejet af EDEKA-gruppen (47,8 Supermarked +online [gko-omsaetning pa >€2 mia.i 2022 |EDEKA Bio, Naturkind
Netto
Marken-Discount |4.399 (2024) Ejet af EDEKA-gruppen [17,1 Discount Ikke specifikt oplyst BioBio, ca. 400 varer
8% af salg, REWE Bio 17% af private
label omsaetning
Har abnet REWE Voll Pflanzlich i
REWE 1.500 Ejet af REWE-gruppen [33,8 Supermarked + online |Berlin REWE Bio
PENNY 2.123 (2022) Ejet af REWE-gruppen (9,5 Discount 8% af private label, Naturgut Naturgut
Mindst 10% af det faste sortiment [Lidl Bio
skal veere gkologisk senest i 2025  |600 Private label Bio-maerker,
@ge andelen af plantebaserede ca. 40% af gko-omsaetning
Lidl ca. 3.200+ (2023 est.) | Ejet af Schwarz Gruppe (28,7 Discount + online produkter med 20% inden 2030
Hyper/supermarket +
Kaufland 782 (2025) Ejet af Schwarz Gruppe [19,6 online Ikke specifikt oplyst K-Bio (Schwarz)
ALDI Nord 2.202 (2023) Privatejet (familie) 14,3 Discount Ikke specifikt oplyst Aldi Bio
ALDI Siid 2.021 (2024) Privatejet (familie) 18,8 Discount Ikke specifikt oplyst Aldi Bio
Kilder: esmmagazine.com, finance.yahoo.com, Edeka Group - Company Report 2024, scrapehero.com, verbund.edeka/progress-
ORGANIC report-edeka-wwf-2022.pdf, rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de, rewe-group.com, ecommercegermany.com,

DENMARK

greenseedgroup.com, en.wikipedia.org (Kaufland), aldi-nord.de, sustainability.aldisouthgroup.com, EHI handelsdaten.de
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REWE - STORT UDVALG AF OKO PRIVATE LABEL PRODUK
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REWE - OKOLOGISK BAKE-OFF

gORGANIC

DENMARK



REWE - STORT UDVALG AF PLANTEBASEREDE PRODUKTER
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REWE - MARKERING MED BIO-SIEGEL
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REWE - FOKUS PA VEGANSK SORTIMENT
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REWE - FOKUS PA REGIONALE FODEVARER

Klasse | | Ursprung: Deutschland
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REWE - NUTRISCORE
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LIDL - PROMOVERING AF OKOLOGI | BUTIK OG SALGSAVIS
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LIDL - FOKUS PA PRIS, GKOLOGI OG KLIMA
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